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CONFERENCE ID

IMCCS
2ND INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES

DATE - PLACE
OCTOBER 18 - 19, 2024

SIVAS

EVALUATION PROCESS
All applications have undergone a double-blind peer review process.

PARTICIPATING COUNTRIES

Turkey — Qatar- China- Croatia- USA- Argentina- Canada- Spain- UK- Russia- Bangladesh-
Algeria- Oman- Uzbekistan- Iran- Kazakhstan- Hungary — Singapore — Netherlands-
Germany.- Japan- Romania- Australia- India- New Zealand- Egypt- Italy- Mexico-

PERCENTAGE OF PARTICIPATION
31 Papers From Tiirkiye And 39 Papers From Other Counteries

Members of the organizing committees of the conference perform their duties with an
"official assignment letter"

LANGUAGES

Turkish, English, Russian, Persian, Arabic
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Sayi: 1 Tarih: 02/10/2023

Movzu: Toskilat Komitasi iizvii olmaq hagqinda

Moktub

“Toskilat komitasi tizvliiyli" movzusunda moaktub

Bildiriram ki, prof. Dr. Hacar Hiiseynovanin "Akademi Global Conference & Journals "Darnayi
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Prof. Dr. Mahiro Nag1 qiz1 Hiiseynova
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Kongre Baglanti Linki :
Join Zoom Meeting

https://us06web.zoom.us/j/88571518350?pwd=fOYazCWBmbAiWrHygjKSjkbbSvotfd.1
Meeting ID: 885 7151 8350
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ONEMLI ACIKLAMA (Liitfen okuyunuz)

e ZOOM baglantisi i¢in yukarida verilen baglantiy1 veya yine yukarida verilen giris bilgilerini kullanabilirsiniz.

e Oturum igerisinde en KIDEMLI olan moderator olarak secilir. Moderatdriin oturum diizenini gdzetmesi,
akademisyen adaylarin1 yonlendirmesi beklenmektedir.

e  Oturuma baglanmadan 6nce Salon numaranizt adinizin dniine asagidaki gibi ekleyiniz. Bu sayede kongre acilisinda
beklemeden oturumlariniza génderilebileceksiniz. Or. 5 Ahmet Ahmetoglu

e  Sunum siiresi 10 dakikadir. Bu siirenin agilmamasini moderatorler temin edecektir.

e  Sunum sonrasi 5 dakikay1 gegmeyen soru-cevap, tartisma siiresi verilmektedir.

e Sunumlar TURKCE veya INGILIZCE yapilabilmektedir.

e  Kameralar, oturum siiresince toplam % 70 oraninda ag¢ik olmak zorundadir.

e  Sunum yapan katilimcinin kamerasi agik olmak zorundadir.

e  Sunum yapmak zorunludur. Herhangi bir nedenle sunum yapmamis olan katilimeiya sertifika verilmesi ve
¢aligmasinin yaymlanmasi sézkonusu olamaz.

e  Katilimci, kendi oturumda, oturum bitene kadar bulunmak zorundadir.

e  Katilimcilarin kendi oturumlart disindaki oturumlara katilma zorunlulugu yoktur.

e ZOOM platformunun kapasite simri nedeniyle, DINLEYICI, sadece kapasite izin verdigi siirece kabul
edilebilmektedir.

IMPORTANT, PLEASE READ CAREFULLY

e To be able to make a meeting online, login via https://zoom.us/join site, enter ID instead of “Meeting ID

or Personal Link Name” and solidify the session.

The Zoom application is free and no need to create an account.

The Zoom application can be used without registration.

The application works on tablets, phones and PCs.

Speakers must be connected to the session 10 minutes before the presentation time.

All congress participants can connect live and listen to all sessions.

During the session, your camera should be turned on at least %70 of session period

e  Moderator is responsible for the presentation and scientific discussion (question-answer) section of the
session.

TECHNICAL INFORMATION

e Make sure your computer has a microphone and is working.

e  You should be able to use screen sharing feature in Zoom.

e  Attendance certificates will be sent to you as pdf at the end of the congress.

e Moderator is responsible for the presentation and scientific discussion (question-answer) section of the
session.

e Before you login to Zoom please indicate your name surname and hall number,

Academy Global Conferences & Journals
gy
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Meeting ID: 885 7151 8350 Passcode: 202224

18 Ekim / October 18, 2024 / 11:00 — 13:00 Time zone in Turkey (GMT+3)
Salon Moderator Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors
Dr. Ogretim Uyesi, ESIN
DIJITALLESEN DUNYADA OKUMA KULTURUNUN KARTOPU
GORSELLESMESI VE TUKETICI DAVRANISINA ETKiS1 Arastirmaci Yazar, 0ZCAN
OKSUZ
THE USE OF FEMALE IMAGES IN THE CONTEXT OF
SPORTS MARKETING: THE ADVERTISEMENT “WORLD Dog. Dr. Arzu KAZAZ
HEAR US, WE ARE HERE’’ OF THE WOMEN’S NATIONAL Dog. Dr. Mete KAZAZ
VOLLEYBALL TEAM
D A Prof. Dr. BURCE
ﬁ THE METHOD OF CHILDBIRTH AS A LITMUS TEST FOR Affg;Nm -Dr. BURC
< RESPONSIBLE MOTHERHOOD: AN ANALYSIS OF HEALTH | (o "5« o Apoy
< N4 MINISTRY PUBLIC SERVICE ADVERTISEMENTS O
> S KAZAZ
@] N
| 04
§> < Prof. Dr. BURCU OKSUZ
: 5 MARKA GAZETECILIGI UZERINE BIR DEGERLENDIRME FATMA SENDOGAN
- .
< 2
I o
5] FATMA SENDOGAN
o e ..
2 DUYUSAL PAZARLAMA UYGULAMALARI Prof Dr. BURCU OKSUZ
<
GECMISTEN GUNUMUZE HABERLESME ARACLARININ Dog. Dr. RAHIM ARSLAN
GELISIMININ INCELENMESI Dog. Dr. SAIT BARDAKCI
ISLETMELERIN BILGI VE ILETISIM UZMANI iISTIHDAM Dog. Dr. SAIT BARDAKCI
ETME ORANLARININ ISTATISTIKSEL ANALIZI Dog. Dr. RAHIM ARSLAN
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Meeting ID: 885 7151 8350 Passcode: 202224

18 Ekim / October 18, 2024 / 11:00 — 13:00 Time zone in Turkey (GMT+3)
Salon Moderator Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors
ARTICLES BY MAGJAN JUMABAYULI Dog. Dr. Onur BALCI
Dog Dr. Aysel ARSLAN
ASK VE GURUR FILMININ YAPISAL AILE KURAMI 231‘;211 Ifgggsv%‘?zfxi
CERCEVESINDE INCELENMESI g
Zeynep
KAVAKLI
COK KUSAKLIKUSAKLARARASI AILE TERAPISI BAKIS Dog. Dr. Firdevs ADAM
ACISINDAN FILM ANALIZI: CiCi Dog Dr. Aysel ARSLAN
>
ﬁ Dr. HASAN TUNCA
o =) Sinemada Gergeklik Algisinin Yeniden Ingast: Asli Ozge nin Dr. Ogr. Uyesi ERSIN
= - “Faruk” Filmine Yonelik Bir Degerlendirme AYCAN
o =
- v
< =
n < . _ . o
: - BELGESEL SINEMADA SINEMATOGRAFI VE GERCEKCILIK | )
- % ILiSKiSi BIR DEGERLENDIRME ORNEGI: SUHA ARIN Ogr.Gor.Dr.,SENOL COM
< K BELGESELLERI
I a
@
(=]
/A DISARIYI ICERT GETIRMEK: AMERIKAN DEGERLERI Dr. Ogr. Uyesi, YUSUF
BAGLAMINDA CIVIL WAR FILMININ INCELENMESI MEHMET AKAY
CiZGI ROMANLA ORTAYA CIKISINDAN LK SINEMA a
FILMINE: BIR AMERIKAN KAHRAMANI OLARAK ]I\)/Irégl%lrl 'E[%y;f;’AtUSUF
SUPERMAN
STIMMUNG IN CINEMA FILMS: AN ANALYSIS OF NURI Dog Dr. SELCUK
BILGE CEYLAN’S “THE WILD PEAR TREE”’ ULUTAS
1979 ISLAM DEVRIMI SONRASI iRAN SINEMASINDA Osr. Gor. Dr. Mehmet
GERGEKLIK OLGUSU: “KAPLUMBAGALAR DA UCAR”’ UiUC S
FILM ORNEKLEMI
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Meeting ID: 885 7151 8350 Passcode: 202224

18 Ekim / October 18, 2024 / 11:30 — 13:30 Time zone in Turkey (GMT+3)
Salon Moderator Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors
James Collins, Robert
COOPERATIVE SCHEME USING ADJACENT BASE Henderson, Elizabeth
STATIONS IN WIRELESS COMMUNICATION Marshall, Samuel Johnson
AUTHORIZATION OF COMMERCIAL COMMUNICATION
SATELLITE GROUNDS FOR PROMOTING TURKISH DATA John Smith, Maria
RELAY SYSTEM Fernandez, Ahmed El-
Sayed
BARRIERS AND STRATEGIES FOR EFFECTIVE
COMMUNICATION BETWEEN PARENTS AND CHILDREN IN
THE FAMILY Anna Miiller, Hans-Peter
Schmidt
3
& SOC COMMUNICATION ARCHITECTURE MODELING
© i Alessandro Russo, Elena
= L Giordano
@) s
| K
< (@)
%2 o
- - IMPROVED WI-FI BACKSCATTER SYSTEM FOR MULTI-TO- ;T&Zr;rgu‘:;ci?{g
<E e MULTI COMMUNICATION Rivera, Fernando Garcia
T [a
8
(2]
3 DYNAMIC LOAD BALANCING AND HYBRID CONTROL
< MECHANISMS IN WIRELESS LOCAL AREA NETWORKS ;‘;Efn':' Johnson, Ava T.
PROBABILISTIC MODELING OF BROADCAST EFFICIENCY Dr. Mia Chen
IN WIRELESS AD-HOC NETWORKS : N
Ethan J. Harris
ANALYTICAL APPROACHES TO CAPACITY EVALUATION Leila A O'Brien. Samuel
IN DYNAMIC SPATIAL MULTIPLEXING MIMO D. Thomoson U
ARCHITECTURES : P
R . Assoc. Prof. Dr.Clara H.
ADVANCEMENTS iN FIBER OPTIC SENSOR TECHNOLOGY Patel, Rajiv . Kumar
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Meeting ID: 885 7151 8350 Passcode: 202224

18 Ekim / October 18, 2024 / 11:30 — 13:30 Time zone in Turkey (GMT+3)
Salon Moderator Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors
AN INVESTIGATION INTO THE ROLE OF EMPATHY IN
COMMUNICATION AND PSYCHOLOGICAL WELL-BEING Dr. Laura A. Henderson
Dr. Emily Johnson, Prof.
Mark Anderson
THE GLOBAL MEDIA RESPONSE TO THE FEBRUARY 6,
2023 EARTHQUAKES IN TURKEY: A CASE STUDY OF THE i
WALL STREET JOURNAL Richard A. Thompson
Prof. James Carter
ADAPTING MOTIVATED INFORMATION MANAGEMENT
THEORY TO CORPORATE COMMUNICATION: A
THEORETICAL FRAMEWORK Dr. Michelle R. Williams
S
o EMBRACING A SIMPLE LIFESTYLE: RESPONSIBLE
) CONSUMPTION IN INTERGENERATIONAL
~ a COMMUNICATION Emma J. Collins
z 3
o =
< 0
% . THE CULTURAL SIGNIFICANCE OF POLITENESS IN
j D Brown
< G Dr. Michael Lee
I 1
o
8] DISCUSSIONS ON THE PAST, PRESENT, AND FUTURE OF
3 DIGITAL ADVERTISING
3 Dr. Emily R. Jones
HEALTH COMMUNICATION ON SOCIAL MEDIA: A STUDY .
OF PHYSICIANS’ INSTAGRAM POSTS Lec. . Sarah M. Lewis
Dr. Anna Hughes, Prof.
Robert Green
ONLINE VIGILANTISM: EXPLORING THE DYNAMICS OF
DIGITAL ACTIVISM
Dr. Jason T. Smith
PHILOSOPHICAL REFLECTIONS ON THE IMPACT OF NEW
MEDIA TECHNOLOGIES ON KNOWLEDGE AND ACTION Assoc. Prof. Dr. . Oliver P.
PROCESSES Green
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Meeting ID: 885 7151 8350 Passcode: 202224

18 Ekim / October 18, 2024 / 15:00 — 17:00 Time zone in Turkey (GMT+3)

Digital Propaganda With Artificial Intelligence And Machine
Learning: Future Threats And Measures

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Ali
GAZI

Salon Moderator Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors
THE PLACE OF COMMUNITY TRANSLATION IN THE Ogr. Gor. Dr. Coskun
DIMENSION OF INTERCULTURAL COMMUNICATION DOGAN
NORMAN BETHUNE’S CULT OF PERSONALITY B‘I)EMD;'ZMChmet Barg
PROPAGANDA IN THE CHINESE CULTURAL REVOLUTION | 1y " 0 o cary
A LOOK AT FRANCE’S FINANCIAL PROPAGANDA IN THE | D0 Dr- Mehmet Bari
FIRST WORLD WAR YILMAZ
Dr. Ogr. Uyesi Caner CAKI
} &)
[
)
< <
pd = SENTIMENT ANALYSIS OF TWITTER (X) DURING THE 2020 e .
O E NAGORNO-KARABAKH WAR: AN IN-DEPTH gZZOigr. Uyesi Mehmet Ali
< ~ EXAMINATION OF PUBLIC PERCEPTION
n g
~ >
3 =
< )
T :Q
K
a

THE ROLE OF UNCLE SAM PERSONIFICATION IN US
MOBILIZATION PROPAGANDA DURING THE SECOND
WORLD WAR

Lecturer. Dr. Mehmet Ozan
GULADA

CANADIAN FOOD PROPAGANDA IN THE FIRST WORLD
WAR

Lecturer. Dr. Mehmet Ozan
GULADA

DIJITAL KULTUR VE MODERN YASAMIN KAYGILARI

Dr. Ars. Gor. Tiirker
SOGUTLULER
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Meeting ID: 885 7151 8350 Passcode: 202224

18 Ekim / October 18, 2024 / 15:00 — 17:00 Time zone in Turkey (GMT+3)

Salon Moderator

HALL / SALON 5
Docent Doktor, Ayse Giil SONCU

Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors

1 ILETISIM ALANINDA TIKLAMA TUZAGI KONUSUNDA ARS. GOR. Banu POLAT
YAZILMIS OLAN LISANSUSTU TEZLERIN INCELENMESI BIRISIK
CONTENT ANALYSIS OF CLIMATE CHANGE NEWS

2 PUBLISHED THROUGH SEO APPLICATIONS IN TERMS OF ﬁsRszgljmf' Dr. Osman
CLIMATE JOURNALISM

3 DIJITAL MEDYADA TANRISALLASAN BIREY VE Dogent Doktor, Ayse Giil
RITUELLERI SONCU
DIJITAL PLATFORMLARDA BIREYSEL KULLANICILARIN Dr. Osretim Uvesi. Ersi

4 INTERNET KULLANIM ORANLARI UZERINE BiR Ar~ca r;gre im Uyesi, Ersin
ARASTIRMA Y

5 EFFECTS OF INABILITY TO PRONOUNCE TURKISH Aloer CEYRAN
LANGUAGE AS WRITTEN ON SOCIAL COMMUNICATION P
SEMIOTIC ANALYSIS OF BREAST CANCER AWARENESS ;%;‘ﬁ;%g@sﬁ;"”

6 CAMPAIGNS WITHIN THE SCOPE OF HEALTH Lecturer Ferit Arda ARICA
COMMUNICATION
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SIVAS

Meeting ID: 885 7151 8350 Passcode: 202224

18 Ekim / October 18, 2024 / 15:30 — 15:30 Time zone in Turkey (GMT+3)
Salon Moderator Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors
FLEXIBLE COMMUNICATION PLATFORM FOR CRISIS Michael Johnson, Emily
1 MANAGEMENT Clark, David Thompson
EDUCATION AND DEVELOPMENT OF PROCUREMENT
PROFESSIONALS IN GERMANY: A COMPETENCY-BASED
2 PERSPECTIVE Assis. Prof. Lukas Weber
CREATING A COMPREHENSIVE AUDIT QUALITY
FRAMEWORK FOR EMERGING MARKETS
3 Amira Jahan, Niloofar
Rahimi, Farid Akbari
FACTORS INFLUENCING PROFITABILITY IN THE
BRAZILIAN PHARMACEUTICAL INDUSTRY UNDER THE
4 NEW INTELLECTUAL PROPERTY REGIME Clara Santos, Ricardo P.
S Almeida
j .
c |k
% X THE ROLE OF MOTIVATION, TRUST, AND CULTURAL
| ‘; DIFFERENCES IN KNOWLEDGE SHARING VIA DIGITAL
% < 5 COMMUNICATION Dr. Omar A. Al-Farooq
~ .
- G
_l 1
< 0— ANALYZING THE FACTORS AFFECTING EARNINGS
T g 5 RESPONSE COEFFICIENTS IN TRANSITIONAL ECONOMIES | sara p. Masoudi,
2 Assoc. Prof. Arya Kamran
CHALLENGES AND BARRIERS IN THE ACCOUNTING
INFORMATION SYSTEMS OF UAE COMPANIES .
7 Fatima Al-Sayed
STRATEGIC SUPPLY CHAIN PLANNING CONSIDERING
RISK AND ENVIRONMENTAL SUSTAINABILITY Layla Al-Mansoori, Zaid A.
8 Hossain, Omar I. Rahman
THE INFLUENCE OF ELECTRONIC GUEST RELATIONSHIP
MANAGEMENT (E-GRM) ON CUSTOMER LOYALTY: Ivana Petrovié, Luka
9 EVIDENCE FROM CROATIAN HOTELS Novak. Martina Zivanovié
CORPORATE GOVERNANCE IN DIRECT SELLING FIRMS:
EMPHASIZING ETHICS AND CORPORATE SOCIAL .
10 RESPONSIBILITY Rajesh Kumar
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18 Ekim / October 18, 2024 / 15:30 — 15:30 Time zone in Turkey (GMT+3)

EFFECTIVENESS

Salon Moderator Bildiri No ve Baslig1 / Paper ID and Title Authors
FLEXIBLE COMMUNICATION PLATFORM FOR CRISIS Michael Johnson, Emily
1 MANAGEMENT Clark, David Thompson
RELATIONSHIP BETWEEN COMMUNICATION
EFFECTIVENESS AND THE EXTENT OF COMMUNICATION _ )
AMONG ORGANIZATIONAL UNITS David Harrington
2 Dr. Sarah Campbell
CHALLENGES IN CORPORATE KNOWLEDGE )
COMMUNICATION: BARRIERS AND SOLUTIONS H. Buluthan Cetintas,
3 M. Nejat Ozupek,
A NOVEL APPROACH TO CSMA PROTOCOL MODELING
FOR ADVANCED WIRELESS COMMUNICATION SYSTEMS Sarah J. Mitchell, David K.
4 Thompson, Emily A. Carter
c
o
(2]
c
~ 5 5 THE ROLE OF PUBLIC COMMUNICATION CAMPAIGNS Emily Johnson, Michael
= g AND ARTISTIC ENGAGEMENT IN SOCIAL EDUCATION Carter
@) =
- @©
5, a
Ny 5’ 6 ENHANCED COOPERATIVE COMMUNICATION PROTOCOL | Liam Johnson, Maria
:II - FOR IOT SYSTEMS Rodriguez, Ethan Chen
< o
I % COMPARISON OF THE EFFECTIVENESS OF
S COMMUNICATION BETWEEN TRADITIONAL LECTURES .
2 ! AND INTERACTIVE ELECTRONIC LECTURE SYSTEMS R. Thompson, L. Martinez
< (IELS)
AN OVERALL APPROACH TO THE COMMUNICATION OF ";g‘s‘gi '\g";‘(’ff'”gi David
8 ORGANIZATIONS IN CONVENTIONAL AND VIRTUAL Johnson.
OFFICES '
ANALYSIS AND DESIGN OF A SECURITY-CENTERED .
Dr. Ahmed Al-Rashid, Dr.
9 COMMUNICATION SYSTEM Fatimah Binti Hassan, Prof.
Ali Al-Khalifa
EFFICIENT RELAY COMMUNICATION FOR SCALABLE Johnathan Green
10 VIDEO STREAMING IN WIRELESS NETWORKS Li Wei, Ahmed K. Al-
Omari, Maria Silva
EMOTIONAL INTELLIGENCE: THE RELATIONSHIP Lina Ramirez, Carlos
11 BETWEEN SELF-REGARD AND COMMUNICATION Mendoza, Maria Fernanda

Gonzalez
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OZET

Dijitallesme, hayatimizin kaginilmaz bir parcasi haline gelmektedir. Hayatimizin birgok
alaninda biiylik degisimler yaratmis, mesafeleri kisaltmis ve toplumlar1 birbirine
yakinlagtirmigtir. Dijitallesmenin etkide bulundugu alanlardan biri de kacinilmaz bir sekilde
kitap yaymcilig1 ve medya sektorii olmustur. ilk matbaa ile iiretilen kitap bigimi olan kodeksten
e-kitaba, papirlis baski ve tas baskidan internet gazetelerine kadar gelen siiregte, donemin
iiretim teknolojilerinin kullanimi baglaminda dijitallesme biitlin yayincilik alanlarina sirayet
etmistir. Degisen yayincilik bigimi ve dijitallesmenin etkisiyle gorsellesen medya beraberinde,
tiiketici konumundaki okuryazar olan bireyin de okuma bi¢imi degismistir. Giiniimiizde basili
gazete satin almak nostaljik bir davranisa doniismiis, internet ve sosyal medya haberciligi 6n
plana ¢ikmustir. Kitaplar, basili kagitlar yerine telefon, bilgisayar veya e-kitap cihazlariyla
okunur hale gelmistir. Dolayisiyla tiiketici, de§isen yayincilik bigimi igerisinde kendine yeni
bir okuma davranis1 gelistirmis, yani yeni bir okuryazar kimligi edinmistir. Bu arastirmada,
dijitallesen diinyanin okuma Kkiiltiirlinii gorsellestirmesi ve tiiketici davranigina olan etkisi
incelenmistir. Bu ama¢ dogrultusunda, literatiir taramasi yontemine basvurularak bahsi gegen
konu hakkinda daha onceden yapilmis olan akademik ¢aligmalar ve makalelerden, kitap ve
dergi yazilarindan faydalanilmistir. Caligmanin devaminda, igerik analizi yontemi kullanilarak,

okuryazar olan tiiketicinin, dijitallesen ve gorsellesen medya icerisindeki davranist
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Okuma, Gorsel Dil, Gorsel Okuma, Gorsel Okur Yazarlik,
Okuma Kiiltiiri

Conference Book Academy Global Publishing House — New York | 1




NEEREY,
) 00 e
St .}“

2,

0

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

ACADEY
4
5‘/
Qb
oIS

VISUALIZATION OF READING CULTURE IN THE DIGITALIZING
WORLD AND ITS EFFECT ON CONSUMER BEHAVIOR
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ABSTRACT

Digitalization has become an inevitable part of our lives. It has brought about significant
changes in many areas, shortened distances, and brought societies closer together. One area
inevitably affected by digitalization is book publishing and the media sector. From the codex,
the book form first produced by the printing press, to e-books, and from papyrus and stone
printing to internet newspapers, digitalization has permeated all areas of publishing in the
context of the production technologies of the time. With the changing forms of publishing and
the visualized media influenced by digitalization, the reading habits of literate consumers have
also changed. Today, purchasing a printed newspaper has become a nostalgic act, with internet
and social media journalism coming to the forefront. Books are now read on phones, computers,
or e-book devices instead of on printed paper. Consequently, consumers have developed new
reading behaviors within the changing publishing format, thus acquiring a new reader identity.
This study examines the visualization of reading culture in a digitalized world and its impact
on consumer behavior. To achieve this aim, a literature review was conducted, drawing upon
previous academic studies, articles, books, and journal writings on the subject. In the
continuation of the study, the content analysis method was used to examine the behavior of
literate consumers within the digitalized and visualized media.

Keywords: Digital Reading, Visual Language, Visual Reading, Visual Literacy,
Reading Culture

GIRIS

Dijitallesme, insan hayatin1 derinden etkileyen bir siire¢ haline gelmistir. Insan
hayatinda bir¢ok alani etkileyerek dijital kiiltiir ad1 verilen yeni bir kiiltiir bigimi yaratmustir.
Oyle ki bu kiiltiir igerisinde birey, giin igerisinde siradan isleri ve ugraslarim1 bu kiiltiir
araglarinin vasitalariyla gerceklestirmekte, bunun yani sira diislince ve yasam bi¢imi de bu
kiiltiirtin etkisi altinda dontisiim ge¢irmektedir. Sosyallesme ve iletisim ihtiyag¢larini, aligveris
ve bankacilik islemleri, bilgi edinme, haberdar olma, 6grenme ve okuma gibi ihtiyaglar dijital

araclar vasitasiyla gerceklesmektedir. Bu kiiltiir i¢erisinde gorsellik ve gorsel unsurlar 6n plana
cikmakta ve bireyin yasami gorsel unsurlarla ¢evrelenmektedir. Boyle bir yasam alaninda
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bireyin, okuma aligkanlig1 ve okuma orani azalmis, mobil cihaz, internet ve bilgisayar kullanimi1
artmistir. Sonug itibariyle, bahsi gegen kiiltiir ortami1 icerisinde bireyin gorsel okuryazarlik
yetenegine ihtiyaci olmaktadir. Bu sayede i¢cinde bulundugu kiiltiirel ortam1 anlayabilecek ve
adapte olabilecektir. Bu arastirmada literatiir taramas1 yontemine bagvurularak, dijital kiiltiir,
gorsel kiiltiir ve gorsel okuryazarlik konular1 hakkinda 6nceki donemlerde yapilan arastirmalar,
makaleler, incelemeler arastirllmis ve incelenmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda,
dijitallesen ve gorsellesen ¢agin okuryazarinin davranigsal degisimi igerik analizi yontemine
basvurularak agiklanmistir.

Dijitallesmenin Sonucunda Gorsellesen Giiniimiiziin Hayati
Dijital Kiiltiir

Insanlik tarihini cesitli olaylarin kronolojik dizilimi olarak ele alabiliriz. Bu olaylar
cografi ve dogal degisimler olabilecegi gibi kiiltiirel ve sosyal degisimler, toplumsal hareketler,
ekonomik degisimler ve teknolojik gelisim veya ilerleyis de olabilmektedir. Kocacik’in
(Kocacik, 2003, s. 1) vurguladig: iizere, insanlik tarihini avci-toplayict toplumun yerlesik
hayata gecmesiyle ortaya ¢ikan tarim toplumu; tarim toplumunun, teknolojinin olusturdugu
ideolojik diizene dayali yapilanmasiyla Endistri Devrimi(toplumu) ve son olarak da
teknolojinin gelisimiyle ortaya ¢ikan iletisim-bilisim devrimi(toplumu) olarak adlandirip
siralayabilmekteyiz.

Alvin Toffler’in li¢iincii dalga kuraminda bahsedildigi lizere, uygarlik tarihinin yaklasik
bin yili, tarimsal iretimle yasamin siirdiirildiigii bir dénem igerisinde gegmistir. Buhar
makinesinin icadi sonrasinda olusan endiistri devrimi ile birlikte yasanan sanayi toplumu
slirecinin ardindan sira {igiincii evre olan bilgi toplumuna gelmistir. Bilginin hayatin merkezi
konumunda oldugu ve enformatik bir toplum haline geldigimiz bir donemi yasamaktayiz. Bu
doénem teknotronik, post-kapitalist, post modern, post-endiistriyel, kiiresel kdy gibi kavramlarla
ifade edilmeye ¢alisilmistir (Karabulut, 2015, s. 11).

[letisim kuramec1 Marshall McLuhan’m degindigi “Aletlerimize bigim veririz, ardindan
aletlerimiz bize bi¢cim verir” sozii hem ge¢misteki hem de giinlimiizdeki insan davranisini
aciklayan bir nitelik tasimaktadir. Teknolojiler, insanlar1 geg¢misteki avci-toplayici
faaliyetlerden kurtararak buzdolabiyla tanistirdig1 gibi sehirler ve medeniyetler kurmasina da
yardimci oldu. Ulagim teknolojileriyle hareket olanaklar1 degisen insanin zaman ve mekan
kavrami tamamen degisime ugradi (Chatfield, 2013, s. 21).

Medya teknolojilerinin doniistiiriicii giiciine inanan McLuhan, insanin g¢evresiyle ve
diinyayla olan iliskisini medya teknolojilerinin nasil etkileyip degistirdigini irdeleyerek, medya
aracinin ve ortaminin ilettigi mesaj ne olursa olsun, “ortam mesajin kendisidir” veya “arac
mesajdir” sonucunu elde etmistir. Ona gore insanlik, matbaanin bulunmasiyla birlikte isitsel
kiiltiirden gorsel bir kiiltiire gecis yapmustir (Gere, 2018, s. 107). iletisim teknolojileri, her gegen
giin geliserek ve yenilenerek iletisim mekanlarina dahil oldu. Giindelik yasamdaki doniistiiriicii
etkisi ve rolii de her gecen giin artt1. Giiniimiizde bireyler daha ucuz bir sekilde bu teknolojiye
erisim sagladi, boylece hayatin her aninda dijitallesme hiikiim siirmeye basladi. Bu durum da
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sOzli, yazili ve elektronik kiiltiirden daha farkli bir kiiltiir olan dijital kiiltiirii ortaya ¢ikartti.
Farkli diigtintirler tarafindan farkli adlandirmalar yapilan dijitallesme denilen siirecin 1990’11
yillardan itibaren internetin yayginlagsmasiyla ve her tiirlii veri girisinin artmasiyla bagladigini
sdylemek miimkiindiir (Medin, 2018, s. 145). Internetin yaygmlasmasi ve giiniimiiziin insan
hayatinin merkezi haline gelmesiyle birlikte dijitallesen kiiltiirel yasam, dijital teknolojiler,
sosyal aglar ve dijital iletisim ortamlar1 sebebiyle gorsel bir kiiltiire donlismiistiir. 90°T1
yillardaki Web 1.0 donemindeki yazili internet kiiltliri, Web 2.0 ve takip eden donemlerde,
yerini yogun bir gorsel kiiltiire birakmistir. Popiiler sosyal medya araglarindan Instagram ve
Youtube bu gorsel kiiltiirin yaratilmasi ve yasatilmasinda basi ¢ekmeye devam etmektedir.
Kullanici tarafindan olusturulan icerikler, agirlikli olarak video ve fotograf formatina kaymstir
ve bu icerikler sosyal ifade ve iligki kurmanin bir bi¢imi olmustur. Gorsel imgelerden olusan
toplum, aslinda yeni bir olgu degildir ancak dijitallesme ile birlikte yogunluk kazanmistir.
Modern toplumda var olan gorsellik ve gorsellestirmeye olan ilgi, her zaman yazili ve sozlii
fikirlerin esliginde sekillenmistir. Ancak postmodern toplumda artan gorsel odak, modern
toplumdaki bu egemenlige son vermistir (Erséz Karakulakoglu, 2020, s. 43).

Gorsel Kiiltiir

Gorsel tiretimin, iirlinlerin, imgelerin, anlamlarin 6n plana ¢iktig1 dijitallesen diinyanin
kiiltiirel doniisiimiiniin temellerinden birinin de gorsellesme oldugunu sdyleyebiliriz. Insan,
yasaminin her alaninda gorsel bir iirlin veya anlamla karsilasabilmekte ve aktif olarak da gorsel
iretim yapabilmektedir. Tiim bunlarin ¢evresinde yeni bir kiiltlir ortaya ¢ikmakta ver buna
gorsel kiiltiir ad1 verilmektedir.

Gorsel ve isitsel medyanin yasantimiza ¢ok fazla dahil olmasi, diissel olarak tasarlanan
her seyin biling altinda toplandigi bir Kkiiltiirel degisimi yaratmaktadir. Medyanin ve
teknolojinin bu giicli sayesinde modern toplum seyir toplumu haline gelmistir. Modern
toplumun insanlar1 goriintii ve seyirlik nesneler karsisinda daha bilingli durmakta ve bu da
gorsel odaklanma ve gormeye ayricalik tanmiyan bir toplumun gelisebilecegi fikri de
dogurmaktadir. Bu nedenle sanat, sinema, mimari, moda ve reklamcilik sektorleri biiyiik dl¢iide
gorsel olguya bagh oldugu diisiincesi 6nem kazanmaktadir (Erzincan, 2022, s. 37). Gorsel
kiiltlir “insan tarafindan iiretilen ya da ortaya konulan her sey” olarak tanimlandiginda insan
yapist olan her {iriinli igerisine almaktadir. Biitiin kiiltiirler su ya da bu sekilde kendilerini
goriiniir kilmak niyetiyle ortaya ¢ikarlar. Mesela basit olarak viicutta dovmelerde, yagl boya
tablolarda, giysilerde, mobilyalarda ve cantalarin bigiminde kendini gdsterebilir. ‘Gorsel' ve
‘Kiiltiir' i¢ ice gegmis sozciiklerdir. Gorsel olan kiiltiirel olanla yakindan ilgilidir. Gorsel olan,
en genig anlamiyla goriilen her sey, en dar anlamiyla giizel sanatlar, olarak tanimlanabilir.
Ancak, ‘goriilebilen her sey' tanim1 dogay1 da kapsamaktadir, kiiltiirden s6z ediliyorsa kiiltiir
de insan yapimi her sey ise, gorsel tanimi su sekilde yapilabilir: “Gorsel olan, insanlar
tarafindan tiretilmis, yorumlanmis ya da meydana getirilmis, islevsel, iletisimsel ve/veya estetik
amaci olan her sey” seklinde olabilir (Onursoy, 2017, s. 48). Kiiltiir terimindeki gorsel ve kiiltiir
sozctikleri kendi bagina degerli olmakla birlikte bir arada iken birbirinden oldukga farkli ve
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daha ileri elestirel diislinceyi destekleyecek kadar giiclii olan 6geleri kapsar ve bir araya getirir.
Genis anlamda gorsel olan, goriilebilendir. Gorsel kiiltiirin kendisi ise; biz insanlarin lirettigi,
yorumladigi ve estetik amaci olandir. Bagka bir anlatimla; iirettigimiz anlamli goériintiiler ya da
imgelerdir. Kiiltiirel olan ise kapsamli tanimiyla, insanlarin giinliik yasamdaki amaclari,
yaptiklar1 veya yasam bi¢imleridir. Bunun yani sira, insan topluluklarinin herhangi bir seye
anlam katarak yasamalaridir. Bu tanimlardan yola ¢ikildiginda gorsel kiiltiir, kiiltiir denilen
genis yelpazenin gérmeyi ve bakmay1 igeren konularini ele alir ve bu yolla iletisim kurar
denilebilir (Tanir, 2019, s. 241).

“Goriinen sey iyidir, iyi olan sey goriiniir” sdylemiyle Debord (Debord, 2018, s. 37)
modern toplumun bir gosteri toplumu haline geldigini dile getirmektedir. Gorsel dgelerin,
imgelerin, imajlarin 6n planda oldugu, gorsel iirliniin ve gorlinenin énemli oldugu kiiltiirde
bireyin, gorsel tiretimin i¢inde yer aliyor olsa da gorsel tiriiniin ve kiiltiirel unsurlarinin ne kadar
farkinda oldugu tartigmali konumdadir. Gorsel kiiltiir diinyasi i¢inde yasayan insan, ¢evresini
saran gorselligi anlayabiliyor mu, anlamlandirabiliyor mu ya da dogru gorsel iiretimi
yapabiliyor mu sorularinin soruldugu noktada, bireyin gorsel okuryazarlik seviyesinin énemi
ortaya c¢ikmaktadir. Bireyin gorsel okuryazarlik seviyesi, icinde yasadigi diinyay1
anlamlandirabilmesi i¢in 6nemli unsurlardan birisidir.

Gorsel Okuryazarhk

Teknolojik gelismeyi tarihsel siiregte ele alirsak, nasil ki matbaanin icadiyla okuma
kiiltiiri bir donlisim yasadiysa, cagimizin dijitallesen diinyasinda da okuma kiltiiri
teknolojinin etkisiyle yeni bir bi¢im kazanmistir. E-okuyucular ile gorsellesen ve dijitallesen
kitaplar bu yeni bigimin en 6énemli araclarindan biri olmus, bunun yan1 sira, yalnizca kitap
okuma eylemi degil, dergi ve gazete okuma gibi diger okuma eylemleri de gorsellesmistir.
Dolayistyla, okuma kiiltiiriinde gorsellesme, dijital okuma, gorsel okuryazarlik gibi kavramlar
hayatimiza girmis bulunmaktadir (Oksiiz, 2022, s. 73). Bilgisayar ve internetin gelisimiyle
birlikte gorsel okuryazarlik insanlarin 6grenme sekillerinde degisikliklere yol agmistir. Bireyler
gorseller aracilifiyla bilgi edinmeye baslamislardir. Resimlerin kelimelere kiyasla zihinde
60.000 kat daha hizli sekillendigi goz oOniine alindiginda cagimizda gorsel okuryazarligin
oneminin arttig1 soylenebilmektedir (Sakiroglu, 2021, s. 105). Yazili1 sozciik ve metinlerin
anlamlarin1 6grenmek ne kadar gerekliyse, gorsel dilin bilesenlerini okumak ve anlamak da
onem arz etmektedir. Bu agidan, gorsel mesajlart dogru yorumlamak ve yaratmak amaciyla
Ogrenilen yetenege gorsel okuryazarlik denilmektedir. Gorme olgusuna dayanan gorsel
okuryazarlik, herhangi bir metinde anlamin hem onu yaratan hem de onu okuyan alicisi
tarafindan zihinsel siiregte karsilikli dinamik bir etkilesimi isaret etmektedir. Toplumsal
iletisimde isitmeye ve gérmeye dayali bir kiiltiir, giderek yazili kiiltiiriin 6niine gegmektedir
(Parsa, 2007, s. 113). Gorsel okuryazarlik anlama ve anlatma becerilerinin bir araya gelmesiyle
olusan bir siiregtir. Teknolojik cihazlara ulagim arttikca gorsel {iretimi ve paylasimi da
artmaktadir. Dolayisiyla, gorsel kiiltiir toplum iginde yayilmaktadir (Ttizel, 2010, s. 697).
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Gorsel okuryazarligin diisiinceyi daha belirgin kilmaktadir. Bu sebeple, giiniimiizde
insanlarin ihtiya¢c duydugu bir beceridir. Nitekim insanlar artik okuduklar1 kitaplari, gazete
haberlerini, dergi makalelerini konusmak yerine internette gordiikleri fotograflar1 ve videolari
konusmaktadir. Artik giinlimiizde insanlar, giin i¢inde zamanlarmin ¢ogunu televizyon,
bilgisayar ve telefon karsisinda gegirmektedirler. Dolayisiyla, zamanlarinin biiyiik ¢ogunlugu
gorsel medya Oniinde gegmekte ve gorsel icerigi daha cok tiiketmektedirler. Boyle bir siire¢
icerisinde birey farkinda veya farkinda olmadan gorsel okuryazar olarak hayatini gecirmektedir
(Tiizel, 2010, s. 698). 21. yiizyilda bilgi kaynaklarina erisimde yeni teknolojilerin sagladigi
olanaklar1 kullanmaktayiz. Geg¢misin giinliilk defterleri, bugilin internet gilinliikleri
diyebilecegimiz bloglara ve mikro-bloglara yerini birakmaktadir. Yeni medya ortaminda
sagliktan sanata, ekonomiden politikaya sinirsiz bilgiye erisim ve dolasimda olan, paylasilan,
depolanan ve arsivlenen bilgi ile olusturulan web sayfalari, resmi ve resmi olmayan web siteleri,
video liretim ve paylasim mecralari, sosyal medya araglar1 kullaniciya dijital olanaklar
sunmaktadir. Bireyin karsilastigi (eristigi) medya mesajlarinin (grafik, imgeler, ses, video,
yazili metin vb..) igerigini anlama, bu igerikleri dogru analiz edebilme ve igerigi
degerlendirebilme yasam boyu devam eden kiiltiirel bir siirectir. Bu becerilerin yaninda (igerik)
iiretme becerisi, yeni medya ortaminda bilgi ve iletisim teknolojilerinin sagladigi olanaklarla
en yliksek potansiyele sahiptir. Bu ¢oklu medya igerikleri yeni yetkinlikler ve okuryazarlik
becerilerine sahip olmayr gerekli kilmaktadir. Kullanicilarin yeni medya ortaminda aktif,
katilimer ve tdiretici kimligi yeni medya okuryazarligi adina 6nemli bir firsattir (Karaduman,
2019, s. 686). Glinlimiiziin medya ortami, gdrsel paylasim lizerinde sekillenmekte, sosyal
medya platformlar1 da bunun araci haline gelmektedir. Okunacak metinlerin azaldigir ve
yazilarin kisaldigi sosyal medya platformlarinda kullanicilar, Instagram gibi uygulamalar
araciligiyla fotograf, Youtube gibi uygulamalar araciligiyla video paylasimi yapmaktadirlar ve
iletisim kurma, bilgi aligverisi yapma, gilincel gelismelerden haberdar olma ve benzeri
ithtiyaclarimi bu sekilde gidermektedirler. Ayrica, yazili metinler dahil, gorsel halinde
bicimlendirilip, paylasilan fotograf veya video igerisinde ilistirilerek paylagimi yapilmaktadir.
Bu baglamda internet medya ortami, insanlarin bilgilenme, haberdar olma, iletisim kurma,
eglenme, sosyallesme gibi ihtiyaglarini karsilayan bir konumda yer almaktadir.

Okuma Kiiltiiriiniin Gorsellesmesi ve Tiiketici Davranmisina Etkisi

Giliniimiiz diinyasinda okuma bi¢imi dnceki donemlere gore farklilagsmistir. 90’11 yillara
kadar okuma bi¢imi, basili kagitlar iizerinde ger¢ceklesmekteydi. Gazeteler, romanlar, brosiirler,
ansiklopediler, magazinler, dergiler ve benzeri bicimlerde basili metinler iiretilmekteydi
(Odabas, Odabas, & Sevmez, 2018, s. 141). Bilgisayarin ve internetin gelisimi, insanlarin
ogrenme sekillerinde degisiklik olusturdugu gibi giiniimiizde gorsel okumanin yayginlasmasini
da hizlandirmistir. Gorseller araciligiyla bilgi edinme ve 6grenme siireci baglamigtir. Duygu ve
diislincelerin ifade edilmesinde gorsellerin kullanilmast ve sunulmasi karsidaki bireyin
dikkatini arttirmakta ve verilmek istenen iletiyi kavramasini hizlandirmaktadir. Glinlimiizde ise
iletisim araglar1, teknolojinin ilerlemesine de bagli olarak biiyiik bir ¢esitlilik gostermektedir.
Cagimiz insan1 yazigarak iletisim kurmak i¢in birbirlerine “kisa mesaj” gondermekte, cep
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telefonu aracilig1 ile konusmakta, uzaktaki tanidiklari ile goriintiili konusma uygulamalari
vasitasiyla iletisim kurmakta, sosyal sanal aglardan eski dostlarin1 bulmakta, e-posta ile de veri
alisverisinde bulunmaktadir (Sakiroglu, 2021, s. 104). Zaman gegtik¢e onceleri biiyiik oranda
basili metin araciligiyla elde edilen bilgi, bilgisayar veya akilli telefon gibi cihazlarin ekranlari
vasitasiyla alinmaya baslamistir. Bu siiregle birlikte metnin yapis1 ve formati da degismistir.
Degisim, okuyucuyu amacli okuma konusunda yeni zihinsel stratejiler ve daha agik hedefler
gelistirmeye zorlanmaktadir. Dijital teknoloji lizerinde sunulan metin artik eskiden oldugu gibi
basit bir metin degildir. Onu var eden bilesen sayis1 artmis ve zenginlesmistir. Buna bagli olarak
okumanin tanimi degismis; okuma gereksinimleri ve stratejilerinde farklilagsma yasanmistir
(Odabas, Odabas, & Sevmez, 2018, s. 141). Toplumsal iletisimde igitmeye ve gormeye dayali
kiiltiir, giderek yazili kiiltiiriin 6niine gegmekte oldugunu belirten Parsa’nin (Parsa, 2007, s.
115), geleneksel diyecegimiz okuryazarlik ile yeni olan giinlimiizdeki okuryazarligin
karsilastirmasina gore, geleneksel okuryazarlik kagida yazili kitap, dergi, gazete gibi
ortamlarda gerceklesmekte, gorsel okuryazarlik ise bilgisayar, isitsel KiA(Kitle iletisim
Araglari) ve sayisal ortamlarda sayisal yazma, yaratma, kullanma bi¢ciminde gergeklesmektedir.

Bize her seyin daima burada, bir tus kadar yakin oldugu sdylenir. Ona dogru yolculuga
cikmamiz gerekmez, ¢iinkii ansizin goriiniliverir, ezberlememiz gerekmez, clinkii elektronik
belleklerimiz bu goérevi bizim adimiza yerine getirirler, sayisiz kitap ciltlerini desmemiz ve
elememiz gerekmez, ciinkii arama motorlar1 arastirdiklarimizi bizim i¢in bulur. Okuma
ediminde bir gezginin 6zgiirliiglinii de sorumlulugunu da talep etmemiz gerekmez: nasil olsa
teknolojik aygitlarimizin kural ve yonetmelikleri Oniimiize siki sikiya takip edecegimiz
parametreler koymuslardir, 6vgiiyii de onlar iislenir, kabahati de (Manguel, 2018, s. 46). Dijital
okuma cihazlari, okuyuculara basili bir kitaptan ¢cok daha fazla olanaklar sunmaktadir. Bu ortam
iizerinde okurken ayn1 zamanda ses, video, grafik, adres kopriisii gibi bilesenler okunan konuya
zenginlik ve ¢esitlilik katmaktadir. S6z konusu zenginlik ve gesitlilikler, okuyucunun okuma
stireci boyunca konuyu daha iyi algilamasina ve igsellestirmesine katkida bulunmaktadir.
Ancak bu yap1 ayn1 zamanda okuyucuyu okuma siirecinden koparabilecek ve/veya okuyucunun
derin okuma yapmasimi engelleyecek zararli etkenleri de beraberinde getirmektedir. Basili
kitapta anlatilan herhangi bir olay, her okuyucuyu okuyucunun hayal diinyasina gore farkl
hayal ortamina siiriikleyebilmektedir. Dijital metin hareketli goriintii, miizik veya video ile
zenginlestirildiginde aymi olaymn okuyucu iizerinde etkisi zayiflayabilmektedir. Bu yeni
ortamda okuyucunun hayal kurma oOzgiirligii kisitlanmakta ve hayal cesitliliginin ve
zenginliginin zayiflamasina yol agilabilmektedir (Odabas, Odabas, & Sevmez, 2018, s. 147).

Glinlimiiz okuyucularinin, internet araciligiyla edindikleri bilgi ve enformasyonu
dogrulamak, tutarsizliklar1 saptamak ve dogru olan1 bulmak ve/veya dogru sonuglar elde etmek
icin sentez becerisi gelistirmeleri; diger bir ifade ile dijital okuryazarlik becerisine sahip
olmalar1 zorunlu hale gelmistir. Tersine bakildiginda seyir tercihini dogru yapamayanlarin
dijital okuma ortamlarinda kaybolmalari; dolayisiyla ¢aba, zaman ve verim kayb1 yagamalar1
olasilig1 oldukga artmistir (Odabas, Odabas, & Sevmez, 2018, s. 144).

Glinlimiizde okuma davramis1 dijital teknolojilerin etkisi ile bir kere daha
sekillenmektedir. Internet {izerinde yogun enformasyon ve bilgi kaynaklari iizerinde tarama ve
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gbdzden gegirme yaklasimi ile sekillenen yeni bir okuma tiirii ortaya ¢ikmistir. Ekran iizerinde
dijital veri, enformasyon ve bilginin okunmasi anlamina gelen ‘dijital okuma’ bu dénemin yeni
okuma davranisidir. Ekrana bagli okuma orani arttik¢a, dijital okuma davranisi da zaman iginde
kendine 6zgii 6zellikleriyle okuma tiirleri arasinda var olmaya baslamistir (Odabas, Odabas, &
Sevmez, 2018, s. 148). We Are Social’in (Kemp, 2024), diinyanin internet ve sosyal medya
kullanimi i¢in hazirlamis oldugu 2024 tarihli arastirmasinin sonuglart bize bazi bilgiler
sunmaktadir. Arastirmaya gore;

1. 8.08 milyarlik diinya niifusunun %69,4’iiniin mobil telefon kullandig1, %66,2’sinin
internete erisim saglayabildigini ve %62,3’liniin de sosyal medya kullanicisi
oldugunu gérmekteyiz.

2. Insanlar arasindaki sosyal medya kullanimimin artisinin 2024 yilinda da devam ettigi
goriilmektedir. Arastirmaya gore, ortalama bir sosyal medya kullanicisi giin
icerisinde zamaninin 2 saat 23 dakikasini sosyal medyaya ayirmaktadir.

3. Internet kullaniminin temel sebebinin ilk sirasinda %60,9 ile “enformasyon arama”
yer almaktadir. Onu sirasiyla, “arkadas ve aile ile iletisim halinde kalmak™, “video,
TV ve film izlemek”, “haberler ve olaylar hakkinda giincel kalmak”, “bir seyin nasil
yapilacagin1 6grenmek”, “yeni fikirler ve ilhamlar bulmak” gibi maddeler takip
etmektedir.

4. Sosyal medya kullanimin temel sebebinin ilk sirasinda %49,5 ile “arkadas ve aile
ile iletisim halinde kalmak” yer almaktadir. Onu sirasiyla, “bos zaman1 doldurmak”,
“yeni hikayeler okumak”, “baglanti kurmak (makale, video)”, “ne hakkinda
konusuldugunu 6grenmek”, “bir sey yapmak veya satin almak i¢in ilham aramak”,
“satin alacak {iriin aramak™, “baskalariyla fikir aligverisi yapmak ve tartismak” gibi
maddeler takip etmektedir.

5. Kullanicilarin en ¢ok zaman harcadigi sosyal medya uygulamalar: sirasiyla Tiktok,
Youtube, Facebook, Whatsapp Messenger, Instagram, Line, X(Twitter), Telegram,
Snapchat, FB Messenger olarak siralanmaktadir.

6. Ginliik internet kullanimini cinsiyet ve yas aralig1 olarak da analiz eden aragtirmaya
gore, 16-24 yas araligindaki kadin kullanicilar giinliik 7 saat 32 dakika, erkek
kullanicilar 7 saat 7 dakika; 25-34 yas araligindaki kadin kullanicilar 7 saat 3 dakika,
erkek kullanicilar 7 saat 13 dakika; 35-44 yas araligindaki kadin kullanicilar 6 saat
25 dakika, erkek kullanicilar 6 saat 40 dakika; 45-54 yas araligindaki kadin
kullanicilar 6 saat 9 dakika, erkek kullanicilar 6 saat 5 dakika ve 55-64 yas
araligindaki kadin kullanicilar 5 saat 17 dakika, erkek kullanicilar 5 saat 14 dakika
giinliik internet kullanmaktadirlar.

7. Internet iizerinde gegirilen zaman siralamasina gore, 9 saat 24 dakika ile Giiney
Afrika, 9 saat 13 dakika ile Brezilya ve 8 saat 52 dakika ile Filipinler ilk ii¢ siray1
olusturmaktadir. Tiirkiye, 6 saat 57 dakika ile 20. sirada yer alirken, 6 saat 40
dakikalik diinya ortalamasinin iistiinde yer almaktadir.

8. Sosyal medya iizerinde gegirilen zaman siralamasma gore, 3 saat 43 dakika ile
Kenya, 3 saat 41 dakika ile Giiney Afrika ve 3 saat 37 dakika ile Brezilya ilk ii¢
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siray1 olusturmaktadir. Tiirkiye, 2 saat 44 dakika ile 14. sirada yer alirken, 2 saat 23
dakikalik diinya ortalamasinin listiinde yer almaktadir.

We Are Social’in yapmis oldugu arastirmanin sonuglarina gore, diinya tizerinde dijital
kiiltlir yayginlagsmakta, mobil telefon kullanimi ve sosyal medya kullanicis1 sayis1 her gecen
giin artmaktadir. Insanlar, giin igerisinde, iletisim kurma ve sosyallesme, haber alma ve
paylasma, video ve film izleme, aligveris yapma ve benzeri ihtiyaclarini internet araciligryla
giderdigi goriilmektedir. Bu baglamda, okuma ihtiyaglarini da dile getiren kullanici, internet ve
sosyal medya iizerinden okuyacak haber, kitap veya bir makale aramas1 yapmakta, dolayisiyla,
internet, gliniimiiziin okuyucusunun temel okuma kaynaklarindan biri haline gelmektedir. Bu
kaynak, geleneksel okuma kaynaklarinda hi¢ olmadigi kadar icinde gorsel unsur
barindirmaktadir. Bir agidan, bizzat kendisi de gorsel bir iirlindiir. Dijitallesen diinyada okuma
kiiltiirti, i¢inde bolca gorsel barindiran okuma araglar1 veya bizzat kendisi gorsel {iriin olan
okuma araglartyla gerceklestirildigi sOylenebilir.

Artik belirli akimlara, tiirlere, mekanizmalara bagli kalmak istemeyen yeni okur,
okuryazarligin tadin kitle iletisim araclarinin arasinda kalarak, popiiler olan olmayan her seyi
alarak tliketim zincirine katkida bulunmaya baslamistir. Sanatin ve edebiyatin ne olduguna dair
19. ve 20. Yiizyilda siirdiiriilen bir¢ok tartismadan halen kesin bir sonu¢ ¢itkmamisken; “cagdas”
sanat ve “interaktif” edebiyat kavramlar1 giiniimiize gelmistir. Teknolojinin hizli bir sekilde
ilerleyisi, internetin sanal bir hayat ¢izgisi yaratmasi, sanal aglarin birer {iyesi olan bireylerin
giindelik fiziksel arayislar yerine bu sanal ortamlarda “sosyallesmesi”, kuskusuz ki edebiyati
ve kitap yayinciligr politikalarini da etkilemistir. Artik bilgisayardan tablete, androidden cep
telefonuna inen ekranlarda bilgi paylasimlart hiz kazanmistir. Kitap yayinciligi belki
bitmeyecek evet ama bilgi ve bilginin kimler tarafindan paylasildigi, belki neye “kitap”
denildigi sorularimi akillara getirecektir (Cobanli Erdénmez, 2019, s. 246). Dijital kiiltiir
icerisinde okuma cihazlarinin gorsellesmesini  kagida basili kitabin yasadigi format
degisimleriyle anlatmaya baslamak ideal olacaktir. Cagdas kitabin goriiniimiinde resmin ve
rengin giderek daha genis kullanildigin1 séyleyen Labarre (Labarre, 2012, s. 124), kitaplarin
cok renkli kapaklarla siislendigini, parlaklastirildigini iddia eder. Gorsel unsurlarin hem
kapaginda hem de i¢ sayfalarinda ¢okga kullanildig1 giinlimiizdeki basili kitap, basili format
halinde de gorsellesmenin etkisi altinda oldugu soylenebilir. Kitabin dijitallesme etkisiyle
elektronik formatlar1 da mevcuttur. Bunlar sirasiyla;

1. E-Kitap: Dijital ortamda dogan veya geleneksel kitaplarin elektronik formatlara
doniistiiriilmesiyle olusan ve bir elektronik ara¢ aracilifiyla kullanilabilen sayisal
kitaplara e-kitaplar denilmektedir (Bozkurt & Bozkaya, 2013, s. 376). 2000’li
yillardan 6nce e-kitaplar PDF ve ilk e-kitap formatlarindaydilar. Bunlar genellikle
bilgisayarlarda okunmaya uygundular. Daha sonralar1 Sony 2004 yilinda e-
miirekkep kullanan ilk e-okuyucuyu gelistirdi. Amazon tarafindan Kindle 2007
yilinda piyasaya siirlildii. Tasmnabiliyor olmalari, makul bir siire pil gii¢lerinin
olmasi, ayn1 anda binlerce kitap barindirabilmesi, e-miirekkep teknolojisi sayesinde
ekranda arkadan aydinlatmaya ihtiya¢ duymadan okuma olanag1 saglamasi ve yazi
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tipi boyutunun degistirilebiliyor olmasi e-kitabin avantajlarindandir (Hall, 2014, s.
70).

2. Sesli Kitap: Sesli kitaplar, farkl: tiirlerde ve formatlarda kaydedilen edebi eserlerin
cesitli seslerle dinleyicilere sunulmasini saglayan ve bireylerin okuma deneyimini
farkli durumlara doniistiirme olanagi da tasiyan iriinlerdendir. 1990’11 yillarda
internetin icadi ve MP3 teknolojisinin gelistirilmesi sesli kitaplar konusundaki en
biiyiilk atilimlardan biri olmustur. MP3 teknolojisiyle kapasite sorunu ortadan
kalkmuisg, bireyler internetten istedigi boyuttaki ses kaydini indirebilme olanagina
kavusmustur (Giizelkiigiik & Can, 2023, s. 35).

3. AR Kitap: AG ile basili yayinlar, sayisal veriler ve bilgilerle desteklenerek
etkilesimli hale getirilmektedir. Sanal gerceklik ile sanal karakter ve unsurlar gercek
diinya ile birlikte gosterilmektedir. Genellikle, kullanici igaretli goriintliyli hareket
ettirir ve dijital igerik ekranda es zamanl olarak hareket etmektedir. AG destekli
kitaplarda bilginin {i¢ boyutlu gorsellerle sunulmasi ve teknolojiyle biitlinlestirilmesi
detaylarin ~ goriintiilenebilmesini  ve detaylarin hafizada kalict  olmasini
saglamaktadir (Dogan, 2016, s. 122).

4. Etkilesimli Kitap: iPad icin gelistirilmis olan bu kitap formatinda, cihazin
dokunmatik arayliziinde belirli hareketler yaparak (Tek dokunus, ii¢ boyutlu
dokunus, siiriikleme, hafif vurus, kaydirma, ¢cimdikleme, dokunup tutma, sarsma ve
birden fazla parmakla yapilan hareketler) metin icerisinde degisiklikler, oynamalar
yapilabilmekte ve hikaye akisi yonlendirilebilmekte veya degistirilebilmektedir.
Okuyucu metinlerin arasin1 aralayarak karakterin hatiralarii goézlemleyebilir,
hikaye karakterinin duygularina gore goriiniim degistiren ekranla birlikte okuyucu
da duyguya kapilabilmektedir. Metin, ses ve videonun bir arada oldugu kitapta,
okuyucu dijital ekranda kitap okuma eylemini etkilesimli bir sekilde
gerceklestirebilmektedir (Borsuk, 2024).

Kitap okuyuculari, kitaplar1 yalnizca yukarida siralanan dijital kitap bigimlerinden degil
ayni zamanda giin icerisinde kullandiklar1 mobil cihazlarla da okumaktadirlar. Giinliimiizde
Android ve IOS isletim sistemli mobil telefonlarin mobil magazalarinda e-Kitaplar ve Kitap
okuma uygulamalar1 satin alinabilmektedir. Kullanicilar, bu sekilde de kitap okumasi
yapabilmektedirler.

60 69,0 65,5

79,0 859

Toplam nifus Yas grubu

= Okudu Okumadi

Gorsel 1: TUIK Yasam Kalitesi Modiilii, 2022 (Erisim Tarihi:12 Ekim 2024)
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TUIK in 2023 yilinda yayimlanan Yasam Kalitesi Modiilii, 2022 raporuna gore, son 12
ay icerisinde 15 yas ve iizeri fertlerin %69,0’1n1in hig kitap okumadigi, %31,0’1n1in ise en az bir
kitap okudugu goriilmektedir. Yas gruplarina gore kitap okuma oranlaria bakildiginda son 12
ay icerisinde okul kitaplar1 diginda en ¢ok kitap okuyan yag grubu %50,9 ile 15-24 yas aralig1
olmaktadir. En az kitap okuma orani ise %14,1 ile 65 yas ve lstl fertlerde goriilmektedir
(TUIK, Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2023). Bu rapor incelendiginde Tiirkiye’de kitap okuma
aligkanliginin az oldugu goriilmektedir.

Gliniimiizde, geleneksel dergi yayimlariin bazilar1 da es zamanli olarak ‘e-Dergi’
versiyonlart ile okurlara ulastirilmaktadir. Bunun yani sira sadece e-dergi versiyonu hazirlanan
ve kagida basilmayan mecmualar da glinimiizde her gegen giin yayginlasmaya devam
etmektedir. Basili dergilerin tamamiyla hayatimizdan ¢ikmasi ¢ok yakin bir zamanda olur mu
bilinmez ama kesin olan bir gercek var ki o da dijital yayincilik artik iyiden iyiye hayatimizin
vazgecilmez bir parcasi haline gelmis olmaktadir (Babatas, 2021, s. 104). Dijital dergiler
fiziksel baski ve dagitim gerektirmediginden, dijital derginin genel kurulum ve bakim
maliyetleri, geleneksel medyaya oranla daha azdir. Dijital medyalar sadece metin tabanl degil
ayni zamanda, ¢oklu ortamda ses, animasyon ve video tabanli haberleri de saglayabilir. Dijital
dergiler, dergi icerigine aktif olarak katilabilir ve etkilesim saglayabilir (Ipek & Oztiirk
Gogmen, 2021, s. 93).

Genellikle basili dergilerin sayfa goriintiilerinin sayisal ortama aktarilmig bigimleri
olarak algilansa da bulundugu ortam nedeniyle farkli {iretim ve sunum bi¢imlerini
barindirmaktadir. Giiniimiizde elektronik dergiler PDF, Flash, HTML olarak ii¢ farkli bicimde
yayimlanmaktadir. Flash programiyla tasarlanan dergiler, hareket ve ses 0gelerinin sikca yer
aldigi, kullanic1 etkilesiminin iist diizeyde oldugu dergilerdir. PDF dergiler ise genellikle
internet baglantisi, metin ve duragan goriintii igeriklidir. Dosya boyutunun kiiciik olusu ve
birgok ortamda goriintiilenebilmesi nedeniyle sikga tercih edilmektedir. HTML dergiler ise
etkilesimli 6gelerin en iist diizeyde kullanildigi, internet {izerinden web sayfas1 bigiminde takip
edilen dergi bi¢imleridir (Babatasg, 2021, s. 107). Dijital dergileri geleneksel dergilerden ayiran
en Oonemli ozellik etkilesimdir. Dijital dergilerin sadece ¢evrimi¢i ya da ¢evrimdisi ortamlarda
okunmasi ya da bir kopyasinin dijital ya da geleneksel ortamda saklanmas1 miimkiindiir. Dijital
derginin ortaya ¢ikis amaci goz Oniine alindiginda dergilerde olmas1 gereken genel 6zellikler
bulunmaktadir. Okuyucularin dergiyle etkilesim kurmasi yeni nesil dijital dergicilik anlayisi
icerisinde bulunmaktadir (ipek & Oztiirk Gégmen, 2021, s. 93).

Internet kullaniminin giderek artmasiyla bu aga erisimde kullanilan araglardaki
cesitlilik, internet gazeteciliginin dogmasina zemin hazirlamistir. Geleneksel gazetecilige gore
internet gazeteciliginde maliyetin diisiik olmasi ve okura ulasim noktasinda saglanan
kolayliklar haber mecrasini da bigimlendirmistir. Internet, bilgiye ulasmada ve bilgiyi
paylasmada sagladigi pratik ve ekonomik imkanlar sayesinde yaygin olarak kullanilmaktadir.
Pek c¢ok alanda kullanicilarina sundugu olanaklar interneti cazip bir faaliyet alani haline
getirmistir. Dolayisiyla internet sayesinde saglanan bu kolayliklar bir¢ok kurum ve kurulusu
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faaliyetlerini bu ortama tasima zorunda birakmistir. Medya kuruluslari, 6zellikle yazili basin da
cagin teknolojik gelismelerine uygun olarak internetin avantajlarindan faydalanip faaliyetlerini
bu alanda gergeklestirmek zorunda kalmistir. Bunlarin yani sira sektordeki rekabet¢i yapi
nedeniyle internetin ekonomik anlamda sagladig1 ¢ekici olanaklar internet gazeteciliginin yeni

bir haber mecras1 olarak ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur (Bayrak¢1 & Korkmazcan, 2022, s.
124).

Internet gazeteciliinin teknik agidan hizli ve ucuz bir iletisim aract olmasi,
yayginlasmas1 bakimindan énemli bir etkendir. Internet gazeteciliginin bilgiyi hizla aktarma,
bilgiyi yorumlama, okuyucu ve izleyicinin geri doniisiinii aninda alma gibi 6zellikleri, bu
gazeteciligin hizla gelismesini saglamistir. Ayrica tasinabilir mobil cihazlarin kullaniminin
artmastyla bireylerin anlik habere ulagsmasi, internet gazeteciginin yayginlagsmasinda etkili olan
baska bir faktor olarak gosterilebilmektedir (Bayrak¢1 & Korkmazcan, 2022, s. 124).

4500 -
4000 -
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1500 - . : . ; : > : : .
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—t Gazete =—m==Dergi

Gérsel 2: TUIK Yazili Medya ve Uluslararasi Standart Kitap Numarasi Istatistikleri, 2022 (Erisim
Tarihi:12 Ekim 2024)

TUIK’in 2023 yilinda yayimlanan Yazili Medya ve Uluslararasi Standart Kitap
Numarasi Istatistikleri raporunda, Tiirkiye’de gazete ve dergi sayisinin %9,2 oraninda azaldig1
goriilmektedir. 2013 yilinda 4058 olan dergi sayis1 2022 yilinda 2182’ye gerilerken, 2013
yilinda 3100 olan gazete sayis1 da 2022 yilinda 1866’ya gerilemektedir. Ayn1 zamanda, gazete
ve dergilerin tiraji, 2022 yilinda 2021 yilma gére %8,3 azalmstir (TUIK, Tiirkiye Istatistik
Kurumu, 2023). TUIK ’in verilerine gore, kagida basili metin igerikli olan gazete ve dergilerin
say1st yillar igerisinde azalmistir. Bu da gostermektedir ki, bireylerin okuyabilecekleri basili
metinlerin sayis1 azalmistir. Bu durum karsisinda son yillarda gazetelerde infografik kullanimi1
artmaktadir. Bilgi teknolojileri, teknik ve doga bilimlerinin yan1 sira siyaset ve ekonomide
siklikla gesitli infografiklere rastlanmakta, bloglarda, vloglarda, yayinlarda, makalelerde, web
sitelerinde, cesitli egitim diizeylerindeki siniflarda kullanilmaktadir. Yeni bir gorsellestirme
yontemi olan infografik, bilgi grafigi olarak da adlandirilmaktadir. Bilgilerin, analizlerin ve
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rakamlarin uzun metinler yerine grafikler araciligiyla aktarilmasidir (Baygiil Ozpinar & Aydin,
2019, s. 248). Infografikler sayesinde okuyucu, uzun metinlerin i¢ine hapsolmak yerine, kisa
ve 0Oz bilgi sunan grafik, gorsel ve tablolarla verilmek istenen bilgiyi kisa silirede
anlayabilmektedir.

Sonuc¢

Marshall McLuhan’in “Aletlerimize bi¢im veririz, ardindan aletlerimiz bize bigim
verir.” SOyleminin bir agidan gerceklestigi bir ¢ag icinde yasadigimiz sOylenebilmektedir.
Oncesinde insan, teknolojik gelismeler sayesinde, kullandig: iiriinlerin, aygitlarin, araclarin
seklini, kullanim bi¢imini ve alanlarini degistirmis veya bunlardan yenilerini tiretmislerdir. Bu
aygitlar, aletler, cihazlar, teknoloji ve internetin hizli gelisimi sayesinde insanlarin hayatina hig¢
olmadig1 kadar adapte olmuslardir. Ardindan ise, bu aygitlarin ¢evresinde kendine has
ozellikleri olan bir dijital kiiltiir gelismistir. Bu kiiltiir i¢inde yasamin siirdiiren glinlimiiziin
insani, sosyallesme veya iletisim ihtiyaclarindan market aligverisine veya bankacilik iglemine
kadar bir¢ok giinliik ihtiyacini dijital diinya icerisinde gergeklestirmekte ve hatta bir agidan
bakacak olursak, dijital bir kimlik sahibi olarak kendisinin dijital bir varliga doniistigi de
sOylenebilmektedir.

Dijital ¢agin bir nevi tamamlayici unsuru haline gelen gorsellesme, matbu alanda da
etkisini gdstermistir. Basili metinler dijital formatlara doniiserek c¢esitli elektronik veya dijital
cihazlar i¢inde varligini stirdiiriir hale gelmistir. Kagida basili kitaplar e-kitaplar haline gelmis
veya PDF formatina doniigsmiis, gazeteler internet ortaminda hazirlanir ve okunur hale gelmistir.
Basilt metin okuma oranlarinin azaldigi, bilgisayar, mobil telefon ve internet kullaniminin
cogaldig1 giinlimiizde, gorsel unsurlarla ¢evresi sarmalanmis bireyin, karsilasti§i gorselligi
anlayabilmek veya dogru gorsel iiretebilmek i¢in gorsel okuryazarlik yetenegine sahip olmasi
gerekmekte oldugu asikardir. Gordiigiinii anlayabilmesi, iizerine diislinebilmesi, gorselin
cozlimlemesini yapabilmesi, dogru bir iletisim i¢in dogru gorsel se¢imini yapabilmesi veya
iiretimini yapabilmesi i¢in gorsel okuryazarlik yetenegi giiniimiizde her bireyde olmas1 gereken
yeteneklerden biri haline gelmistir.
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SPOR PAZARLAMASI BAGLAMINDA KADIN iIMGELERININ KULLANIMI:
VOLEYBOL KADIN MiLLi TAKIMININ ‘DUNYA DUYSUN BiZ BURADAYIZ
REKLAMYI’

Dog. Dr. Arzu KAZAZ

Selcuk Universitesi Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu akazaz@selcuk.edu.tr
0000000310764234

Dog¢. Dr. Mete KAZAZ

Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi mkazaz@selcuk.edu.tr 0000000203671091

Spor her yastan, kiiltiirden ve sosyoekonomik tabakadan insanlar1 bir araya getirebilme
becerisine sahip ortak bir alan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ozellikle sporun
izleyicisi/tiiketicisi konumundaki genis kitlelerin dil, din wrk fark etmeksizin ayni1 heyecan
etrafinda birlesebilmesi sporun biiyiik bir endiistri haline gelmesini saglamis bu durum spor
pazarlamasi kavramini beraberinde getirerek pazarlama iletisimi araglarinin spor endiistrisinde

kullaniminin 6niinii agmustir.

Calismada nitel bir arastirma yontemi olan gostergebilimsel analiz yontemi tercih edilmistir.
Bu yaklagimla kadin voleybol milli takimimizin yer aldig1 reklam filminde kullanilan imgeler
gostergebilim yontemi 1s181nda degerlendirilmistir. Ele alinan reklam filmi Roland Barthes’in
gostergebilim anlayisi cergevesinde degerlendirilmis, kullanilan gorsel sembol ve imgeler,
gostergebilimin bilesenleri olan gosterge, gosteren, gosterilen, diiz anlam ve yan anlam
diizeyinde incelenmistir. Bununla birlikte kiiltiirel unsurlarin filmde kullanimi anlam

dizgilerine dahil edilerek yorumlanmustir.

Elde edilen veriler 15181nda 6zellikle kadin sporcu imgesinin kadin tiiketicilere azim, gii¢ ve
kararlilik gibi kavramlar iizerinden seslendigi ve basartya bu kavramlar {izerinden
ulagilabilecegi mesajinin verildigi goriilmiistiir. Calismada ayrica kadin sporcu imgesinin
kullaniminin genel anlamda reklamda kadin imgesinin kullanimindan farkliliklar ortaya
koydugu kadin imgesinin sadece fiziksel ¢ekicilik lizerinden degil fiziksel dayaniklilik, gii¢ ve
basar1 katmanlarini igeren yapilar lizerinden seslendigi belirlenmistir. Geleneksel kullanim
bi¢imlerinin disinda kullanilan kadin gorsellerinin ¢esitli kiiltiirel 6gelerle desteklenerek zengin

bir anlam dizgisi olusturdugu ve genc kadinlar basta olmak tizere kadin spor tiiketicilerini ¢esitli
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gostergeler yoluyla duygusal diizeyde yakalamaya calistigi goriilmiistir. Bu noktadan
hareketle spor pazarlamasinda ve oOzellikle sporun kadin kitleye daha yaygin anlamda
ulagmasinda kadin sporcularin birer basar1 simgesi olarak kullanilmasinin 6nemine

deginilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor pazarlamasi, kadin, gostergebilim.

THE USE OF FEMALE IMAGES IN THE CONTEXT OF SPORTS MARKETING:
THE ADVERTISEMENT "WORLD HEAR US, WE ARE HERE" OF THE
WOMEN'S NATIONAL VOLLEYBALL TEAM

Assoc. Prof. Dr. Arzu KAZAZ!

Assoc. Prof. Dr. Mete KAZAZ?

Sport emerges as a common area capable of bringing together people from all ages, cultures,
and socioeconomic backgrounds. Particularly, the ability of large masses, who are
spectators/consumers of sports, to unite around the same excitement regardless of language,
religion, or race has turned sports into a large industry. This has introduced the concept of sports
marketing and opened the way for the use of marketing communication tools in the sports
industry.

In the study, the semiotic analysis method, a qualitative research method, was preferred. With
this approach, the images used in the advertisement featuring our women’s national volleyball
team were evaluated in light of the semiotic method. The analyzed commercial was evaluated
within the framework of Roland Barthes' semiotic understanding, and the visual symbols and
images used were examined at the levels of signifier, signified, denotation, and connotation,
which are components of semiotics. Additionally, the use of cultural elements in the film was
interpreted by including them in the meaning systems.

In light of the obtained data, it was observed that the image of female athletes, especially,
resonates with female consumers through concepts such as determination, strength, and
perseverance, conveying the message that success can be achieved through these concepts. The
study also determined that the use of female athlete images in advertisements differs from the

general use of female images, emphasizing not only physical attractiveness but also physical

T Selcuk University Ali Akkanat Vocational School akazaz@selcuk.edu.tr 0000000310764234
2 Selcuk University Communication Faculty mkazaz@selcuk.edu.tr 0000000203671091
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endurance, strength, and success. It was found that the female visuals, used outside traditional
forms of representation, created a rich system of meaning supported by various cultural
elements and aimed to emotionally engage female sports consumers, particularly young
women, through various indicators. Based on this, the importance of using female athletes as

symbols of success in sports marketing, and especially in reaching a wider female audience,
was emphasized.

Keywords: Sports marketing, women, semiotics.
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SORUMLU ANNELIK TURNUSOLU OLARAK DOGUM SEKLIi: SAGLIK
BAKANLIGI KAMU SPOTU UZERINE iNCELEME

Do¢. Dr. BURCE AKCAN %, Do¢. Dr. ARZU KAZAZ?
1 Baskent Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, burceakcan@baskent.edu.tr —
0000-0003-0907-8229
2Selguk Universitesi, Beysehir Ali Akkanat Meslek Yiiksekokulu, akazaz@selcuk.edu.tr-
0000-0003-1076-4234

OZET

Reklamlar, toplumsal normlarin, degerlerin ve kimliklerin sekillenmesinde 6nemli bir aragtir.
Ozellikle toplumsal cinsiyet rolleri, reklamlar araciligiyla siklikla pekistirilir ve toplumda
cinsiyetlere atfedilen gorev ve sorumluluklar yeniden tiretilir. Kadin ve erkek rolleri, reklam
iceriklerinde genellikle kaliplagsmis bir bicimde sunularak, patriarkal diizenin siirdiiriilmesine
katkida bulunur. Bu baglamda, reklamciligin yalnizca {iriin ve hizmet tanitimiyla sinirh
olmadigini, ayn1 zamanda toplumsal dinamikleri de sekillendirdigini sdylemek miimkiindiir. Bu
tiir igerikler, toplumsal cinsiyet esitligi konusunda farkindalik yaratma potansiyeli tasirken,
ayn1 zamanda cinsiyet stereotiplerinin yeniden lretimine de katkida bulunabilir. Reklamlar
aracilifiyla olusturulan bu toplumsal yapilar, bireylerin sosyal etkilesimlerini ve yasam
deneyimlerini derinden etkileyen dinamikler yaratmaktadir. Kadin bedenine yonelik toplumsal
ve kurumsal miidahaleler de bu tiir reklam igerikleriyle goriiniir hale gelmekte ve tartismaya

acilmaktadir.

Kamu spotlari, devlet politikalarinin ve toplumsal bilin¢lendirme kampanyalarinin énemli bir
parcgasidir. Toplumun genel sagligini, giivenligini veya refahini artirmay1 hedefleyen bu tiir
reklamlarda, kamu yarar1 adina verilen mesajlar 6n plandadir. Bu yoniiyle aslinda kamu spotlari
yalnizca bilgilendirici degil, ayn1 zamanda toplumsal algilar sekillendiren giiclii birer aragtir.
Kamu spotlari, belirli degerleri ve davranis bicimlerini tesvik ederek, toplumda beklenen
normlari belirleyebilir; devletin toplumsal normlara iliskin miidahalelerini mesrulastirma araci
olarak islev iistlenebilir. Devletin saglik, egitim ve toplumsal meseleler gibi alanlardaki

sOylemlerini yaymak amaciyla kullanilan bu reklam tiiri, genis kitleler tizerinde etki yarattigi
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icin dikkatli bir incelemeyi hak eder. Kamu spotlarinin sundugu mesajlarin, toplumsal cinsiyet
rollerine dair ideolojik bir baglamda okunmasi, bu araglarin potansiyel risk ve faydalarinin

degerlendirilmesini zorunlu kilar.

Bu ¢alisma, Saglik Bakanligi tarafindan yayimnlanan vajinal dogumu tesvik edici kamu spotuna
gelen tepkileri toplumsal cinsiyet ve kadin bedeni iizerindeki miidahaleler baglaminda
incelemektedir. Yontem olarak, sosyal medya platformlarinda yer alan kullanic1 yorumlari
analiz edilmis ve bu yorumlar toplumsal cinsiyet esitsizligi, kadina yonelik psikolojik baski ve

bedensel 6zerklik gibi kavramlar 1s1ginda degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal cinsiyet, reklam, kamu spotu, bedensel 6zerklik.

THE METHOD OF CHILDBIRTH AS A LITMUS TEST FOR RESPONSIBLE
MOTHERHOOD: AN ANALYSIS OF HEALTH MINISTRY PUBLIC SERVICE
ADVERTISEMENTS

Assoc. Prof. Dr. BURCE AKCAN !, Assoc. Prof. Dr. ARZU KAZAZ ?
1 Baskent University, Faculty of Communication, burceakcan@baskent.edu.tr -
0000-0003-0907-8229
2Selcuk University, Beysehir Ali Akkanat Vocational School, akazaz@selcuk.edu.tr-
0000-0003-1076-4234

ABSTRACT

Advertisements play a significant role in shaping societal norms, values, and identities. In
particular, gender roles are often reinforced through advertising, resulting in the reproduction
of assigned tasks and responsibilities based on gender. Female and male roles are typically
presented in stereotypical ways within advertising content, contributing to the perpetuation of
a patriarchal order. Thus, it can be argued that advertising is not solely limited to promoting
products and services; it also shapes social dynamics. While such content has the potential to
raise awareness about gender equality, it can simultaneously contribute to the reestablishment

of gender stereotypes. The societal structures formed through advertisements create dynamics
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that deeply influence individuals’ social interactions and life experiences. Additionally, societal
and institutional interventions regarding women's bodies become visible and subject to

discussion through such advertising content.

Public service announcements (PSAs) represent a crucial component of state policies and social
awareness campaigns. These advertisements aim to enhance public health, safety, or welfare,
prioritizing messages that serve the common good. In this regard, PSAs function not only as
informative tools but also as powerful instruments that shape societal perceptions. By
promoting certain values and behaviors, public service announcements can define expected
norms within society, thereby legitimizing the state's interventions in social norms. As a type
of advertising utilized to disseminate governmental discourse on health, education, and social
issues, PSAs warrant careful scrutiny due to their influence on broad audiences. Analyzing the
messages conveyed through PSAs within an ideological framework concerning gender roles is

essential for evaluating both their potential risks and benefits.

This study examines the reactions to a public service announcement promoting vaginal birth
released by the Ministry of Health within the context of gender and interventions related to
women's bodies. The methodology involves analyzing user comments on social media
platforms, which are then evaluated through the lens of concepts such as gender inequality,

psychological pressure on women, and bodily autonomy.

Anahtar Kelimeler: Gender, advertisisng, public service announcement (PSA), bodily

autonomy
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DUYUSAL PAZARLAMA UYGULAMALARI

FATMA SENDOGAN!?, Prof. Dr. BURCU OKSUZ 2
! {zmir Katip Celebi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
fatmasendgn@gmail.com — ORCID ID: 0000-0002-8209-9336
2 Izmir Katip Celebi Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesi,

burcu.oksuz@ikc.edu.tr — ORCID ID: 0000-0003-4195-9261

OZET

Duyusal pazarlama kisilerin tiiketim davranislarinda duyularin ve duygusal diirtiilerin biiytik
bir role sahip oldugu inancina dayanmakta; tiiketiciler ve marka arasinda belirli inanclara,
duygulara, anilara ve diislincelere dayali olarak bir bag kurulmaktadir. Bu bag; gérme, tatma,
dokunma, isitme, koklama duyularinin yalnizca birine gonderilen sinyaller sonucu
olusabilecegi gibi markalar ¢oklu duyusal sinyallerin génderimine de odaklanabilmektedir.
Duyusal pazarlama kisa vadede tiiketicilerin satin alma davranisi iizerinde etkili olabilirken,
uzun vadede marka imajini1 olumlu yonde etkilemekte ve tiiketicilerde markaya baglilik
yaratabilmektedir. Bu nedenle duyusal pazarlama uygulamalarina markalagsma siireglerinde
siklikla yer verilmektedir. Marka ile 6zdeslesen kokular, renkler, semboller yaratilarak duyusal
pazarlama uygulamalar ile tiiketiciler etkilenmeye ¢alisilmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda
duygusal pazarlama kavrami agiklanarak 5 temel duyuya yonelik olusturulan duyusal
pazarlama uygulamalar1 gorme, tatma, dokunma, isitme ve koklama bagliklar1 altinda
orneklendirilmistir. Gérme duyusuna yonelik olusturulan duyusal pazarlama 6rnegi olarak
Doritos ‘Logo Yok’ reklami1 degerlendirilmistir. Dokunma duyusuna yonelik pazarlama
uygulamalarina siklikla tekstil sektoriinde yer verilmesi nedeniyle Penti markasinin iiriin
ambalajlar1 ¢alismaya dahil edilerek incelenmistir. Isitme duyusunu drneklendirmek amaciyla
Paribu markasina ait olan jingle kullanim1 analiz edilmis, kokuya iliskin 6rneklendirme ise
Vakko markasinin spesifik magaza kokusu iizerinden yapilmistir. Son olarak ¢oklu duyusal
pazarlama Ornegi olarak Starbucks isimli zincir kahve markasinin tiim duyulara hitap eden
uygulamalarina yer verilerek duyusal pazarlama kavram ve uygulamalar1 tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama Stratejileri, Pazarlama Iletisimi, Duyusal Pazarlama.
1. Giris

Insanlarin duyular1 uzun zaman goz ardinda tutulmus ya da pazarlamanin diginda bir
alan olarak goriilmiistiir. Her insan, ¢evresini bes duyusu ile algilar ve insanlarin duyularina
iligkin bilgi, kurumlarin pazarlama stratejilerini daha basarili ve miisterilerin duyusal
deneyimlerini daha kisisel hale getirebilmektedir (Sliburyté & Ny, 2017: 257). Duyusal
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pazarlamanin ilk belirtilerini, pazarlamanin iiretimden iiriin bigimine doniistiigli zamanlarda
gormek miimkiindiir. Uriin pazarlama analizleri, yaklasimdaki kapsamli degisimin &nemli
Olciide 1970’lerde ekonomik refahin artmasiyla basladigin1 gostermektedir (Pollak, Soviar &
Vavrek, 2022: 21). Son zamanlarda, duyusal deneyimlerin yargilama ve karar vermedeki rolii
pazarlama ve psikolojide artan bir ilgiye sahiptir (Krishna & Schwarz, 2014: 159). Ses, gorme,
koku ve dokunma duyularinin insanlar iizerinde giiclii etkileri bulunmaktadir. Duyusal
uyaranlar; ortamlar1 etkileyebilir, aligveris deneyimlerini iyilestirebilir ve davraniglar bilincin
Otesinde degistirebilir. Bir deneyim ne kadar duyusal olursa, o kadar ilgi ¢ekici olur (Soars,
2009: 286). Bir iiriine dokunmak, tatmak, duymak, koklamak ve gérmek anlamakta énemli rol
oynar. Bu durum, bugiiniin pazarinda degerli bir avantaja sahiptir. Soyle ki duyular giinliik
hayatin goriintiileridir ve duyularla ihtiyaglar ve arzular karsilanir (Shabgou & Daryani, 2014:
574). Duyusal pazarlama, tiiketicilere unutulmaz bir deneyim yasatmak amaciyla insanin bes
duyusunu birlestiren yeni bir anlayistir ve farklilastiric1 bir pazarlama iletisimi aracidir
(Ifeanyichukwu & Peter, 2018: 155).

Marka ile tiiketici arasindaki duygusal bagin gii¢lii markalar olusturmada 6nemli oldugu
ileri siirlilmektedir (Hultén, 2011: 257). Duyusal pazarlamanin 6zili, miisterilerin duyulari
iizerinde maksimum etki yaratmak ve miisterilere ¢esitli uyaranlar sunmaktir (Kuczamer-
Ktopotowska, 2017: 226). Duyularin dis ¢evreyle istemli veya istemsiz igsel etkilesimi
sonucunda olusan duyusal deneyimler (Kaushik & Gokhale, 2021: 5379), miisteri olma niyetini
etkileyecek 6nemli hos hisler yaratir (Pal, Srivastava & Gupta, 2024). Duyusal etkilesimler her
zaman gerceklesse de duyusal uyum gergeklesebilir ya da gergeklesmeyebilir. Ornegin bir kisi
aligverise gittiginde {irlinleri sesler ve kokular iceren bir ortamda goriir, ancak bu sesler ve
kokular gordiigii tirtinlerle uyumlu olabilir ya da olmayabilir (Sagha vd., 2022). Duyusal
pazarlama, bes duyu iizerinde uyumlu bir etki oldugunu varsaymaktadir. Ancak tiim duyular
etkilemek zorunlu degildir. Uygulama acgisindan bakildiginda, miisterileri etkilemek i¢in baskin
uyaranlar se¢ilmektedir (Koszembar-Wiklik, 2019: 148). Bir iirliniin rengi, sekli ya da yaydigi
koku, etkili bir sarki, lezzetli gida iirlinlerine dokunma ve tatma gibi farkl etkilerle tiiketici
davranislarinit motive etmektedir (Shabgou & Daryani, 2014: 574). Duyusal pazarlama; tiiketici
giivenini olusturmaya destek olmakta, marka ve tiriin farkindaligini artirmakta ve daha olumlu
tilketici davraniglarin1 saglamaktadir (Jang & Lee, 2019). Dolayisiyla duyusal pazarlama;
potansiyel miisterilerin duyularin1 hassas ve kapsamli big¢imde harekete gecirebilmeli, belirli
duygusal tepkileri ve davranislari tesvik edebilmeli ve sonug olarak da yiliksek marka bilinirligi,
markayla daha giiclii bir bag ve satiglarla sonuclanabilmelidir (Kuczamer-Ktopotowska, 2017:
226).

2. Duyusal Pazarlama Kavram

Duyusal pazarlama “tiiketicilerin duyularin1 harekete gegiren ve onlarin algilarini,
yargilarin1 ve davranislarini etkileyen pazarlama” olarak tanimlanmakta (Krishna, 2012: 332)
ve bes duyunun dahil oldugu durumlarda zihni olusturma, ezberleme ve kesfetme olasiliginin
en yiiksek diizeyde oldugu goriisiine dayanmaktadir (Randhir, Latasha, Tooraiven & Monishan,
2016: 279). Duyusal pazarlama, miisterilerin duyusal deneyimlerini etkileyen etkili bir
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pazarlama stratejisi olarak goériilmekte (Grzybowska-Brzezinska, Rudzewicz & Kowalkowski,
2013: 38) ve miisterilerin bes duyusuna (gorme, isitme, koku alma, dokunma ve tat alma)
gonderme yaparak dogrudan bilingaltim1 etkileyen bir iirlin tanitim seklini agiklamaktadir
(Koszembar-Wiklik, 2019: 148). Duyusal pazarlama; gorsel, isitsel, kokusal, tatsal ve dokunsal
pazarlama olmak tizere farkli alanlarda kullanilir (Randhir vd., 2016: 278).

Bes duyu, bireyin farkli satin alma ve tiiketim siireclerini deneyimlemesi agisindan
kritik oneme sahiptir (Agapito, Valle & Mendes, 2012: 10). Insanlarin bes duyusuna yonelik
biitiinsel bir yaklasima dayanan duyusal pazarlamanin amaci, misterilere belirli uyaranlar
saglamaktir. Gorme, renkleri, 15181 ve yogunlugunu, ¢esitli nesnelerin tasarimini ve grafiksel
ozellikleri, ambalaji, dekoru verilen mesajlar1 ve diger temel motifleri algilamay1
desteklemektedir (Kuczamer-Ktopotowska, 2017: 227). Duyusal pazarlamada faaliyet
bigimleri iyi diisiiniilmiis ve atmosfere gore diizenlenmistir. Ornegin bir magazada, hedef
kitlelerde, potansiyel miisterilerde belirli tepkiler, bir marka ya da iriinle ilgili cagrisimlar
uyandirmak, sahip olma ihtiyaci uyandirmak ve markaya duygusal bir bag yaratmak olabilir
(Koszembar-Wiklik, 2019: 148). Soyle ki tiiketicinin duyularimi harekete gegirmek, duygusal
tepkilerini olusturmak i¢in dnemlidir (Goel vd., 2024: 472). Duyusal pazarlama markalasma
faaliyetlerinin bir kolu olarak hareket etmekte ve bir markanin veya iirliniin bes duyu ile
deneyimlenmesine odaklanmaktadir. Kisilerin kuruma duygusal olarak baglanmasini
desteklemektedir (Rehman vd., 2021: 102). Dolayisiyla duyusal pazarlama, bir markanin
miisterilerle etkilesimlerini arttirmak i¢in tim duyulara hitap eden ve duygular1 harekete
geciren bir yaklagim olarak kabul edilmektedir (Goel vd., 2024: 472).

Duyusal pazarlama; hisler, hafiza ve algi anlamima gelen insanin bilingaltina hitap
ederek miisteriye daha yakin olmak isteyen pazarlamanin bir pargasidir (Sliburyté & Ny, 2017:
257). En 6nemli avantaji, pek ¢ok farkli uygulamay1 igermesi ve tiiketiciler tizerindeki etkilerine
gore bu uygulamalarin secilebilmesidir (Singhal & Khare, 2015: 5). Her duyu farkli sekilde
uyarilabilir ve tiiketicilerin davranislarini etkiler. Arastirmalar hos bir kokunun hafizalarda
kaldigin1 ve harcamalar1 artirma kapasitesine sahip oldugunu, miizigin aligveris hizim1 ve
magazanin cekiciligini etkileyebilecegini, rengin bir anlamla iliskilendirilebilecegini veya
farkli dokunma seviyelerinin oldugunu gostermistir (Singhal & Khare, 2015: 5). Giderek artan
bir sekilde duyusal Ozelliklerden gelen anlamsal cagrisimlar birbirleriyle uyumlu hale
getirilmeye ¢alisilmaktadir. Ornegin, iiriiniin mavi renginin ve nane kokusunun her ikisi de ayni
ozelligi (serinligi) gosterir ve bu nedenle temel bir anlamsal ¢agrisim agisindan birbirleriyle
uyumludurlar (Fiirst, Pecornik, Binder, 2021: 439).

Duyusal pazarlama, misterilerin ruh halini ve davraniglarimi etkilemeyi
amaglamaktadir. Her bir miisteri, satis noktasinda atmosferin uyarilarina farkl sekillerde tepki
verir ve bunu farkli sekillerde algilar (Sliburyté & Ny, 2017: 257). Duyusal pazarlama agisindan
pazarlama karmas1 faaliyetleri; duyularn etkileyen ve tiiketicinin ilgili duyu ve uyaranlari
tanimlamasina, anlamasina ve bunlara tepki vermesine destek olan uyaranlari igeren alginin
incelenmesi etrafinda sekillenmektedir (Khandelwal vd., 2020: 238). Duyusal pazarlama
magazada duyular harekete geciren bir atmosfer yaratarak tiiketicilerin anlik satin alma
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davraniglarini etkiler, tiiketici memnuniyetini ve sadakatini artirir, markanin/iiriiniin
fonksiyonel 6zelliklerinin 6neminin 6tesine geger ve marka elgisi haline gelen sadik tiiketiciler
yaratir (Krupka, 2023: 48).

2.1.Gorme

Gorsel pazarlama, pazarlamada en ¢ok kullanilan ve ¢cevreden en ¢ok etkilenen duyunun
gorme oldugu fikrine dayanmaktadir (Nadanyiova, Kliestikova & Kolencik, 2018: 99).
Pazarlama acisindan gorme duyusuna tekrar tekrar atif yapilmasi, insan duyusal reseptorlerinin
yaklasik %70’inin gbzlerde bulunabilmesiyle iliskilendirilmektedir, gérme duyusu diinyanin
algilanmasinda ve yorumlanmasinda kilit bir rol oynar (Koszembar-Wiklik, 2019: 148).
Duyusal pazarlama, iiriiniin farklilagsmasini olusturmada renk ve aydinlatmanin ara¢ olarak
kullanilmasi igin miikemmel bir firsat sunar (Rathee & Rajain, 2017: 125). Renkler ve sekiller,
tanimlama ve farklilagtirmanin ilk yoludur. Bir satis yerinin diizenlenmesi, bir tanitim
kampanyasiin gerceklestirilmesi, tiiketicilerin ilgisinin g¢ekilebilmesi i¢in kritik bagar1 veya
basarisizlik faktorlerini anlamak agisindan renklerin, sekillerin ve iirlin materyallerinin se¢imi
onemlidir (Nadanyiova, Kliestikova & Kolencik, 2018: 99; Rathee & Rajain, 2017: 125).
Gorme, marka bilinirligini arttirmaya ve gorsellestirmeler ile imajini olusturmaya destek
olmaktadir. Tasarim, paketleme, renk, 151k, yiizeysellik ve i¢ mekan tasarimi gibi farkli duyusal
izlenimler vardir (Grzybowska-Brzezinska, Rudzewicz & Kowalkowski, 2013: 38). Gorme
hisleri, anilar1 ve duygular1 uyandirmaktadir. Tasarim, renk, logo ve fotograflar bir markanin
kendisini digerlerinden farklilastirmasi, benzersiz ve taninabilir bir kimlik olusturmasi
acisindan gereklilik tasiyan gorsel 6gelerdir (Rehman vd., 2021: 104).

2.2.Koku

Kokular, duygular1 ve anilar1 olugturmaktan sorumlu beynin belirli bolgelerini tetikler.
Insan burnu 10.000’e kadar kokuyu tanimlayabilir ve hatirlayabilir ve duygularimizin énemli
bir boliimii kokladigimiz seyler tarafindan tiretilir (Randhir vd., 2016: 279). Koku, bes duyunun
hepsinden duygulara en yakin olanidir. S6yle ki beynin koku alma sistemi kokular1 algilar,
limbik sisteme sinyalleri hizlandirir ve duygulart anilarla iliskilendirir. Koku, beynin baska
diistincelerle mesgul olmasimni sagladigi igin 6zellikle giiglidiir (Soars, 2009: 294). Koku
tesvikleri beyne dogrudan ve diger duyulardan ¢ok daha hizli ulagmakta, insanlar bu duyulara
aninda ve bilingsizce tepki vermektedir. Koku, bir kiginin duygularini etkilemenin yaninda
anilar tizerinde ¢ok ¢agristirici bir glice de sahiptir (Grzybowska-Brzezinska, Rudzewicz &
Kowalkowski, 2013: 38). Gorme duyusundan farkli olarak, koku ¢ok daha duygusal deneyimler
tiretir ve koku sayesinde tanir ve uzun siire hatirlariz (Nadanyiova, Kliestikova & Kolencik,
2018: 99). Koku kullanimi1 hos bir atmosfer yaratir ya da belirli bir koku ile belirli bir {iriin veya
marka arasinda iliski kurar. Etraf kokularla ¢evrilidir ve bu kokular ruh halini 6nemli 6l¢iide
etkiler (iyilestirir veya kotiilestirir) (Koszembar-Wiklik, 2019: 149). Bir kokunun varliginin
hem magazalarda ve diger ortamlarda, hem de iiriinlere eklenen daha dogrudan bir formda
tilketicilerin tutumlar1 {izerinde olumlu etkileri oldugu yaygin sekilde kabul edilmektedir
(Rathee & Rajain, 2017: 126). Miisterilerinin davranislarini yonlendirmek i¢in magazalarda
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koku, aromatik triinlerin tanitimi1 veya aromatik reklamcilik gibi farkli duyusal taktikler
kullanilir (Koszembar-Wiklik, 2019: 149).

2.3.Isitme

Ses, ruh halini etkileme ve aligveris aligkanliklarini yonlendirme giiciine sahiptir.
Miizigi bir mesajla iliskilendirmek, tiiketicilerin hatirlamasin1 saglamanin iyi bir yoludur.
Miizik duyusal pazarlama agisindan Onemlidir, aragtirmalar miizigin davranis {lizerindeki
etkisini vurgulamaktadir (Randhir vd., 2016: 280). Isitme hayatta kalmamiz i¢in &nemli bilgiler
verir. Ancak ayn1 zamanda isitme uyaranlari, seslerin eslik ettigi duygusal anlarla ilgili derin
nostaljik anilar1 da sekillendirmektedir. Sesler diigiinler, cenazeler ve mezuniyet torenleri gibi
en onemli ritiiellerin bir parcasidir (Koszembar-Wiklik, 2019: 149). Miizik, bir kurumun
kimliginin ve atmosferinin, miisterilere uygun olarak tanitilmasinda 6nemli bir rol istlenir
(Nadanyiova, Kliestikova & Kolencik, 2018: 99). Miizikler miisterilerin deneyimlerine,
tercihlerine ve beklentilerine gére diizenlenmektedir (Koszembar-Wiklik, 2019: 150). insanlar
farkli ortamlarda farkli davranir, miizik tiirline gore harcama yaparlar. Bu durum, tesvik edici
durumlar ve uzun vadeli hafizalarin olusturulmasiyla ilgilidir. Dolayisiyla miizik insanlarda
deneyimler, duygular ve hisler uyandirmaktadir (Rehman vd., 2021: 106). Miizik, dinleyicinin
kisisel c¢agrisimlarini yansitan referanssal bir anlama sahiptir. Miizik {izerine yapilan
arastirmalarin ¢ogu ayrica baglam, ulagim ve asinaliga odaklanir (Krishna, Cian & Sokolova,
2016: 145). Ornegin miizik ve reklamin dogru bir sekilde iliskilendirilmesi, tiiketicinin bunu
kolayca hatirlamasini saglar (Nadanyiova, Kliestikova & Kolencik, 2018: 99). Hedef kitleye
gore diizenlenmis miizik, satiglar1 artirmakla kalmaz ayni zamanda ne satin alindigini ve
magazada hangi hizda dolasildigini da etkiler. Ornegin, yavas miizik miisterilerin hareketini
yavaslatirken, hizli ritimler hareketi hizlandirmaktadir (Koszembar-Wiklik, 2019: 150).

2.4. Dokunma

Dokunma, temel olarak insanlarin derileri araciligtyla hissettikleri duyudur. Deri, insan
viicudunun hemen hemen her yerini kaplar. Bu nedenle, duyu durumunda rolii ¢cok énemlidir
(Perumala, Alia & Shaari, 2021: 1528). Dokunma (ve onunla iliskili dokunsal deneyimler)
irlinlin yapildigi doku ve vylizeyden, sicakligindan, seklinden ve yumusakligindan
etkilenmektedir (Koszembar-Wiklik, 2019: 150). Cilt; malzemeler, agirlik, piirtizsiizlik ve
iiriiniin kolaylig1 yoluyla kolayca etkilenebilen 4.000.000’dan fazla duyusal reseptdre sahiptir.
Dokunma duyusu, ambalaj tasarimi veya hatta bazi reklam kampanyalar1 s6z konusu oldugunda
da biiylik bir rol oynar (Randhir vd., 2016: 281). Dokunma duyusu ambalaj tasarimi agisindan
onemlidir, tiiketici bir lirlinlin gerekli ve beklenen 6zelliklere sahip olup olmadigini test edebilir
ve bu tirliniin kalitesi konusunda ikna edici olabilir. Ayn1 zamanda dokunma iyi olma hissini
yonlendiren temel faktorlerden biridir (Nadanyiova, Kliestikova & Kolencik, 2018: 99). Bir
tiiketici dokunmaya ikna edildiginde, diisiince dokunsal uyaranlari nasil yorumladigina yonelir.
Bu durum iiriin niteliklerinin, bireysel 6zelliklerin ve durumsal faktorlerin karmasik bir islevidir
(Rathee & Rajain, 2017: 126).
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2.5. Tat

Tadin, tiim farkli duyular1 bir araya getirerek eksiksiz bir marka deneyimi yaratan duyu
oldugu sdylenebilmektedir. Ancak ayn1 zamanda duygusal durumla da ilgilidir ve dolayisiyla
ruh halini ve marka algisim1 degistirebilir (Randhir vd., 2016: 281). Tat, en onemli miisteri
danismanlarindan biridir. Duyu, dildeki tat tomurcuklarini etkiler (Koszembar-Wiklik, 2019:
150). Tat tomurcuklari tatlilik, tuzluluk, eksilik ve ac1 olmak iizere dort temel tadi tanir. Tatlart
algilama yetenegi, yasla birlikte azalir ve ayn1 amaglara ulasabilmek i¢in daha giiclii tesvikler
kullanmak gereklidir (Grzybowska-Brzezinska, Rudzewicz & Kowalkowski, 2013: 38).
Ornegin, tiiketicileri gida iiriinlerine cekmek (taze ekmek veya kahve almaya tesvik gibi) sdz
konusu oldugunda koku en kolay aractir (Koszembar-Wiklik, 2019: 150). Tat pazarlamasi, bir
kurumun kendisini rekabette farklilastirmasini saglayan duyusal pazarlamanin 6nemli bir
parcasidir, Ozellikle tadimlarla yerinde satiglar1 tesvik etmeyi icermektedir. Tat alicilar
araciligtyla tiiketiciler, tat duyumlarina dayanarak tatlar1 ve neyi sevdiklerini belirleyebilirler
(Nadanyiova, Kliestikova & Kolencik, 2018: 99).

3. Duyusal Pazarlama Uygulama Ornekleri

Pazarlama alaninda yasanan biiyiik capta degisimle birlikte igletmelerden tiiketicilere
dogrusal ve tek yonlii iletisim tarzi zamanla isletmeler ve tiiketiciler arasindaki ¢ift yonlii
etkilesime doniismiistiir. Glinlimiizde, pazarlama iletisimi faaliyetleri ile markalara ait iirlinler
kendi seslerini bularak tiiketici kitleyle arasinda gerceklesen etkilesim sayesinde tiiketicilerin
bilingaltinda yanit verdigi ¢ok boyutlu stratejilerle karakterize edilmektedir. Tiiketici ve igletme
arasindaki bagi kurmak adina faydalanilan duyusal pazarlama stratejisiyle tiiketicilerin duyulari
harekete gecirilerek algilarini, yargilarini ve davranislan etkilenmektedir. Duyusal pazarlama
tilketiciye {lirline yonelik bilingalt1 tetikleyicileri sunmaktadir. Bu tetikleyiciler Bes duyu
organindan bir veya birkagina yonelik olabilmektedir.

Satin alma davraniginin olusumunda duyularin biiyiik etkisi vardir. Duyusal pazarlama
stirecinde duyu organlarinin satin alma etkisi farklilik géstermektedir. Satin alma davranisinda
gorme duyusunun etkisi %58, koklama duyusu etkisi %45, isitme etkisi %41, Tatma etkisi, %
31 ve son olarak dokunma etkisi %25°dir (Yularci Recelar, 2018). Duyusal pazarlama
kavramina iliskin her duyuya ayri1 olarak hitap eden reklam igerik Orneklerine g¢alisma
kapsaminda yer verilerek son kisimda ise ¢oklu duyusal pazarlama stratejisinin kullanildig: bir
uygulama 6rnegi ile degerlendirilmistir.

Duyusal Pazarlama Uygulama Ornekleri - Gorme

Tiiketici {izerinde satin alma davranigina yonelik en biyiik etkisi sahip duyu
organlarindan birisi Gérme duyusudur. Markalar tarafindan kullanilan ve kendisi ile 6zdeslesen
Logo tasarimlar1 kullanilan renkler, personelin gériiniimii, magazalarin i¢ tasarimlarinda amag
ortak bir deger yaratmak ve tiiketicinin gérme duyusunu tatmin etmeye yoneliktir. Uriin
tasarimlari, Uirlin ambalaj tasarimlar1 ve magaza vitrinlerine verilen onem ve estetik kaygi
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gorme duyusu ile tiiketicinin zihninde hedeflenen algiy1 olusturma amaciyla planlanmaktadir.
Bazi1 ambalaj tasarimlar1 ve tasarimlarda kullanilan renklere ek olarak iiriin tasarimda farklilik
yaratmay1 basaran markalar kendilerine ait marka logosunu ve ismini kullanmadan tiiketici
tarafindan hatirlanabilmektedir.

Gorsel 1. Doritos ‘Logo Yok’ Reklam Filmi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=4Bgmieu0a-4

Bir cips markasi olan Doritos tarafindan geleneksel ve dijital mecralarda yayimlanan
reklam filmi 30 saniyedir. Reklam siiresi boyunca marka adina ya da marka logosuna yer
verilmemis {irlin tasarimi olan tiggen form ve markanin ambalaj tasariminda kullandig yesil ve
turuncu renklere yer verilmistir. Markanin uzun yillardir ayni logo tasarimi ve renkleri
kullanmasi sebebiyle reklam izleyici tarafindan igerigin ait oldugu marka tiiketici tarafindan
gorme duyusuyla dogrudan algilanmistir. Ornek cercevesinde bilingaltinda bazi renk ve
sembollerle eslestirilen triinlerin hatirda kalmasinin daha kolay oldugu ve tiiketici zihnine
gonderilen sinyallerin dogrudan markayr cagristirdigi ¢ikariminda bulunmak miimkiindiir.
Reklamda kullanilan iiggen nesneler iiriin tasarimii vurgulamaktadir. Duyusal pazarlama
yiiriitiilirken marka kimligine uygun igeriklerin (Renk, mekan, tasarim...) saptanmasi ve
tiiketicinin gérme duyusuna {iriin ile baglantili sinyallerin gonderilmesi gerekmektedir.

Duyusal Pazarlama Uygulama Ornekleri - Koklama

Bes duyu arasinda hafiza ile dogrudan iligkisi olan duyunun koku oldugu saptanmustir.
Yiirtitiilen bilimsel bir arastirma sonucuna gére géorme duyusu tarafindan olusan hafizanin
dordiincii ayin sonunda %40 oranlarina geriledigi saptanmis, koku hafizasinin ise bir yilin
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ardindan hafiza tizerinde %60 etkili oldugu ortaya konulmustur (Cheng ve Chang, 2023).
Ozellikle yiyecek-icecek ve turizm sektoriinde duyusal koku pazarlamasi siklikla
uygulanmaktadir. Ancak farkli sektérde bulunan ¢ogu marka duyusal koku pazarlamasinin
giiciinii fark etmis ve bu uygulamaya yonelik nemli faaliyetler gerceklestirmistir. Ulkemizin
onemli liiks markalar1 arasinda yer alan Vakko tlim magazalarinda mevsimsel olarak farklilik
gosteren ayni kokular1 kullanmaktadir. Vakko Holding Baskan Yardimcisi Jeff Hakko ile
yapilan bir roportajda, “Kisin tar¢in, portakal yazin cicek kokulart agirlikly kurumsal koku
varattik. Giizel kokuyla miisteriyi kilitliyorsun (Hirriyet, 2011) ” sdzleri ile magazalarinda ortak
bir koku kullanildigini ve bu kokunun tiiketici iizerinde pozitif bir etki yarattigini ifade etmistir.
Bu roportaj1 destekler nitelik miisteri deneyimi yorumlaria ise ‘Eksi Sozliikk’ forum sitesi
iizerinden ulasilmistir. Yorumlara asagida yer verilmistir.

Gorsel 2. Vakko Magaza Kokusu Miisteri Yorumlari

insaniiceride kalmaya zorlayan bir kokudur.

@ &

vakko magazasi'nin onlinden dahi gecerken aldigimiz kokudur. bir gtin merak edip
iceriye girip calisanlarina sordum. sanilanin aksine magazanin icinde satilan
parfimlerden degilmis. bu kokunun formli gizliymis ve magaza calisanlarina da
sdylenmiyor, havalandirmalarindan havayla beraber veriliyormus. yani kokuyu alip
evimizde kullanabilme ihtimalimiz pek yok.

su an bunlari yazarken burnuma geldi kokusu...

I

gospelsinger

Kaynak: https://eksisozluk.com/kokusu-hos-olan-is-yerleri--5831765?p=5

Markalar tarafindan uygulanan duyusal koku pazarlamasi ile tiiketici tizerinde pozitif bir etki
yaratilmakta ve tiiketicileri daha uzun slire magaza igerisinde tutarak satin almaya
yonlendirmektedir. Koku hafiza {izerinde uzun siireli bir etki birakmakta bu durum sayesinde
magaza igerisinde kullanilan koku ile marka 6zdesleserek benzer kokularda dahi marka
hatirlanmaktadir. Bu durum marka farkindaligin1 olumlu yonde etkilemektedir. Kokunun ve
satin alma davranisi lizerindeki etkisine yonelik glinlimiizde pek ¢ok ndrobilimsel yontemlerin
kullanildig1 aragtirmalar yiiriitiilmektedir.

Duyusal Pazarlama Uygulama Ornekleri - Isitme

Pazarlama sektoriinde ses kullanimina farkli sekillerde yer verilmistir. Ses miihendisligi
teknolojisinin gelismesiyle birlikte bu c¢aligsmalar artmistir. Reklamlarda kullanilan jinglelar,
iirine ait olan sesler (Gofret citirtisi, kola kapaginin agilma sesi...), markalara 6zel olarak
yazilan ve seslendirilen sarkilar duyusal pazarlamada isitme duyusunu temel alan ¢aligmalara
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ornek olarak verilebilir. Bu 6rnekler arasinda teknolojik aletlerin kendine has ses kullanimlari
onemli yer tutmaktadir. Ornegin Apple markasina ait telefonlarin zil sesleri, yine ayn1 markaya
ait laptoplarin agilma sesi ¢ogu tiiketici tarafindan markay1 ya da iirlinii gérmeden akla markay1
getirmektedir.

Gorsel 3. Paribu Reklami

Yarinin

dinyasi

“PARiIBU

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=yyBnm69mbgo

Paribu markasi, geleneksel ve dijital platformlarda yayinladigi reklam iceriklerinin sonuna hep
aym jingle’1 ekleyerek tiiketici zihninde bir yer edinmeyi amaclamustir. Istikrarli reklam
uygulamalar1 sonucunda tiiketici Paribu logosunu gormedigi takdirde bile markaya ait jingle ile
markay1 hatirlamaktadir. Marka, havaalanlarinda ugak ile bina arasindaki baglantiy1 saglayan
tiiplerde hem giydirme uygulamasi ile gorme duyusuna seslenmekte hem de tiip i¢inde jingle’1
kullanarak markaya ait logoyu goérmeden tiiketici tlizerinde ses ile etki yaratmaktadir. Jingle ile
markanin gilincel slogani olan ‘Paribu Yariin Diinyasi Bu’ arasinda sessel bir uyum mevcuttur.
Bu uygulamanin pazarlama alaninda kullanim1 marka hatirlanmasinda biiytik 6neme sahiptir.

Duyusal Pazarlama Uygulama Ornekleri - Dokunma

Dokunma duyusuna yonelik pazarlama uygulamalarina magaza i¢ dekorasyonlarinda
tiiketicilerin triin ile fiziksel temas kurmasini saglayan tasarimlara siklikla yer verilmektedir.
Elektronik ve tekstil alaninda bir pazarlama faaliyeti olarak dokunma duyusuna siklikla hitap
edilmektedir. Teknoloji marketlerinde cihazlarla tiiketicilerin temasini kolaylastiracak sekilde
driinlerin acgikta tutulmasi, tekstil sektdriinde {irlin ambalajlarinda tiiketicilerin {irliniin
dokusunu hissetmesi i¢in birakilan bosluklar duyusal pazarlamada dokunma duyusuna yonelik
uygulamalara 6rnek olarak verilebilmektedir.
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Gorsel 4: Penti Uriin Ambalaj Tasarimi ve Apple Magaza Goriintiisii

Dokunsal bir bilesenin bireyde pozitif bir etki yarattigina yonelik bazi ¢aligmalar
mevcuttur. Peck ve Wiggins (2006) tarafindan yiiriitiilen bir aragtirmada, dokunma duyusunu
aktif eden bir nesne varliginin dokunma 6gesi olmayan bir nesne varligina gére daha ikna edici
olarak algilandigi, olumlu duyusal geri bildirimi uyardigi saptanmistir. Bu sonug dogrultusunda
dokunma duyusuna hitap eden tasarimlarin markaya ait {iriin, ambalaj ya da magazalarinda yer
verilmesi tiiketicinin satin alma davranisi géstermesine yonelik ikna edici bir unsur oldugu
¢ikariminda bulunulabilir.

Duyusal Pazarlama Uygulama Ornekleri - Tatma

Duyusal pazarlama uygulama alanlarinda tatma duyusuna siklikla gida sektorii
tarafindan basvurulmaktadir. Gida sektoriinde yer alan bir markanin halihazirda var olan
iiriiniiniin yanina tanitimi yeni gergeklesmis bir {iriini promosyon olarak vermesi, marketlerde
tadim hostesleri tarafindan miisterilere ikramlarda bulunulan tadim standlar1 6rnek olarak
verilebilir. Gida sektoriiniin disina ¢ikildiginda diger sektorlerin tatma duyusunu harekete
gecirmeye amagclayan aktif calismalarina sik rastlanmamaktadir. Farkli sektor 6rnekleri olarak
baz1 dis macunu markalarmin tatlarinin patentini almasi ya da bazi havayolu sirketlerinin
kendisiyle 6zdeslesen ikramliklarinin bulunmasi verilebilir.

Coklu Duyusal Pazarlama - Starbucks Ornegi

Calisma kapsaminda ilk olarak duyular1 birbirinden ayr1 ayri olarak kullanildigi 6rnekler
incelenmis, duyularin satin alma {izerinde etkisine yonelik ytizdeler verilmistir. Ancak duyular
birbiriyle baglantili sekilde ¢aligmaktadir. Koku, isitme, tatma, dokunma ve gérme duyularinin
hepsi birbirini etkilemektedir. Bu nedenle duyusal pazarlama uygulamalarinda duyularin
islevlerini birbirinden ayr1 diisinmemek gerekmektedir. Hafizanin olusunda giiclii etkilere
sahip bes duyunun maksimum sekilde duyusal pazarlama uygulamalarina adapte edilmesi
marka farkindaliginin yaratilmasi ve marka imajinin gelisimde 6nem tasimaktadir.
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Duyusal pazarlamayi tiim kollariyla aktif sekilde kullanan markalar arasinda yer alan
kahve zinciri Starbucks global bir marka olmasina ragmen magazasinin bulundugu cografya
fark etmeksizin benzer koku, tasarim, ses, tat ve dokularla miisterilerine hizmet sunmaktadir.
Starbuck’in Tiirkiye genelinde 685 magazasi bulunmaktadir (Starbucks Tiirkiye, 2024).

Gorsel 5. Starbucks Personel Onliigii

Kaynak: https://careers.starbucks.com/discover-opportunities/retail/

Starbucks magaza i¢i tasarimlarinda tiim magazalarda benzer i¢ mekan dekorasyonlarinm
kullanmaktadir. Markaya ait olan logo ile uyumlu sekilde tiim ¢alisanlar1 yesil Onliikler ile
hizmet sunmaktadir. I¢ mekan tasarimi, ¢alisan {iniformalari, kullanilan bardak ve tabaklardaki
tek tip olma 6zelligi gorme duyusuna hitap etmektedir. Starbucks magazalarinda miisteriyi
yogun bir kahve kokusu karsilamakta, profesyonel olarak belirlenen bu koku tiim
magazalarinda bulunmaktadir. Starbucks coklu duyusal pazarlama uygulamalarinda tat
duyusuna hitap edebilmek ve bazi 6gelerle markay: tiiketici zihninde 6zdeslestirmek adina
cesitli uygulamalar yiiriitmektedir. Bu uygulamalar arasinda sonbaharin gelisiyle meniilerine
dahil ettikleri ve kis doneminin ortalarinda meniilerinden kaldirdiklar1 balkabagi igerikli
iriinlerine ek olarak meniilerinde kendi isimlerini verdikleri brownie, cookie vs. lriinler
bulunmaktadir. Tiim magazalarda benzer bir atmosfer yaratmak amaciyla tiim magazalarin
erisimin bulundugu ortak bir miizik listesi yer almaktadir. Son olarak Starbucks bardak, kahve
gibi paketli iiriinlerine magaza igerisinde bulunan misterilerinin inceleyebilmesi ve dokunsal
bir temas kurabilmesi adina kasa onlerinde ayrilan 6zel stantlarda sergilemektedir.

Starbucks markasi tarafindan yiiriitiilen coklu duyusal pazarlama faaliyetleri araciligiyla
tiim magazalarina gelen miisterilerini ortak bir atmosferde bulusturmakta, isitme, tatma koku
ve tat duyularina yonelik uygulamalar gergeklestirerek markayla bag kurmasini saglamaktadir.
Bu uygulamalar ve diger pazarlama stratejilerinin entegre sekilde yiiriitiilmesi miisterilerde
markaya bagli miisteriler yaratarak marka sadakati olusturmaktadir. Marka sadakati gelistiren
bu miisterilerden bazilar1 marka savunuculari haline gelebilmektedir.
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4. Genel Degerlendirme ve Sonuc¢

Sanayilesmeyle birlikte artan rekabet pek c¢ok farkli pazarlama stratejisinin de
gelismesine yol agmistir. Miisteri memnuniyetine yonelik faaliyetlerin pazarlama sektoriinde
on plana c¢ikmasiyla tiiketici deneyimine biiyiik 6nem verilmeye baslanmis, ortaya cikan
deneyimsel pazarlama tiiketici memnuniyetinin ilk adimi olarak yorumlanmistir. Markalar,
deneyimsel pazarlama faaliyetlerinin 6nemli 6lgilide tiikketiciye duygusal deneyimler yasatmay1
amaclamaktadir. Marka degeri yaratma noktasinda Onemli avantajlar saglayan duyusal
pazarlama uygulamalarmin  basarili  olabilmesi admna Oncelikle dogru marka
konumlandirmasinin yapilmasi ve tiiketici zihninde rakiplerle olan rekabette avantaj yaratacak
farklarin vurgulanmasi gerekmektedir. ikinci adimda ise dogru duyusal kimlik 6geleri
belirlenmektedir. Marka konumlandirmasi adina saptanan duyusal kimlik 6gelerinin uygunlugu
cesitli arastirmalarla saptanmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen Starbucks ¢oklu duyusal pazarlama 6rnegiyle markanin
konumlandirma stratejisi, tiiketici zihninde kendini kahveyle 6zdeslestirilmistir. Bu strateji
temelinde duyusal kimlik 6gelerine taze c¢ekilmis kahveyi vurgulayacak sekilde magaza
icerisinde yogun kahve kokusu ve magaza i¢ dekorasyonunda kahverengi renk kullanimi ile
vermistir. Duyusal pazarlama uygulamalar1 pazarlama profesyonelleri tarafindan belirlenen
uyaricilar aracilifiyla satin alma davranisini etkileme amaci tasir. Kullanilan uyaricilar
araciligtyla tiiketici duyularina ulasilabilirse algilama siireci baglamakta tiiketici biligsel tepki
vermektedir. Uyaricilar ile dogrudan tetiklenen ruh hali, hisleri ve duygulan tiiketicinin
duygusal tepki vermesini hizlandirarak marka ve tiiketici arasinda bir bag yaratmaktadir.
Tiiketicide davranigsal bir tepki olusturmakta, bu durum tiiketicilerin liriin/hizmeti tekrarl
sekilde satin almasimmi ya da magazay1r ziyaret etmesini saglayarak miisteri sadakati
olusturmaktadir.

Coklu duyusal pazarlama uygulamalarinda bulunan Starbucks magazalarinda kullandig:
kahve kokusu ile tiiketici tizerinde bilissel diizeyde tepki yaratmaktadir. Ancak magazada
tilketici tizerinde olusan biligsel tepki, yiizeysel olmakta herhangi olumsuz bir durumla
karsilasildiginda tiiketici markanin alternatiflerini arama yoluna gidebilmektedir. Starbucks'in
her magazasinin benzer tasarima sahip olmas tiiketici de tanidiklik hissi, agina olma durumu
yaratmakta bu durum ise tiiketicinin ruh halini etkileyerek duygusal tepki vermesini
tetiklemektedir. Bilissel ve duygusal tepkisi tetiklenen tiiketici davranigsal acidan harekette
gegerek tekrarli satin alma eyleminde bulunmaktadir. Bu nedenle duygusal pazarlama
uygulamalarinda planlanirken tiiketiciyi etkilemesi muhtemel tiim duyu organlarina sinyaller
gonderilmesi amacglanmalidir.
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OZET

Artan rekabet ile birlikte markalarin tanitim faaliyetleri markalar1 gelecege tasimakta yetersiz
kalmuis, internet teknolojisi ve pazarda yer alan iiriin ¢okluguyla birlikte tiiketici kitleler zaman
icerisinde markalarin seffafligina daha fazla 6nem vermeye baslamislardir. Markalar
tilketicilerine seffaflik ilkesi temelinde giiven vermeyi, farkli noktalarda deger katmayi
amaglayan caligmalar yiiriiterek tiiketicileriyle giiven temelli bir bag kurmaya calismaktadir.
Bu baglamda giiven temelli bir iliski kurulmasi noktasinda marka gazeteciligi kavrami, seffaflik
isteginin artmasi sonucu 6nem kazanmistir. Markalarin imajini1 ve konumunu sekillendirecek
ve hedef kitlesini etkileyecek ilgi ¢ekici hikayeler olusturarak s6z konusu hikayeleri diizen ve
icerik bakimindan gazetecilik perspektifinde, markaya yonelik ilgi ¢ekici hikayeleri seffaflik
esasina dayali sekilde aktarilmasi adina uygulanan marka gazeteciligi nesnellik ilkesini
merkeze alarak marka hikayelerini dogrudan yayma amaci tasimaktadir. Bu ¢alismada marka
gazeteciligi kavramini agiklamak ve Mercedes-Benz Yetkili Satici ve Servisleri Dernegi
tarafindan yayimlanan Mbtyesder dergisi ilizerinden marka gazeteciligini ve faaliyetlerini bir
ornek temelinde inceleyerek konuya iliskin bir degerlendirme yapmak amaglanmistir. Calisma
kapsaminda gergeklestirilen incelemeler sonucunda Mbtyesder dergisinin Ekim 2024 tarihine
kadar yayinlanan 6 sayist degerlendirilmistir. Dergi igeriginde Mercedes-Benz markasina
yonelik gilincel haberlere, Mercedes-Benz’in sponsorluk faaliyetlerine, iirlin tanitim
haberlerine, markanin igbirligi icerisinde oldugu diger sektorlerde bulunan marka reklamlarina
ve Mercedes-Benz Tiirkiye igerisinde 6nem tasiyan uzman roportajlarina yer verilmistir. Dergi
icerigi yalnizca marka ve faaliyetlerine yonelik bilgilendirici metinlerden olugsmamakta pek ¢cok
farkli kategori altinda yazilara yer verilmektedir. Marka adina faaliyet gerceklestiren dergi
iceriginde seyahat, sanat, spor, hayvanlar gibi basliklar altinda yazilar kaleme alinmistir. Dergi
icerigini olusturan kategoriler incelendiginde markanin tiiketici profili ve hedef kitlesinin ilgi
alanlarina yonelik oldugu c¢ikarimi yapilabilir. Bu bagliklar cergevesinde marka imajini
okuyucu kitleye aktarmanin amaglandigini da sdylemek miimkiindiir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Marka Gazeteciligi, Kurumsal Yaynlar, Hikaye Anlaticiligi.
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AN EVALUATION ON BRAND JOURNALISM
ABSTRACT

With the increasing competition, the promotional activities of the brands were insufficient to
carry the brands to the future, and with the internet technology and the multiplicity of products
in the market, the consumer masses started to attach more importance to the transparency of the
brands over time. Brands are trying to establish a trust-based bond with their consumers by
carrying out activities aimed at giving confidence to their consumers on the basis of the
principle of transparency and adding value at different points. In this context, the concept of
brand journalism at the point of establishing a trust-based relationship has gained importance
as a result of the increase in the desire for transparency. In this study, it is aimed to explain the
concept of brand journalism and to make an evaluation on the subject by examining brand
journalism and its activities on the basis of an example through Mbtyesder magazine published
by Mercedes-Benz Authorised Dealers and Services Association. As a result of the
examinations carried out within the scope of the study, 6 issues of Mbtyesder magazine
published until October 2024 were evaluated. The content of the magazine includes current
news about the Mercedes-Benz brand, sponsorship activities of Mercedes-Benz, product
promotion news, brand advertisements in other sectors with which the brand cooperates, and
expert interviews that are important within Mercedes-Benz Turkey. In the content of the
magazine, which carries out activities on behalf of the brand, articles have been written under
headings such as travel, art, sports and animals. When the categories that make up the content
of the magazine are analysed, it can be inferred that they are oriented towards the consumer
profile of the brand and the interests of the target audience. It is also possible to say that it is
aimed to convey the brand image to the readership within the framework of these titles.

Keywords: Brand, Brand Journalism, Corporate Publications, Storytelling.
1. GIRIS

2008 yilinda bagslayan gazetecilik krizinden itibaren geleneksel medyanin gii¢ kaybetmesi ve
internetin ve sosyal aglarin yiikselisi, isletmelere aracilara gerek duymadan hedef kitleleriyle
dogrudan iletisim kurma olanagi sunmustur (SanchezGonzales&Gutiérrez, 2021: 5). Giin
gectikce daha fazla kurum igerik, dil ve tasarim acisindan gazetecilik medyasina benzeyen
sekilde kendi haberlerini yayinlamaktadir. Bu yayinlarin iiretimi ve dagitimi1 marka gazeteciligi
olarak tanimlanir (Koch, Viererbl&Schulz-Knappe, 2021: 1). Marka gazeteciligi, bir kurumun
hedef kitlelerine kendi sectigi konularda bilgi saglamasi anlamina gelir (Maestri, 2023). Barrett
(2022) marka gazeteciliginin bir zamandan beri geleneksel pazarlamanin kenarlarinda varligini
stirdiirdliglinti, ancak marka seffafliginin artmasina yonelik talep arttik¢a ve bilgili tiiketiciler
degerleriyle uyumlu markalari aradik¢a marka gazeteciliginin ‘olmasi giizel’ olmanin 6tesinde
‘zorunlu’ hale geldigini belirtmektedir. Marka gazeteciligi; geleneksel gazeteciligin
tekniklerinden yararlanir, kaynaklara danisir, bilgileri karsilagtirir ve hikayeler araciligiyla
yayar. S0z konusu gazetecilik bi¢imi; geleneksel medyanin aksine, farkli formatlar ve kanallar
kullanarak bir hikayeyi dogrudan duyurma ve izleyicilerle etkilesimi tesvik etme gibi yararlar
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saglamaktadir (SanchezGonzales, 2019). Marka gazeteciliginde dogruluk, adalet ve nesnellik
gibi gazetecilik ilkelerine uyulmasi gereklidir. Marka igerigi, agik¢a tanitim amagl veya tarafl
olmamalidir (Sela, 2023). insanlar kendilerine deger katan ses olarak bir markaya giivenitlerse,
bir sonraki aligverislerinde o markaya yonelme egilimleri daha fazla olmaktadir ve
giivensizligin yarattig1 engeller asilmaktadir (Maestri, 2023).

Bu ¢alismanin amaci, marka gazeteciligi kavramini detayli olarak agiklamak ve Mercedes-Benz
Yetkili Saticilar1 ve Dernegi tarafindan yayimlanan Mbtyesder ornegi iizerinden marka
gazeteciligi uygulamalarini degerlendirmektir.

2. TEORIK CERCEVE
2.1. Marka Gazeteciligi Kavram

Marka gazeteciligi geleneksel gazetecilik, pazarlama ve halkla iligkilerin melez bir bigimi (Bull,
2013: 1); halkla iligkiler, pazarlama, iletisim, kamusal iliskiler ve gazeteciligin araglarini ve
teknolojilerini birlestiren bir yaklasimdir (Yarnykh, 2019: 25). Bazen igerik pazarlamasinin
diger bicimleriyle (6zellikle dogal reklam) karistirilsa da marka gazeteciligini tanimlayan
husus, marka iceriklerinin gazetecilik perspektifinden yonetimi ve tasarimi ile haber
medyasinin en iyi uygulamalarinin taklit edilmesidir (Arrese&Pérez-Latre, 2017: 122). Marka
gazeteciligi, markalarin ve isletmelerin geleneksel gazeteciligi taklit eden ancak pazarlama
veya markalasma amaclaria yonelik materyaller iirettii ve yaydig1 bir iletisim ve pazarlama
yaklagimini ifade etmektedir (Stojanovi¢ Prelevi¢ & Zehra, 2023: 40). Soyle ki marka
gazeteciligi, isletmeler ve diger kurumlar (6rnegin, sivil toplum kurumlari) tarafindan veya
onlarin adina meydana getirilen, igerik ve diizen agisindan gazetecilik yayinlarina benzeyen
haber medyasinin tiretimi ve daZitimi i¢in kullanilan kolektif bir kavramdir (Koch,
Viererbl&Schulz-Knappe, 2021: 1).

Marka gazeteciligi, bir isletme hakkinda ilgi ¢ekici anlatilar olusturmak amaciyla geleneksel
gazetecilik tekniklerini igerik pazarlamasiyla harmanlayan stratejik bir yaklasimdir. Isletmenin
degerlerini, kiiltiiriinii ve sektordeki konumunu vurgulayan ilgi ¢ekici marka hikayelerine
odaklanmaktadir (Ramotion, 2024). Gerek icerik gerekse de diizen agisindan gazetecilige
biiyiik oranda benzeyen marka gazeteciligi (Viererbl&Koch, 2024: 603), geleneksel haber
medyasinin ¢esitli 6zelliklerini gosteren bir igerik bicimidir. Bu uygulamalar genel olarak
tarafsizdir, bilgilendiricidir ve satiglardan c¢ok bir markanin kisiligini olusturmaya
dayanmaktadir (Barrett, 2022). Dolayisiyla marka gazeteciligi, gazetecilik ile stratejik iletisim
arasindaki siirlar1 bulaniklagtirmaktadir (Koch, Viererbl&Schulz-Knappe, 2021: 1). Soyle ki
gazetecilik ile halkla iligskiler arasindaki cizgiler belirsizlestirilmeden marka gazeteciligi
yayinlari, gazetecilik ve kurumsal hedeflere ayni anda etkin bi¢cimde katki sunamazdi. S6z

konusu ikili islev, marka gazetecilifinin benzersiz dogasinin alti1 ¢izmektedir
(Viererbl&Koch, 2024: 604).

Marka gazeteciliginin temel 6geleri su sekildedir (Rodriguez, 2024):
e (Gazetecilik becerilerini igerik olusturma slirecine entegre etme
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Hikayelere gazetecilik etkisi vermek i¢in nesnel bir bakis agis1 kullanma
Markanin arkasindaki insanlar ve markanin destek oldugu insanlar hakkinda hikayeler
anlatma

e llgi cekmek ve sdzleri yaymak igin sosyal medya hesaplarini, web sitesini, YouTube
kanalini ve diger platformlar1 kullanma
Marka bilinirligi ve yakinligt olusturma
Marka kimligini ve kisiligini aktaran hikayeler bulma ve anlatma

Marka veya isletmelerin medya kuruluslari i¢in iiretilen igeriklerde kullanilan arag, teknik ve
gazetecilik formatlarinin kullanimi1 marka gazeteciliginin olmazsa olmaz 6gelerinden biridir
(Arrese&Pérez-Latre, 2017: 123). Marka gazeteciligi, genellikle geleneksel gazetecilige benzer
bir hikaye anlatma yaklasimin1 benimsemektedir. Ilgi ¢ekici bir giris, temel bir hikaye veya
mesaj ve bir sonug gibi Ogeleri igceren net bir anlati yapisina sahip igerik olusturmayi
kapsamaktadir (Sela, 2023). Marka gazeteciligi, marka hikayesi yaratmanin ¢ok yonlii bir
yoludur. Bu durum, herkesin markay1 ve markanin ne anlama geldigini bildigi zaman marka
hikayesinin pek cok yoniinii anlatmak demektir (Light, 2014: 121).

2.2. Marka Gazeteciliginin Amaclar

Faaliyetleri ve paylastig1 iceriklerle yargilanan bir imaj yansitma makinesi iglevi géren marka,
neye onem verdigini gostermek icin bilingli ve seffaf bir yaklasim olarak gazetecilikten
yararlanmaktadir (Sanchez, 2023). Marka gazeteciliginin amaclar1 gazetecilik yoluyla marka
giivenilirligini olusturmak ve korumak, markay1 sektdrdeki haber ve i¢gdriilerin yetkili bir
kaynag1 olarak konumlandirmak, ilgi ¢ekici ve 6zgiin marka hikayelerini paylasarak marka
itibarini arttirmak olarak aciklanmaktadir (Ramotion, 2024). Marka gazeteciliginin temelinde
markanin sadece basit bir kelime olmadigy; ayirt edici 6zellikleri, islevsel ve duygusal faydalari
ve belirli bir marka karakterini iceren karmasik ve cok boyutlu bir fikir oldugu anlayist
yatmaktadir (Light, 2014: 122). Marka gazeteciliginde amag, pazarda ve toplumda otorite ve
etki elde etmek ve farkli miisteriler ve paydaslarla iligkileri giiclendirmektir (Arrese&Pérez-
Latre, 2017: 124).

Marka gazeteciliginin gorevi bir hikayeyi izleyicilerin dikkatini ¢ekecek sekilde anlatmak ve
okunmasi ilging ve bilinmesi yararli olan seyleri iletmektir. Sadece ciddi ve nesnel materyaller
okuyucunun giivenini kazanabilir (Yarnykh 2023: 10). Marka gazetecileri, 6zellikle kurumla
ilgili icerikler hakkinda haber yaparken miisterileri ile okuyuculari arasinda geligkili beklentiler
algilayabilirler (Koch, Viererbl&Schulz-Knappe, 2021: 7). Dolayisiyla marka gazeteciligi, yeni
gelir kaynaklarinin gelistirilmesine ve markanin igerik departmanlarinin haber odalarina
entegre edilmesine olanak saglamistir (SanchezGonzales&Gutiérrez, 2021: 7).

Etkili marka gazeteciligi; markanm kimligini ve pazar konumlandirmasini anlamak, hedef
kitlede yanki uyandiran temel mesajlar1 ve temalar1 belirlemek i¢in kapsamli bir arastirmayla
baslar (Sela, 2023), bir markay1 veya fikri tanitmaktan gecer. Bu siire¢; yonetilen bir imaj1
olusturmay1 ve siirdlirmeyi, belirli bir hedef kitle arasinda degerler yaratmayi, hedef kitlenin
sadakatini saglamayi, hedef kitle ve paydaslar arasinda organizasyonu veya fikir yaratmay1
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icermektedir (Yarnykh, 2019: 25). Dolayisiyla potansiyel miisteriler yaratmak, giiven
olusturmak, markanin hikayesini anlatmak ve hedef kitleyle etkilesim kurmak amaclanmaktadir
(Sela, 2023). Marka gazeteciliginde markanin iiriin veya hizmetlerinin 6tesine gecen hedefleri

net bir sekilde yansitarak, miisterilerin markanin 6ziinli anlamalarini saglamak istenmektedir
(Sanchez, 2023).

2.3. Marka Gazeteciligi Siireci

Sosyal medya, e-posta biiltenleri, basin biiltenleri ve diger medya platformlar1 dahil olmak
iizere ¢ok kanalli bir yaklasim kullanmak goriniirliigii en iist diizeye ¢ikarmaya destek
olmaktadir (Sela, 2023). lIyi bir marka gazetecisi, farkli kaynaklardan bilgi ayiklama ve bu
bilgiyi bir markanin hikayesini anlatmaya yardimci olacak bir icerik portfoyii olusturmak icin
kullanma konusunda yetkinlige sahiptir (Maestri, 2023).

Marka gazeteciligi portfoyii sunlar igerebilir (Maestri, 2023):

Uzun ve kisa bi¢imli igerik (belirli konularda bilgilendirici makaleler)
Acilis sayfalari (bir pazarlama kampanyasi i¢in olusturulan web sayfalari)
Infografikler

Videolar i¢in senaryolar

Reklam hikayeleri

Sosyal medyadaki gonderiler

Pazarlama e-postalari

Podcastler

Marka gazeteciliginin {i¢ ana tiirli, hedeflenen alicilar agisindan sdyle ayrilmaktadir (Koch,
Viererbl&Schulz-Knappe, 2021: 3):

e Belirli bir iirlin, isletme veya tiim bir sektdriin miisterileri i¢in marka gazeteciligidir.
Ornegin, havayolu isletmelerinin ugaklarin koltuk ceplerine yerlestirdigi ucak ici
dergiler gibi miisteri dergileri.

e Bir kuliip, parti veya dernek iiyeleri i¢in marka gazeteciligidir. Ornegin, siyasi iletisim
araclari olarak kullanilan parti veya sendika gazeteleridir.

e (alisanlar, hissedarlar veya bir kurumun diger iiyeleri gibi dahili paydaslar i¢in marka
gazeteciligidir. Bu yayinlar, calisanlar1 kurumla ilgili haberler ve sektor haberleri
hakkinda bilgilendirmek i¢in bir kurumun yonetimi adina tiretilmektedir.

Marka gazeteciligi iirlin yerlestirme, markali igerik (bir markaya dogrudan bagli icerik), hikaye
anlatimi (bir hikayeyi anlatma sanati1) ve transmedya anlatilar1 (birden fazla format ve kanalda
ortaya ¢ikan bir hikaye) gibi pazarlama ve reklamcilik stratejilerinin kullanilmasinin bir
sonucudur ve hepsi bir mesaj iletme amacina sahiptir (SanchezGonzales&Gutiérrez, 2021: 7).
Halkla iligkiler ve gazetecilik yerine, marka gazeteciligi uygulayicilar1 “izleyicilerin ne
istedigini” vurgulamaktadirlar. Marka gazeteciliginde gazeteciligin kamusallig1 ile halkla
iliskilerin kurumsal ¢ikarlar1 arasinda orta yolda kendi uygulamalarina iliskin vizyonlar ve
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istekler olusturulmaktadir (Lee, 2015: 148).
3. MBTYESDER ORNEGI

Mercedes-Benz Tiirk Yetkili Saticilar1 ve Servisleri Dernegi’nin imtiyaz sahibi oldugu ve
dernek adinin kisaltmasinin dergi adi olarak kullanildig1 ‘Mbtyesder’ dergisi yayin hayatina
2021 Aralik sayisi ile baglamistir. Derginin kurulus amaci, dernegin dijitallesmeyi takip etmesi
ve Mercedes-Benz yetkili satict ve servisleri arasindaki bagi giiclendirmektir. 2024 yili
itibariyle 6. say1sin1 web sitesinde paylasan elektronik dergi igeriginde yalnizca Mercedes-Benz
markasina yonelik arag, bayi, satic1 gibi haber ve reklamlara yer vermemekte ayni zamanda
sanat, spor, seyahat gibi genis bir yelpazede okuyucularina icerik tiretmektedir.

Mbtyesder dergisinin web sayfasinda giincel sayisinin kapagina, sanat, seyahat ve roportaj
olmak iizere ana metinlerine yer verilmektedir. Web sitesinde yer alan yer isaretleri cubugunda
sol tstte dergi adi ve logosuna yer almaktadir. Sag kisimda ise Anasayfa, Kurumsal,
Uyelerimiz, Dergiler ve Iletisim olmak iizere 5 buton bulunmaktadir. Yer isaretleri cubugunda
bulunan Kurumsal butonuna tiklandiginda dergi misyon ve vizyonuna ulasilmaktadir.
Uyelerimiz adl1 buton ile derginin olusum siirecinde aktif yer oynayan Mercedes-Benz yetkili
satic1 bayilerine yer verilmistir. Dergiler butonu ile Mbtyesder dergisi tarafindan yayinlanan
eski sayilara ulasilabilmektedir. Dernek tarafindan yaymlanan Mbtyesder E-dergisinin 6
sayisinin kapaklar1 incelendiginde 5 sayida Mercedes-Benz logo, isim ya da {irliniine yer
verilmedigi gozlenmis yalnizca 6. sayisinin kapaginda 130 yil 6nce seri iiretimi olan ilk
Mercedes-Benz aracina yer verilmistir. Derginin yayinlanan tiim sayilarinda i¢ kapak
tasariminda Mercedes-Benz reklamina metin yerine gorsel unsurlar agirhikli  olarak yer
verilmistir.

Bagtan Sona Harika Bir Yolculuk

Gérsel 1. Mbtyesder Dergisi 2. Say1 I¢ Kapak Tasarimi
Kaynak: https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_2/Mbtyesder Dergisi_Sayi_2.html#p=1
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Mbtyesder dergisinin 2. sayisinda i¢ kapak tasariminda zemin siyah olarak kullanilmustir.
Zeminin lizerinde sag alt kisimda marka logosuna, orta kisitmda markaya ait {iriiniin bulundugu
gorsele ve sol lst kisimda ise slogana yer verilmistir. Tasarimin orta merkezinde bulunan
gorselde Mercedes-Benz markasina ait bir arag, aracin igerisinden gokyiiziine dogru yiikselen
bir el bulunmaktadir. Orta merkezde yer alan gorselde ek olarak yaz mevsimini animsatan
deniz, giines ve toprak yolun bulundugu bir zemin tercih edilmistir. Sol {istte bulunan ‘Bastan
Sona Harika Bir Yolculuk’ slogani ile orta merkezde yer alan arag¢ igerisinden gokyiiziine
uzanan el ile marka ile seyahat etme 6zgiirliigii, mutluluk gibi duygulara ulasilabilecegine dair
bir anlat1 sunuldugu yorumu yapilabilir.

2PN e
Mutlulugu bazen goriinmeyen
kahramanlar yaratir.

Mercedes-Benz Finansal Hizmetler @

Gérsel 2. Mbtyesder Dergisi 3. Say1 I¢ Kapak Tasarimu
Kaynak: https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_3/Mbtyesder_Dergisi_Sayi_3.html

Derginin i¢ kapaginda yer alan gorselin sag alt kisminda Mercedes-Benz markasina ait logoya
yer verilmistir. Gorselin merkezinde mutlu bir ifade yiizlerinde bulunan iki kisinin selfie
cekmeleri gosterilmekte, markaya ait arag ise gorselin arka kisminda yer almaktadir. Gorselde
mekan olarak dis mekan tercih edilmis ve kis mevsiminin olduguna dair nesnelere (Kar, Sapka,
Eldiven) yer verilmistir. ‘Mutlulugu bazen goriinmeyen kahramanlar yaratir’ slogani
kullanilmig arkada yer alan markaya ait araca insanlarin yiiziindeki giilimsemeyle bir atifta
bulunulmustur.

Mercedes-Benz Yetkili Satici ve Servisleri Dernegi tarafindan hazirlanan derginin giincel
olarak ¢ikmis tiim sayilarinda sanata yer verdikleri gozlenmistir. Mercedes-Benz markasina
dergide yer verdikleri sanat haberleri ile sanatsever bir imaj kazandiran dergi, ek olarak
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Mercedes-Benz markasinin destekledigi sanat etkinliklerini de yetkili servis ve saticilarina
bilgilendirme islevi ile aktararak ortak bir imajin yaratiminda énemli rol oynamuistir.

Mercedes-Benz’den Istanbul Miizik
Festivali’ne 36 yildir kesintisiz

destek.

Mercedes-Benz, Istanbul Mizik Festivall'ne bu sene de

“Yksek Katkida Bulunan Gosterl Sponsoru” olarak
2 konserle destek verdi.

y onur ve aycob. Tom sanatsavarier gibs b do
- festival ve Mutter'in

idedi. Diaya gaprda sonofgslan cliamizde

etarma Srsat veran ve by dhom varici yolcuugun

Snamil bir parcas: Gmoma sagioyon IKSV'ye

oot <

Gorsel 3. Mbtyesder Dergisi 4. Sayisi
Kaynak:https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_4/Mbtyesder_Dergisi_Sayi_4.html

Mercedes-Benz, Tiirkiye’de 6nemli bir konumu bulunan Siikrii Bekdikhan ile gergeklestirilen
roportaja metinde yer verilmistir. Istanbul Miizik Festivaline 36 yildir Mercedes-Benz’in destek
verdigini belirten Bekdikhan festival ¢cer¢evesinde gerceklesen 2 konserin sponsoru olduklarini
belirtmistir. Dergi iceriginde bulunan ‘Mercedes-Benz’den Istanbul Miizik Festivaline 36
Yildir Kesintisiz Destek’ bagligiyla yer verilen metin ile markanin sanatsever bir yaklagimda
oldugu, sanat etkinliklerine uzun siireli maddi destek sunduklarini belirterek okuyucularin
algilarinda gii¢lii bir imaj yaratilmaya calisilmis ve bu imaj1 destekleyen marka faaliyetleri dergi
aracilifiyla aktarilmistir.

FUNDA TARAKCIOGLU

Vaphgma 4 agtemes sk o B sanan i galum. dadyem bames
olmaliye. bamerei;

" do. 00
Ak g be amece ekt Eaederi

Gorsel 4. Mbtyesder Dergisi 3. Sayisi
Kaynak: https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_3/Mbtyesder Dergisi_Sayi_3.html
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Mbtyesder Dergisi ile markanin yalnizca maddi destek sagladigi sanat etkinliklerine degil
sanata ve sanatgiya destek veren bir profil temelinde pek cok sanatci ile gerceklestirdigi
roportajlara da dergi igeriginde yer verilmistir. Derginin yayinlanan ilk sayisindan son sayisina
kadar olan tiim sayilar1 incelendiginde, sanat etkinliklerine ve/veya sanatcilarin sergilerine
yonelik roportaj ve igeriklerin bulundugu goézlenmistir. Dergi, marka ve dergi okuyucusu
arasinda entelektiiel bir perspektifte bag kurarak markanin {iriin ve satig odakli faaliyetlerine ek
olarak imajina olumlu yonde destek saglamasi muhtemel, sanatsever bir yaklasim
sergilemektedir. Derginin tek bir marka odaginda yiiriitiillmesi ve igeriginde sanata, sanat
etkinliklerine ve sanatci roportajlarina yer vermesi markanin hedef kitlesiyle iyi iliskiler
kurmak veya var olan gii¢lii iligkileri/baglar stirdiirmek istedigine yonelik bir ¢ikarim yapmak
miimkiindiir.

SEYAHAT
e

Amd@nu Twmn mﬁm Antik cagda Amaseia olarck adlandinlan Amasya, Yesilimak Nehri kiyi-

sinda dar bir vodide yer almaktadir. Kenti ikiye bélen Yesilimak kiyisin-

M@ K@htﬂ: daki geleneksel Osmanli ahsap evleri ve diger ana tarihi binalar restore

edilmisir. Yesilmaok k Joki geleneksel Yaliboyu evleri gunimi

AM A SY A kafe, restaurant, ofel olarck hizmet vermektedir.

Balgenin vadi yopisi bircok meyvenin yetistirmes: icin uygun bir klim
seglomaektadir. Aromasi ve kalitesiyle bilinen Amasya elmasi
Mustafa Kemal Atatirk’on bélgede en cok yetigtirilen meyvedir.

Milli Micadele igin ilk adimi
athig sehir olon Amasyo;
Celebi Sultan Mehmet,
II. Murat, Fatih Sultan
Mehmet ve . Bayezid gibi
Osmanli tarihine yén veren
bir cok sehzadenin burada
yetisip gérev yapmosiyla
toninmishr,

Gorsel 5. Mbtyesder Dergisi 5. Sayisi
Kaynak: https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi 5/Mbtyesder_Dergisi_Sayi_5.html

Mbtyesder dergisi 5 sayisinda seyahat yazisina yer vermistir. Dergi i¢eriginde yer alan seyahat
yazisinda Amasya’ya ait gezilecek yerler, tarihcesi, cografi yapisi, yemek kiiltiirii gibi pek cok
deger anlatilmistir. Dernek tarafindan yayinlanan derginin seyahat yazisi bulunan 4 sayisinda
Amasya, Gaziantep, Azmak Nehri, Kapadokya olmak tizere Tiirkiye’de yer alan turistik yerler
tanitilmig 1 sayisinda ise Amsterdam’a yonelik seyahat rehberi paylasilmistir.
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Gorsel 6. Mbtyesder Dergisi 6. Sayisi
Kaynak:https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_6/Mbtyesder_Dergisi_Sayi_6.html

Derginin seyahat yazisinda Avrupa’da bulunan Amsterdam sehrine yer verilmistir. Bu yazi
cercevesinde Amsterdam’a yonelik bir seyahat rehberi sunulmustur. Tiirkiye igerisinde yer alan
bolgelere yonelik paylastigi seyahat yazilar ile Tiirkiye’ye verdigi 6nemi vurgulamaktadir.
Hollandalilar tarafindan Atatiirk’{in ad1 verilen sokak gorseli yaziya eklenerek yol tarifinde
bulunulmugtur. Tirkiye’nin kuruculiderine Mercedes-Benz markasi adina faaliyet siirdiiren
Mbtyesder dergisinde yer verilmesi, markanin Tiirk tiiketicileri ile arasindaki bagi
giiclendirmektedir.

S0k
-

DA Tiirk Voleybolu’nun parlayan yildizi oo e ey ok e
g ILKIN AYDIN bl
Filenin Sultanlan - Smacér gl

ko ilockeyen llkin Aydin; *bu harika bir du org, toroftonmuzin okdin w-h
Jeye beni loyk gordakled icin mulluyum. Bunun igin Sngmde cok boyok odime
lor oldvgunun forkindayim. Galigmoya devar *

ICARDI VE BARI§'LA ARAM COK iYi
TAKIMDASIZ

S erey e s sworeven St b=
din. Neler hissediyorsun!

PAKI IMZA SAYILARIM BENI COK
MUTLU EDER

Nass soplor senin karalerinl anioh-
yor? Blok mu? Servis mi? Yokso smox.
tan alinan says mi?

Gorsel 7. Mbtyesder Dergisi 6. Sayisi
Kaynak:https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_6/Mbtyesder_Dergisi_Sayi_6.html
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Dergi iceriginde siklikla spor haberlerine yer verilmistir. Unlii sporcularla ve sampiyonlarla
yapilan roportajlar, spor miisabakalarina ve maratonlarina yonelik haberlere derginin her
sayisinda rastlanmaktadir.

KEDILER HAKKINDA iLGING BIiLGILER-1

Kedilerle yasayanlar bu deneyimi essiz

olarak nitelendiriyor. Bu deneyimi essiz
yapan sey; kedilerin kendine has bir
mizaca sahip olmalandir. Bu mizac far-
kedip anlayanlar kediler hakkinda ge-
nelleme yapabiliyor. Kediler hakkindaki
en ilging bilgi ve genellemeler.

Gorsel 8. Mbtyesder Dergisi 5. Sayisi
Kaynak:https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_5/Mbtyesder_Dergisi_Sayi_5.html

Mbtyesder dergisi hayvan haklar1 konusunda yasami destekleyen bir yaklasim sergileyerek
yayinladigr 5 dergi sayisinda hayvanlara yonelik icerikler liretmistir. Bu igerikler arasinda
kediler hakkinda ilgin¢ bilgiler, sahiplenilen bir kedinin hayata tutunma miicadelesi, satin
almak yerine sahiplenmeye tesvik eden bir yazi, 4 Ekim Hayvanlar1t Koruma Giiniine yonelik
bir yaz1 dergi iceriklerinde yer almaktadir. Bu igerikler dogrultusunda dergi araciligiyla
Mercedes-Benz markasinin tiiketici zihnindeki dogaya ve hayvanlara duyarli algist
yerlestirilerek marka imajina pozitif etki yarattig1 yorumu yapilabilir.
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U et o ve diy yaninda ne ikan Mercedes-Maybach S 580/Mercedes-Maybach S 680
Maybach portféyiine yeni ve geceye yaragir bir gariinim getiriyor.

g Mekandaki Ozel Tasanmlar

*deki ilk ve ek @ & b y
S-Serisi Night Serics Edition, 4 Hazican'da di- el isciliinin izlerini tayyor” diyerek gercek ks
yadski § maguzadan biri olan Maybach Boutique e Kisive Gzl bir dencyim sunduklanzan slum
Figekhane'de 8ze! bis etkinlikte tansid ciziyor

- Ozl sappa Maybach deri dogeme siyah inci
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FAKTUR

SANCR ATV ko b oS el

Night Serics Editioa e Night Scries Editica.
farkl

10 muaduu
ks ve rafine sportifii farkl wat“snn)m
g bir
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Kurmun® reok yeemn
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Faslardaki pembe altin rengi ve koyu metalik krom
e

Atk taen
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P i O e M ek sk gictintml) orta koasol

arac rengine de hoyal, Ayrica obsidyen siyahs - Koys kroms orta 80 ve ona arks havalandima
mealik boya segone ile haznel

kor ‘ Fxhkuyahuk ampon alt Koy krom stisleme cerceveli parlak siyah arc
Night Serics il bir st soviyeye wgmeyor. = S0.8 cm (20 ing) Maybach 7 n | »..rr lagm  asshtan
Juntar - ‘MAYBACH Night Series” yamli ve n ve
2 Siyah i neppu derd e siyah DUITAL Light
siyah MANUFAKTUR is tasanm
letiliyor. Siyah/Siyah bici nappe.

Maybach ay
veya koyu
1

esigi panelleri
« Abgap/dors cok iplevi direkaiyon simidi
- Uzam tiiyli pespeslar

yonlu -

< tok dens sepeneiindei asil sedef efcks, eltm-gri pariak
Maybuch S S Night Seron Edtion'asire st 1§ mccen B ukaryoc S Souend
bulusturduurmc ivin ok authayuz. Kisiye oacl e iabyoot B o st s

Gorsel 9. Mbtyesder Dergisi 6. Sayisi
Kaynak:https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_6/Mbtyesder_Dergisi_Sayi_6.html

Dernek tarafindan yayinlanan tiim sayilarda markaya yonelik bilgi aktarimi bulunmaktadir. Bu
bilgi aktariminda igerikler; Mercedes-Benz Tiirkiye Yetkili Servis ve Saticilart arasinda yer
alan 6nemli isimler ile gerceklestirilen roportajlar, Mercedes-Benz’e ait olan yeni serilerin
tanitim1, markanin destekledigi ya da katildig: faaliyetlerden olugmaktadir. Dergi okuyucusuna
spor, sanat, seyahat, giincel konular, hayvanlar, teknoloji gibi basliklar altinda igerikler
sunarken markaya iligkin haberlere de dergi igeriginde siklikla yer vererek markaya yonelik
bilgileri olaganliktan uzaklastirarak dergi igerigiyle harmanlamistir. Markaya yonelik
iceriklerde nesnel bir dil kullanilarak gazetecilik becerilerine uygun sekilde yazilarin kaleme
alindig1 gorilmustiir.
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SHELL HELIX ULTRA iLE D H7/
FAZLA YAKIT TASARRUFU* ,
‘ VE DUSUK EMULSIYOM /

KARBON NOTR**

SHELL HELIX KARBON NOTR URUNLER, _

HER DEPODA 2 LT YAKIT TASARRUFU SAGLAYARAK,
EMULSIYON MIKTARINI AZALTIR VE USTUN

MOTOR PERFORMANSI ELDE ETMENIZI SAGLAR.

" MICHELIN R

Gorsel 10-11. Mbtyesder Dergisi 1. Sayisi
Kaynak:https://mbtyesderdergisi.com/dergiler/sayi_1 2/Mbtyesder Dergisi_Sayi_1 2.html#

p=20

Hemen hemen tiim dergilerde bulunan reklam alanlar1 Mbtyesder Dergisinde de mevcuttur.
Dergi reklam alanlarinda spesifik markalarin ve yetkili marka saticist olan firmalarin
reklamlarina yer vermistir. Spesifik markalar arasinda otomotiv sektorii ile yakindan iligkili
olan bir yakit markasit Shell ve lastik markasi olan Michelin ¢ogu sayisinda kendine yer
bulmustur. Michelin markasinin Mercedes-AMG serisi adina 6zel lastikler tasarlamasi, Shell
markasina ait Helix Ultra motor yaginin ise Mercedes-Benz onayli olmasi markalar arasindaki
isbirliginin 6nemli orneklerindendir. Markalar arasindaki ticari iligkinin dergi igerigine
yansidigi goriilmektedir.

4. GENEL DEGERLENDIRME VE SONUCLAR

Glinlimiizde markalar tiiketicilerine etkin sekilde ulagsmak, hedef kitle etkilesimini saglamak,
marka bilinirligini arttirmak, marka sadakati olusturmak gibi amaclar adina pek c¢ok
iletisimfaaliyeti gerceklestirmektedir. Degisen tiiketici beklentileri ve doniisen iletisim
diinyasi,marka gazeteciligi kavraminin popiilerlesmesine zemin hazirlamistir. Gazeteciliginin
nesnellik ilkesini temel alarak markalar adina gazete, dergi ve sosyal medya igerikleri gibi
kanallar araciligiyla dogrudan hikaye aktarimina dayanan marka gazeteciligi halkla iliskiler,
pazarlama, reklam, gazetecilik gibi iletisim faaliyetlerini kullanan bir uygulamadir. Marka
gazeteciligi kavrami, giinlimiizde popiilerlik kazansa da geleneksel anlamda ilk 6rneklerinden
birisi 1900 yilinda MichelinLastikleri’nin kurucular1 Michelin Kardesler tarafindan Fransa’da
yayinlanan ‘Guide Michelin’dir. Rehber, Fransiz kasabalarinda gezintiye ¢ikabilmek adina
gerekli olan tiim bilgileri icermektedir. Bu bilgiler arasinda Michelin Lastikleri hakkinda bakim
bilgileri, benzin satilan eczaneleri gosteren yol haritalar1 gibi yolculuk esnasinda gerekli
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olabilecek pek ¢ok bilgi yer almaktadir (Snyder ve Cotter, 1998). Rehber zamanla diinyanin en
biiyiik yemek otoritesi haline gelmis ‘Michelin Yildizi’na donilismiis, gliniimiizde markanin
Oniine gecen bir poptlerlik kazanmustir.

Calisma kapsaminda marka gazeteciligine ornek olarak Mercedes-Benz Yetkili Saticilar1 ve
Servisleri Dernegi’nin imtiyaz sahibi oldugu Mbtyester E-dergisinin icerikleri incelenmistir.
Dergi igeriginde spor, sanat, seyahat, markaya ait bilgilendirme haberlerine ek olarak markanin
etkilesim igerisinde oldugu diger marka reklamlarina yer verilmistir. Sanat kategorisi altinda
yaymlanan 6 dergi sayisi incelenmis markanin sanatc¢ilara destek verdigine, cesitli sanat
etkinliklerinde sponsor olduguna yonelik haberler ile sanatsever algis1 okuyucuya iletilmeye
calisildig goriilmiistiir. Ek olarak hayvansever bir imaj yaratmak ve hayvan haklarina duyarl
oldugu bilgisini okuyucuyla paylagsmak adina yaymlanan elektronik derginin 5 sayisinda
hayvanlara yonelik ¢esitli igeriklere yer verilmistir.

Mbtyester dergisi sayilarinda yer alan icerikler incelendiginde marka gazeteciligi faaliyetleriyle
markaya yonelik bilgilendirici igerikler aktarilmakta, marka konumlandirmasi yapilarak hedef
kitleye uygun igeriklerle etkilesim arttirilmaktadir. Bu durum, uzun vadede tiiketicide olmasi
muhtemel marka bagliligina zemin hazirlamakta ve marka ile tiiketiciler arasindaki iligkileri
giiclendirmektedir. Incelenen &6rnek, dergi iceriginin marka tarafindan hazirlanmis
tanitim/reklam mesajlarinin Gtesine gecerek farkli bir yayin organi tarafindan yayimlandigi
izlenimi vermektedir. Bu durumun, gazetecilik perspektifiyle hareket ederek tiiketiciyi markaya
ait mesajlarla bunaltmayan bir yaymin olusmasini destekledigini sdylemek miimkiindiir.
Okumaktan keyif aldigi bir dergi, tiiketicinin marka hakkinda olumlu diisiinmesini
destekleyebilir ve markanin mesajlarinin diger iceriklerle harmanlanmasina vesile olabilir.
Buradan yola ¢ikarak marka gazeteciligi faaliyetlerinin giiglii bir marka imajinin yaratilmasinda
onem tasidig1 sonucuna ulasilabilir.
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OZET

Tarih boyunca bir toplumun gelismisligini gosteren en Onemli gostergelerden biri bilgi
olmustur. Bilgi diizeyinin yiiksek oldugu toplumlarda siyasi, ekonomik ve sosyal orgiitlenme
diger iilkelere kiyasla daima 6nde olmustur. Ayrica bilgi diizeyinin yiiksek oldugu toplumlar
yiiksek bir refah seviyesine erismistir. Ozellikle giiniimiiz yiizyilinda teknolojinin de gelismesi
ile birlikte bilginin elde edilmesi basta olmak iizere, saklanmasi, kullanilmasi, iletilmesi adeta
¢1gir agmis ve bu gelisimler toplumsal ilerlemeye 6nemli katki vermistir. Dolayisiyla bilgi ve
iletisim teknolojileri tek basina bir sektor haline gelmistir. Bu sektoriin diger gelisim alanlarina
katkisi ile birlikte daha etkinin is gérme yontemleri gelistirilmis, yeni iiretim faktorleri ve yeni
is alanlar1 ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla bu gelismeler bir toplumun ekonomik, sosyal hatta
bireysel yasamini1 dogrudan etkilemeye ve gelistirmeye baslamigtir. Diinya tilkeleri arasinda da
bilginin kullanimina iligkin iletisim teknolojileri en 6nemli gelismislik gostergelerinden biri
olmustur.

Ozellikle Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra iilkeler bilim ve teknolojiye daha fazla 5nem vermeye
baslamiglardir. Savas sonrasinda Ozellikle savastan ¢ikan iilkeler arasindaki rekabet bilgi ve
teknoloji alanina yogunlagsmistir. Uluslararasi pazarlarin kiiresellesmesi, diinya genelinde bilgi
aktariminin ve aligverislerinin kolaylagsmasi, serbest ticaret kavraminin gelismesi gibi olgular
bilgi ve teknolojiye dayali gelismeyi 6n plana ¢ikarmistir. Bununla birlikte bilgi ve teknolojik
gelismeler hem uluslar hem de uluslararas1 diizeyde egitim sistemine de biiylik katkilar
getirmistir. Dolayisiyla bilgi ve teknoloji alanindaki gelismeler ile egitim diizeyi arasinda da
ciddi bir baglanti1 vardir.

2010 yilinda Avrupa Birligi de Lizbon stratejisi ile bu degisime uyum saglamak amaciyla bir
eylem plan1 gerceklestirmeye baslamistir. Ulkemizde bilgi toplumu ana doniisiim ¢alismalari
da 2000l yillarin bagindan itibaren yogunluk kazanmis, AB’ye aday iilkeler i¢in uygulanmaya
konulan E-Avrupa girisimine destek verilmistir.

Iletisim teknolojileri gdstergelerinden bir tanesi de iilkelerin kullandig1 haberlesme sekilleridir.
Insanligin ilk donemlerinden bu yana temel ihtiyaglarindan biri iletisimdir. 1897'de telsiz
telgraf ile baglayan haberlesme, kablolu telefon olarak devam etmis, giiniimiizde mobil telefon
ve internet kullanimi ile yogunlasmistir. Bu ¢alismada TUIK verileri kullamlarak ge¢misten
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giinlimiize sabit telefon, cep telefonu ve internet abone sayilar1 incelenmis, grafik haline
getirilerek gelisme diizeyleri ortaya konulmustur. Ayrica iletisimde kullanilan telefon aramasi
ve kisa mesaj kullanim sayilar1 gegmisten giinlimiize oranlanarak analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Haberlesme, TUIK.

ABSTRACT

Throughout history, one of the most important indicators of the development of a society has
been knowledge. In societies where the level of information is high, political, economic and
social organization has always been ahead compared to other countries. In addition, societies
with a high level of knowledge have reached a high level of welfare. Especially in today's
century, with the development of technology, the acquisition of information, its storage, use
and transmission have broken new ground and these developments have contributed
significantly to social progress. Therefore, information and communication technologies have
become a sector on their own. With the contribution of this sector to other development areas,
more effective working methods have been developed, new production factors and new
business areas have emerged. Therefore, these developments have begun to directly affect and
improve the economic, social and even individual life of a society. Communication
technologies regarding the use of information have become one of the most important indicators
of development among the countries of the world.

Especially after the Second World War, countries began to attach more importance to science
and technology. After the war, competition between countries that emerged from the war
intensified in the field of information and technology. Phenomena such as the globalization of
international markets, the facilitation of information transfer and exchange around the world,
and the development of the concept of free trade have brought development based on
information and technology to the fore. In addition, information and technological
developments have made great contributions to the education system at both national and
international levels. Therefore, there is a serious connection between developments in the field
of information and technology and the level of education.

In 2010, the European Union started to develop an action plan to adapt to this change with the
Lisbon strategy. In our country, information society main transformation efforts have also
gained intensity since the early 2000s, and support has been given to the E-Europe initiative
implemented for EU candidate countries.

One of the indicators of communication technologies is the forms of communication used by
countries. One of the basic needs of humanity since the early periods is communication.
Communication, which started with wireless telegraphy in 1897, continued as wired telephony,
and has intensified today with the use of mobile telephones and the internet. In this study, using
TURKSTAT data, the number of landline, mobile phone and internet subscribers from past to
present was examined and their development levels were revealed by graphing them. In
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addition, the number of phone calls and text messages used in communication was analyzed in
proportion from past to present.

Keywords: Communication, Communications, TURKSTAT.

1. GIRIS

Insanlik, tarihinden giiniimiize kadar gereksinimleri dogrultusunda ihtiyaglarini karsilarken
bircok yeniligin ortaya ¢tkmasina da sebep olmustur. Insanligin kendini gelistirmesinin sonucu
olarak tarim toplumundan sanayi toplumuna, daha sonra da teknoloji ve bilim toplumuna gecen
bir insanoglundan bahsedebiliriz. Ozellikle Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra bilisim ve teknoloji
alanindaki gelisim olduk¢a hiz kazanmistir. Bu gelisim basta toplumsal yasam olmak {izere
ekonomiyi, sosyolojik yapiyi, iilkeler arasi iliskileri, egitimi ve bir¢cok alani etkilemistir.
Ozellikle endiistri toplumunun elektrikle tanigmasi, buhar makinesinin kesfedilmesi enerji

teknolojisini tetiklemis, bu buluslar bilgisayar ve bilgi toplumunun dogusunda énemli bir rol
oynamustir (Acar, 1999, s.7).

Bilginin elde edilisinde ve kullaniminda yasanan doniistimler 6zellikle teknolojinin de gelisimi
ile gelecekte bilginin sayisal olarak tanimlanacagini gostermektedir. Ciinkii nicel haline
getirilen bilgi kolay depolanabilir ve paylasilabilir hatta yeniden bigimlendirilebilir bir formata
doniisecektir. Dolayisiyla gelecekte bu bilginin verimli ve etkin kullanimi iletisim ve 6zellikle
bileti bilisim teknolojilerinin gelismisligiyle paralel olacaktir (Akolas, 2004, s. 32). Devletler
de bu 6ngorti ile gelecege dair yatirimlarini planlamali, gelecek nesilleri egitim programlari ile
bu c¢aga hazirlamalidir. Elbette bu gelisim ekonomi basta olmak iizere birgok sermaye
hareketlerine de oncii olacaktir. Sermayenin ve ekonominin daha bir¢ok alanin dijitallesmis
halleri toplumlara yon verecektir (Dikkaya, ve Aytekin, 2019). Kisacas1 gelecekte bilginin
sunacagl temel gostergeler biiylimenin ve siirdiiriilebilirligin temel etkenleri olacaktir (Temiz
Ding, D. 2020).

Bilgi, iletisim ve teknolojik gelismelerin en 6nemli etki alanlarindan birisi de pazarlama alanlari
olacaktir. Bu sayede diinya genelinde aligverisler kolaylasacak, uluslararasi pazar
kiiresellesmesi gerceklesecek, serbest ticaretin 6nii daha da agilacaktir. Dolayistyla bu durum
simdiden diinya iilkelerinin ekonomi yatirimlarini biiyiik 6lgiide etkilemistir (Berberoglu,
2010). Bilgi ve iletisim teknolojilerinin 6neminin artmastyla bu kavramlara yonelik ekonomik
performans yatirimlar ayr1 bir rekabet alani olacaktir (Ozsagir, 2014).

Giliniimiizde egitim sisteminde verilen bilgi ve teknoloji kiiresellesmenin temelini olusturan
unsurlardandir. Dolayisiyla toplumun bilgi ve teknoloji seviyesinin belirlenmesinde en 6nemli
etken egitim sistemleridir. Clinkii giiniimiiz teknoloji ¢aginda toplumlarin geligsmisligi maddi
kaynaklardan ziyade sahip oldugu bilgi liretme yetenegine sahip bireylere baglidir (Temel &
Ferudun, 2005).

Tiirkiye'de de bu kapsamda Kalkinma Bakanlig1 tarafindan Bilgi toplumu stratejisi eylem
planlar1 hazirlanmigtir. 2015-18 eylem planina gore Tiirkiye'de 6zellikle genis bant altyapisinin
biitiin bolgelere yayginlastirilmasina ve sektorel rekabet ortaminin giiclendirilmesine yonelik
hedefler belirlenmistir. Hedeflerin genelinde yeni nesil teknoloji alt yapilarinin iyilestirilmesi
ve yaygilastirilmasi, bu imkanlarin her bireyin hanesine ulastirilmasi, bunlarin belirli
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standartlar1 saglayacak sekilde genisletilmesi, genis bant altyapisinin olusturulmasi, teknoloji
yatirrminda karli olmayan bolgelere tesvikler saglanmasi, iletisim araglarinda vergilerin
azaltilarak insanlarin erisiminin kolaylastirilmasi,  elektronik haberlesme altyapilarinda
karsilagilabilecek sorunlar i¢in gerekli yasal diizenlemelerin yapilmasi, tim yatirimlarla
Tiirkiye'nin uluslararas1 diizeyde bilgi ve iletisim merkezi haline getirilmesi gibi hedefler
belirlenmistir (Kalkinma Bakanligi, 2022).

Bilgi ve teknoloji alanindaki gelismeler farkli toplumlarda farkli etkiler ortaya
cikarmistir. Bunun en bariz gostergesi teknolojinin sundugu hizmetlere erisim agisindan
bireyler arasinda veya gruplar arasinda ciddi farkliliklarin bulunmasidir. Ulkemizde bu farkli
ifade etmek icin ortak bir terim bulunmamakla birlikte “toplum arasinda sayisal ugurum”,
“sayisal ayrim”, “dijital farklilik”, “dijital boliinme” gibi bu farkliliklar isimlendirilmeye
calisilmistir. Sonug olarak bilgi ve iletisim teknolojilerine erisimde toplumumuz arasinda
farkliliklar bulunmaktadir

Bir hanedeki bilisim teknolojilerinin kullanim1 ve sayis1 hane halkinin geldigi yas dagilimi
cinsiyet dagilimi egitim seviyesi meslek ve konum gibi faktérlerden etkilenmektedir.
Ulkemizde kirsal kesimden kentsel kesime dogudan batiya dogru gidildikce bilisim
teknolojileri basta olmak tizere bu teknolojilerinin kullanim sayis1 ciddi oranda degismektedir.

Bu caligmada da ge¢misten giinlimiize haberlesme araclarinin gelisimi kisaca incelenmis, hane
halkr bilisim teknoloji kullanim oranlarinin giincel durumu kisaca yorumlanmistir. Ayrica
TUIK verileri kullanilarak gegmisten giiniimiize sabit telefon, cep telefonu ve internet abone
sayilar1 incelenmis, grafik haline getirilerek gelisme diizeyleri ortaya konulmus, iletisimde
kullanilan telefon aramasi ve kisa mesaj kullanim sayilar1 gegmisten giliniimiize oranlanarak
analiz edilmistir.

2. ILETISIM ARACLARININ DUNYADA VE TURKIYE’DE GELISiMi

[letisim, insanlik tarihi boyunca toplumlarin gelisiminde kritik bir rol oynamustir. Teknolojik
ilerlemelerle birlikte bu alan, 6zellikle son yiizyilda hizli bir doniisiim yasamistir. 20. ytlizyilin
basinda telgraf ve telefon gibi araclarla baslayan modern iletisim devrimi, glinlimiizde
dijitallesme ile yepyeni boyutlar kazanmistir.

[lk olarak, yazili ve sozlii iletisim uzun yillar boyunca temel etkilesim araglari olmustur. Ancak
matbaanin icadiyla yazili bilgi daha genis kitlelere ulagsmaya baslamistir. 19. yiizyilin sonlarina
dogru ise telgraf ve telefon, mesafeler arasindaki bariyerleri biiyiik 6l¢lide ortadan kaldirmas,
insanlar1 birbirine daha hizli baglamistir.

20. yiizyilin ortalarinda televizyon ve radyo, kitlesel iletisim araglar1 olarak 6nem kazanmis, bu
araclar, 6zellikle 2. Diinya Savasi sonrast donemde toplumlarin kiiltiirel yapisin1 ve politik
giindemlerini sekillendirmede biiyiik bir etkiye sahip olmustur. Ancak tiim bu geligsmelere
ragmen iletisim hala biiyiik 6l¢iide tek yonlii gergeklesmistir.

1980'ler ve 1990'larla birlikte internetin yayginlasmasi, iletisimde kokli bir degisimi
beraberinde getirmistir. Bilgisayar aglar1 araciligiyla insanlar, anlik mesajlagma, e-posta ve
forumlar gibi araglarla etkilesim kurmaya baslamistir. 2000'lerin basinda sosyal medya
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platformlarinin ortaya ¢ikmasiyla, bireylerin kendi igeriklerini liretme ve paylasma yetenegi
artmistir. Artik insanlar, sadece bilgi tiiketen degil, ayn1 zamanda bilgi iireten konumuna
gelmistir.

Tiirkiye’de iletisim araglarinin gelisimi, Osmanli Imparatorlugu’nun son ddnemlerinden
itibaren baslayarak giiniimiize kadar hizla gelismistir. Iletisim, modernlesme siireclerinin
onemli bir pargasi olarak toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel degisimlerin motoru olmus, her
donem kendi araglar1 ve yontemleriyle halki etkilemistir.

Osmanli Imparatorlugu’nun son dénemlerinde modern iletisim araglariyla tamisilmaya
baslanmigtir. 19. ylizyllda Osmanli’da matbaanin kullanilmaya baslanmasiyla birlikte
gazetecilik ortaya ¢ikmis ve yazili basin, halkin bilgi edinmesinde 6nemli bir ara¢ haline
gelmigtir. 1831 yilinda kurulan Takvim-i Vekayi, Osmanli Devleti'nin ilk resmi gazetesi olarak
kabul edilir. Bu gazete, donemin siyasi ve sosyal olaylarini halka duyurmay1 amaglamis ve
modern iletisimin temellerini atmistir.

Telgraf, Osmanli doneminde iletisimde bir diger 6nemli adimi olusturur. 1855 yilinda Kirim
Savast sirasinda Istanbul-Edirne-Sumnu arasinda ilk telgraf hatt1 cekilmis ve bu yeni teknoloji,
devletin haberlesme hizini artirarak yonetimi giiclendirmistir. Bu donemde ayn1 zamanda posta
teskilat: da kurumsallasmaya baglamigtir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusuyla birlikte, iletisim alaninda da biiyiik reformlar yapildi.
1927 yilinda Tiirkiye’de ilk radyo yayini baslamistir. Radyo, uzun yillar boyunca Tiirkiye’de
en Oonemli kitle iletisim araclarindan biri olmustur. Devletin denetiminde olan radyo yayinlari,
ozellikle koy ve kasaba gibi ulagimin zor oldugu yerlerde halkin dis diinya ile baglantisini
saglamistir. Radyonun yayginlagmasi, Tiirkiye’nin modernlesme ¢abalarinin bir parcasi olarak
kiiltiirel, sanatsal ve egitimsel iceriklerin kitlelere ulastirilmasinda 6nemli bir arag olmustur.

Tiirkiye’de televizyon yayinlari, 1960’larin sonlarinda baslamistir. 31 Ocak 1968 tarithinde
TRT (Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu) tarafindan ilk televizyon yaymi yapilmistir.
Televizyonun, o6zellikle 1970’ler ve 1980’lerde Tiirkiye’de hizla yayginlagmasi, toplum
izerinde biiytik bir etki yaratmistir. Televizyon, devletin kontroliinde bir medya organi olarak
haber, egitim, kiiltiir ve eglence icerikleri sunmustur. Ancak tek kanal doneminin uzun siirmesi,
halkin tek bir bilgi kaynagina bagimli kalmasina da neden olmustur.

1990’11 y1llara gelindiginde, 6zel televizyon kanallar1 kurulmaya baglanmistir. 1990 yilinda Star
TV Tirkiye'nin ilk 6zel televizyon kanali olarak yayin hayatina baslamis, bu Tiirkiye’de medya
sektoriinde bir doniim noktas1 olmus ve televizyon alanindaki tekel sona ermistir. Ardindan
Show TV, Kanal D, ATV gibi pek ¢ok 6zel televizyon kanali kurulmus ve medya ¢esitlenmistir.
Ayni zamanda televizyon kanallarinin sayisinin artmasi, rekabeti ve medya {izerindeki
kontroliin azalmasini beraberinde getirmistir.

1990’larin sonlarma dogru Tiirkiye’de internet yayginlasmaya baslamustir. ilk olarak 1993
yilinda Tirkiye internetle tanismis, ancak, 2000'lerin basina kadar internet kullanimi sinirl
kalmigstir. 2000’lerden itibaren internet servis saglayicilarinin ¢ogalmasi ve genis bant internet
erisiminin yayginlasmasiyla, internet, Tiirkiye’deki iletisimde dnemli bir ara¢ haline gelmistir.
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Internetin gelismesi, medya sektdriinii de biiyiik olciide etkilemistir. Haber siteleri, dijital
gazetecilik ve bloglar, gelencksel medyanin yerini almaya baslamis, 6zellikle sosyal medya
platformlarinin yayginlagmasi, iletisimi daha demokratik hale getirmistir. Twitter, Facebook,
Instagram ve YouTube gibi platformlar, bireylerin kendi igeriklerini iiretebilmelerine ve
paylasabilmelerine olanak tanimistir. Bu durum, 6zellikle gen¢ niifusun haber alma ve bilgi
paylagma aligkanliklarinda koklii degisikliklere yol agmustir.

Akilli telefonlarin yayginlasmasi, Tiirkiye’de iletisim alaninda devrim niteliginde degisikliklere
yol agmustir. Tiirkiye, mobil teknolojilere hizli bir adaptasyon gosterdi ve cep telefonlari, kisa
stirede insanlarin ana iletisim araci haline gelmistir. 2010’lardan itibaren 3G, ardindan 4G gibi
mobil internet teknolojileri yayginlastik¢a, internet erisimi her an ve her yerde miimkiin hale
gelmistir. Bu durum, 6zellikle sosyal medya kullanimini artirarak, bilgiye hizli erisim ve anlik
iletisim ¢agini baglatmistir.

3. BULGULAR VE SONUC
2023 TUIK Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi sonuglarma gore

internete erisim imkani olan hane orani % 95,5 olmustur. Bu oran bir 6nceki yila gore %1,4
oraninda artmistir. 2012 yilindan itibaren internete erisim hane orani Sekil 1°de verilmistir.

(%)
100 - 94.1 .5

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

s Han elerde Internet erigim imkan = Bireylende Infernet kullanimi

Sekil 1. Hanelerde Internet Erisim Imkam Ve Bireylerde Internet Kullanimi, 2012-2023

Sekil 1’de goriildiigl tizere 2012 yilinda % 47,2 olan hane halki internet erisim orani 2023
yilinda % 95,5 olmustur. Bireysel internet erisimi de hane halki internet erisimine paralel olarak
artmistir. Aralarindaki korelasyon 0,92 olup olduk¢a kuvvetlidir.

TUIK 2024 verilerine gore ise bireylerin internet kullanim oranlar1 %88,4 olmustur. 2023-2024
yillarina ait cinsiyete gore internet kullanim oranlar1 Cizelgel’de verilmistir.

Cizelgel. 2023-2024 Yillarina Ait Cinsiyete Gore internet Kullanim Oranlar

Toplam Erkek Kadin
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En Son Kullanim Zamam 2023 | 2024 | 2023 | 2024 | 2023 2024
Internet Kullananlar 87,1 88,8 | 90,9 | 92,2 83,3 85,4
Son 3 Ay Iginde 86,0 | 87,3 | 89,8 | 90,7 82,1 83,9
3 Ay ile Bir Y1l Arasinda 0,5 1,0 0,4 1,0 0,6 0,9
Bir Yildan Once 0,6 0,5 0,7 0,5 0,6 0,6
Hi¢ Kullanmad1 129 | 112 | 9.1 7,8 16,7 14,6

Cizelgel’de goriildiigii tizere 2023 ve 2024 yillarinda internet kullanim oranlar1 toplamda %1,7
artmistir. Her iki yilda da erkeklerin kullanim oranlar yiiksek olmakla birlikte bu farklilik ki
kare testine gére anlamli degildir (p>0,05).

Elbette bireylerin sosyal medya basta olmak iizere internet sitelerini kullanim durumlari sahip
olduklar1 iletisim teknolojilerine baghdir. Artik giiniimiizde bu teknolojilerin basinda cep
telefonu, bilgisayar ve tabletler gelmektedir.

TUIK tarafindan agiklanan 2016 verilerine gére cep telefonu sahibi olma oran1 %96,9 olurken,
sabit telefon bulunma oranit %25,6’dir. Ayn1 donemde hanelerin %22,9’unda masaiistii
bilgisayar, %36,4’linde taginabilir mevcut iken tablet bilgisayar bulunma oran1 %29,6 oldu.
2015 yilinda %20,9 olan internete baglanabilen TV oram ise 2016 yilinda %24,6 olarak
hesaplandi.

Bu gdstergelerin yani sira iletisimde yasanan ilerleme, toplam abonelik sayilari ile toplam niifus
sayilarinin orani ile de gosterilebilir. 2008-2023 yillarna ait sabit telefon, cep telefonu ve
internet abone sayilarinin toplam niifusa orani ise Cizelge 2’de verilmistir.

Cizelge 2. internet Abone Sayilarimin Toplam Niifusa Oram

Sabit Sabit Cep Cep Telefonu  Internet Internet Toplam
Telefon  Telefon  Telefonu Abone Abone Abone Niifus
Abone Abone Abone  Sayisy/Toplam Sayisi Sayisi/Toplam
Sayisi /Toplam Sayisi Niifus Niifus
Niifus
2008 17502205 24% 65824110 92% 5804923 8% 71517100
2009 16534356 23% 62779554 87% 8849779 12% 72561312
2010 16201466 22% 61769635 84% 14443644 20% 73722988
2011 15210846 20% 65321745 87% 22371441 30% 74724269
2012 13859672 18% 67680547 89% 27649055 37% 75627384
2013 13551705 18% 69661108 91% 32613930 43% 76667864
2014 12528865 16% 71888416 93% 41272940 53% 77695904
2015 11493057 15% 73639261 94% 48617291 62% 78741053
2016 11077559 14% 75061699 94% 62280191 78% 79814871
2017 11308444 14% 77800170 96% 68869578 85% 80810525
2018 11633461 14% 80117999 98% 74500089 91% 82003882
2019 11532903 14% 80790877 97% 76639695 92% 83154997
0Pl 12448604 15% 82128104 98% 82364590 99% 83614362
2021 12310016 15% 86288834 102% 88164739 104% 84680273
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2022 11197979 13% 90297565 106% 90649859 106% 85279553
2023 9925534 12% 92230985 108% 93315607 109% 85372377

Degerlendirmeler ve yorumlar genelde toplam say1 lizerinden yapilmaktadir. Ancak en dogru
yorum toplam niifus icerisindeki abone oranlaridir. Abone sayilarinin toplam niifusa oranlari
dikkate almmarak 2008-2023 yillarina ait sabit telefon, cep telefonu ve internet abone
oranlarindaki degisim grafigi Sekil 2°de verilmistir.

=@==Sabit telefon abone orani =@==_Cep telefonu abone orani internet abone orani
109%
08%
(]
0
2% o—eTT O3 57 T g ® 92%
7 7 o 85%
78%
62%
53%
43%
37%
30%
0,
H“Hﬂ“ 5 )
(]
12% ° 12%

8%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Sekil 2. Abone Oranlarindaki Degisim Grafigi

Sekil 2’ye gdre toplam niifus icerisindeki sabit telefon orani ciddi oranda diismiistiir. internet
abone sayisi ise %8’den %109 ‘a yiikselmistir. Cep telefonu aboneligi ise en az degisen
abonelik olmustur. Bu sonuglara gore iletisim teknolojileri gelistikce sabit telefon kullanim
oraninin azaldigi, internet ve cep telefonu kullanim oraninin arttig1 sdylenebilir.

Iletisimde aktif olarak herkes tarafindan kullanilan mobil telefon ve sabit telefonlarin arama ve
mesaj grafiginin yillara gore dagilimlar Cizelge 3’te verilmistir.

Cizelge 3. Telefon Arama ve Kisa Mesaj Sayilarinin Toplam Niifusa Oram

Yillar Toplam Tim Sabit Mobil Sabitten Sabitten Mobilden Mobil Mobilden Uls

Niifus arama arama arama Mobile Sabite Sabite sebeke Mobile
trafigi Arama arama arama ici
arama
pJo0}:38 71517100 145% 40% 105% 4% 34% 3% 94% 7% 1% 5% 108%
m 72561312 182% 33%  149% 3% 27% 7% 117%  25% 1% 4%  177%
pJoi(0 73722988 203% 32% 171% 3% 26% 10% 122% 37% 1% 6% 201%
PN 74724269 226% 29% 197% 3% 22% 11% 133% 52% 1% 6% 216%
pJ kbl 75627384  250% 26% 224% 5% 20% 12% 142%  69% 1% 9% 231%
Pl il 76667864 264% 21% 242% 6% 15% 12% 147%  83% 2% 8% 233%

(2]
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77695904 282% 18%  264% 5% 12% 13% 152%  98% 1% 6%  165%
PIEC) 78741053 297% 14%  283% 5% 9% 13% 152%  117% 1% 4%  133%
2Lkl 79814871 313% 12%  302% 4% 7% 13% 155%  132% 1% 4%  120%
Pkl 80810525 327% 9% 318% 4% 5% 12% 162%  143% 1% 3%  110%
P 82003882 334% 8% 326% 4% 4% 12% 163%  150% 1% 2%  101%
PIECR 83154997 337% 8% 329% 4% 3% 12% 161%  156% 1% 2%  75%
m 83614362 362% 7% 355% 4% 3% 13% 167%  174% 1% 2%  50%
PPk 84680273 376% 6% 370% 4% 2% 13% 174%  182% 0% 1%  46%
m 85279553 375% 6% 369% 4% 2% 12% 176%  181% 0% 1%  31%
W 85372377 376% 5% 371% 4% 1% 12% 174%  185% 0% 1%  30%

Benzer sekilde Cizelge 3’te yer alan degerlerin yillara gore degisim grafigi Sekil 3’te

350%
300%
250%

200%

150%

100% /

50%

0% e ————————
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

e T(im sebekelerden gikan toplam trafik
— Sabit aramalar
Mobil aramalar

== Sabit hattan mobil hatta yapilan aramalar
== Sabit hattan sabit hatta yapilan aramalar

Mobil hattan sabit hatta yapilan aramalar
e |\/|obil hat icinde yapilan aramalar (sebeke igi)
e |\|obil hattan mobil hatta yapilan aramalar

e [(|sa mesaj sayisi (1 000 adet)

Sekil 3. Telefon Arama ve Kisa Mesaj Oranlarinin Yillara Gore Degisimlerinin Grafigi

Cizelge 3 ve Sekil 3’te goriildiigl lizere tiim aramanin niifusa oran1 2023 yilina kadar 2008
yilina kiyasla 2,6 kat artmistir. Bu aramadaki degisimde en biiyiik faktér mobil aramaya bagh
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olup cep telefonu kullanim oraninin artmasi sayesinde gerceklesmistir. Ustelik arama
igerisindeki sabit hatlarin orani ii¢ kat azalmistir. Benzer sekilde mobilden mobile aramanin
2008 yilindan 2023 yilina %7’den %185 e yiikselmistir. Dolayisiyla yurt i¢i iletisimde sabit
telefon kullanim1 tamamen azalmis, yerini mobil telefonlara birakmistir. Benzer sekilde kisa
mesaj kullanim orani da azalmistir. Mobil telefon ile iletisim kullanimi artarken mesaj kullanim
oraninin ciddi oranda azalmasi, mobil telefonlarda mesajlasmak yerine farkli online tabanlt
uygulamalarin kullanilmasidir.

Genel olarak Tiirkiye’de haberlesme araglarinin 2008-2023 yillart arasindaki gelisiminin
incelendigi bu calisma sonuglarina gore, iletisimde sabit telefon kullaniminin niifusa oranla
ciddi oranda azaldig1 gozlemlenmistir. internet abone sayis1 ise sayisal olarak 16 kat artarken,
niifus yiizdesine gore 13,5 kat artmistir. Dolayisiyla Tiirkiye de hane halklarinin internet erisimi
yeterli diizeye gelmistir (%95,5). Yillara gore cep telefonu abone sayilari belirli miktarda artsa
da niifusa oranla ciddi bir degisim yasanmamistir. Internet kullanim oranlar1 agisindan 2024 y1l1
verilerine gore erkeklerde daha yiiksektir. Erkeklerin internet kullanim orani 2024 yili igin
%92,2 iken kadinlarda %85,4 tiir.
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OZET

Bilginin tretilmesi, kullanilmasi, paylasilmasi, Olcililmesi ve degerlendirilmesi asamalarini
iceren bilgi yOnetim siirecini yliriitmek ve bu siirecin sonucunda isletmenin paydaslariyla tim
iletisim siire¢lerini entegre bir sekilde yonetmek, sirketler aras1 anlagsmalarin olusmasina zemin
teskil eden tiim stiregleri yiirtitmek isletmelerde istihdam edilen bilgi ve iletisim uzmanlarinin
asli gorevleri olarak siralanabilir. Nitelikli bilgi ve iletisim uzmanlarina sahip olan igletmelerin
giinimiiz rekabet diinyasinda 6nemli bir avantaj saglayacagi ve siirdiriilebilir bir rekabet
giicline sahip olacag diisiiniilmektedir.

Bu ¢alismada TUIK verileri kullanilarak, ¢alisan sayisina gore biiyiikliik siniflandirmasina tabi
tutulan isletmelerin 2018-2024 yillar1 arasinda bilgi ve iletisim uzmani istihdam etme oranlari
incelenmis, bu verilerin grafiksel ve istatistiksel analizi yapilmistir. Farkli biiytikliikteki
isletmelerin istihdam oranlari arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig1 Ki-kare testi ile
incelenmistir. Ayrica bilgi ve iletisim uzmani istihdam etme niyetinde olup bu siirecte giicliikle
karsilagan girisimlerin oranlar1 da yillar bazinda analiz edilmistir.

Arastirma bulgularmma gore, calisan sayist 250°nin iizerinde olan ve biiyiik olarak
nitelendirilebilecek isletmelerin bilgi ve iletisim uzmani istihdam etme oranlarinin yillara gére
artan bir egilim gosterdigi, bu artisin istatistiksel olarak anlamli oldugu belirlenmistir. Ayrica,
bilgi ve iletisim uzmani ise alan veya almay1 deneyen kiiciik, orta ve biiyiik 6lgekli isletmelerin
giicliikle karsilagma oranlarinin birbirine yakin ve yliksek degerler aldig: tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Isletme, Bilgi ve iletisim Uzmanu, Istihdam.
ABSTRACT

Carrying out the information management process, which includes the stages of producing,
using, sharing, measuring and evaluating information, and managing all communication
processes of the company with its stakeholders in an integrated manner as a result of this
process, and carrying out all processes that form the basis for the formation of agreements
between companies can be listed as the primary duties of information and communication
specialists employed in businesses. It is thought that businesses with qualified information and
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communication specialists will provide a significant advantage in today's competitive world
and will have a sustainable competitive power.

In this study, using TUIK data, the employment rates of information and communication
specialists of businesses classified according to their number of employees between 2018-2024
were examined, and graphical and statistical analysis of these data was performed. The chi-
square test was used to examine whether there was a significant difference between the
employment rates of businesses of different sizes. In addition, the rates of enterprises that
intended to employ information and communication specialists but encountered difficulties in
this process were also analyzed on a yearly basis.

According to the research findings, it was determined that the employment rates of information
and communication specialists of businesses with over 250 employees and that could be
considered large showed an increasing trend over the years, and this increase was statistically
significant. In addition, it has been determined that the rates of difficulties encountered by
small, medium and large-scale enterprises that employ or attempt to employ information and
communication specialists are close to each other and have high values.

Keywords: Business, Information and Communication Specialist, Employment.
1. GIRiS

Giliniimiizde iletisim ve bilgi teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte kiiresellesme kavrami
onemli bir hal almistir. Kiiresellesme kavrami da hemen hemen her alanda rekabeti en {ist
seviyeye tasimaktadir. Rekabetin ¢cok 6nem kazandigi bu alanlardan birisi de isletmelerdir.
Kiiresellesmeyle birlikte isletmeler arasindaki rekabet oldukga artmis, bu durum isletmeleri
artan rekabete karsi avantaj saglamak icin yeni stratejiler gelistirme ¢abasina itmistir. Sahip
oldugu personel potansiyelini giiclendirme caligmalar1 igletmelere rekabet avantaji saglama
konusunda en 6nemli adimlardan biri olarak nitelendirilmektedir. Diger taraftan isletmelere
rekabet iistiinliigii saglayacak bir diger faktor olarak sahip olduklar1 Insan Kaynaklar1 Yénetimi
(IKY) uygulamalari ile Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BIT) yetenekleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Bilgi, gliniimiizde isletmeler acisindan siirdiiriilebilir bir rekabet avantaj1 saglayabilmek i¢in en
onemli unsurlarin basinda gelmektedir. Bununla birlikte sahip olunan bilgiyi teknolojiyle
harmanlayarak kullanimimi ve degerlendirilmesini saglamak, bu siirecin sonucunda ortaya
cikan irlnleri isletmenin hedefleri ve ilkeleri dogrultusunda isletmenin paydaslariyla
paylasmak da en az bilgiye sahip olmak kadar 6nemli bir beceri halini almistir. Bu asamada
isletmelerin kurumsal iletisim becerileri 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ise nitelikli ve iginin uzmani
olan insan kaynagi ile miimkiin olabilmektedir. Isletmelerde bu is tanimini yerine getirmek bilgi
ve iletisim uzmanlarinin sorumlulugundadir. Ormeno (2007)’ya gore kurumsal iletisim; kurum
ile ilgili mesajlarin iletilmesi, iletisim i¢in uygun ortamin (dergiler, televizyon, resimler,
kurumsal hediyeler, intranet vb.) kullanilmasi, paydaslara bilginin yayilmasi ve iletisim
araciligryla kurumun imajinin ve itibarmin giiclendirilmesi olmak iizere dort temel bilesenden
olusmaktadir.
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Isletmelerde istihdam edilen bilgi ve iletisim uzmani, bilginin iiretilmesi ile kullanimi, bilginin
paylasilmasi ve degerlendirilmesi islemlerinden olusan bilgi yonetim siirecini yonetmekle,
isletmenin paydaslariyla iletisim siireglerini entegre bir bi¢cimde yiiriitmekle ve sirketler arasi
anlasmalarin olusmasina zemin teskil eden tiim siirecleri yiiriitmekle gorevlidir. Bir isletmenin
ya da kurumun markalagmaya bakisini etkileyen ve iletisim faaliyetlerini yoneten yetkilisi olan
iletisim uzmaninin gorev tanimi ayrica sunlar1 da kapsamaktadir (TESAM, 2024):

e Kurumlarda belli departmanlarda belli bilgi paylagimlarinin olmasini saglamak,

e Paylagim siireci igerisinde kullanilan teknigi, mesaj bi¢cimini ve yontemleri belirlemek,

e Rekabet avantajini gelistirmek,

e Kitlelerin etkilendigi, kurum iletisiminde kullanilan stratejik yontemleri belirlemek,

e Kurumlarin alicilarinin yanitlarini ortaya ¢ikarmak,

e Orgiitleme, planlama ve denetim gibi yonetim fonksiyonlarinin isleyisini saglamak,

e Bilgi, is giicii ve teknoloji gibi kurumlarin dis ¢evresinden alinan girdilerin kurumsal
iletisim ile biitlinlesmesini saglamak,

e Kurumlarin i¢ ve dis ¢evresiyle ilgili siirekli etkilesim saglamak,

e Daha fazla basari i¢in kurumsal beklentileri kargilamak,

e Stratejik beklentileri belirlemek,

e Kurumsal marka ¢aligmalarini yiiriitmek,

e Kurumsal iletisim igin iyi bir yazma becerisi olusturmak ve onu kullanmak,

e Kurumun iyi bir yere ulasmas1 ve gelir kazanmasi i¢in ¢gabalamak.

Bununla birlikte liderlik ve sorumluluk islevlerini yerine getirmek icin kurumsal iletisim
uygulayicilarinin sahip olmasi gereken temel beceriler ise “yazma, diizeltme ve tasarim,
konusma, dinleme ve planlama” olarak siralanabilir (Durutta, 2006: 20; Kiling ve Akyol, 2018:
71). Goodman (2004) ise kurumsal iletisim uygulayicilarinin sahip olmasi gereken 6zellikleri;

e Konugmaya dayali ve yazili iletisim uzmanlhig

e Iletisim siirecini anlama

e Kisilerarasi iletisim becerileri: Yiiz yiize ve telefonda iletisim
e Medyayi iyi anlamak

e Misterilerin, paydaslarin ve toplumun ihtiyaclarin1 anlamak
e Merak

e Etkin dinleme becerisi

e Savunuculugu anlama

seklinde siralamaktadir (Kiling ve Akyol, 2018: 71).

Son yillarda iletisim alaninda tartisilan konulardan birisinin halkla iligkiler, iletisim ve iletisim
uzmanlarinin stratejik rolleri oldugu sdylenebilir (Brenn, 2014: 58). Kurumsal iletisim
uzmanlari, temsil ettikleri kurumlar1 savunmanin yani sira kamuoyu ile ve kurum igi
paydaslarla da pozitif iliskiler kurarak bu iligkiyi siirdiirmelidir. Bu uzmanlar ayn1 zamanda
kamuoyunun (tiiketicilerin, ¢alisanlarin, kamu ¢ikar gruplariin) tutum ve kaygilarini anlamal
ve basin ve yayin temsilcileriyle de iliski kurmalidirlar (Beurer-Zuellig vd., 2009: 270).
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2. MATERYAL VE METOT
2.1. Arastirmanin Amaci

Bu calismada TUIK verileri kullanilarak, ¢alisan sayisina gore biiyiikliik siniflandirmasina tabi
tutulan igletmelerin (girisimlerin) 2018-2024 yillar1 arasinda bilgi ve iletisim uzmani istihdam
etme oranlarinin istatistiksel olarak incelenmesi amaglanmistir. Ayrica, bilgi ve iletisim uzmani
istihdam etme niyetinde olup bu siiregte gii¢liikle karsilasan girisimlerin oranlarmin da yillar
bazinda analiz edilmesi amaclanmistir.

2.2. Arastirmada Kullanilan Veriler

Arastirmada TUIK tarafindan yiiriitilen “Girisimlerde Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmas1” nmn 2018-2014 yillart arasina iliskin TUIK Web sayfasinda paylasilan veriler
kullanilmistir. Arastirmanin veri setinde Biiyiikliik Grubuna Gére Bilgi ve Iletisim Uzmani
Istihdam Eden Girisimlerin Orani ile Biiyiikliik Grubuna Gore Bilgi ve Iletisim Uzmam Ise
Alan veya Almayi1 Deneyen ve Alim Siirecinde Giigliikle Karsilasan Girisimlerin Oranina
iliskin veriler yer almaktadir (TUIK, 2024).

2.3. istatistiksel Yontem

Farkli biiyiiklikteki isletmelerin (girisimlerin) bilgi ve iletisim uzmani istihdam etme
oranlarinin ve bilgi ve iletisim uzmani istthdam etme niyetinde olup bu siiregte giigliikle
karsilasan girisimlerin oraninin yillara gore degisimi ¢apraz tablo (Crosstab) kullanilarak analiz
edilmistir. Isletmelerin biiyiikliik durumuna gére istihdam oranlar1 ve giicliikle karsilasma
oranlar1 arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig1 ise Ki-kare bagimsizlik testi kullanilarak
incelenmistir.

3. SONUCLAR VE DEGERLENDIRME

Ik olarak isletmelerin biiyiikliik durumuna gére bilgi ve iletisim uzmam istihdam etme
oranlarinin yillara gore dagilimi Cizelge 1°de ve Sekil 1°de verilmistir.

Cizelge 1. Isletmelerin Biiyiikliik Grubuna Gére Bilgi Ve iletisim Uzmam istihdam Etme Oranlar

Isletmedeki Calisan Sayis1 Toplam
Yillar 10-49 50-249 250+
2018 % 8,2 % 24,3 % 57,4 %116
2019 % 10,1 % 26,3 % 64,8 % 13,7
2020 % 7,7 % 25,9 % 66,3 % 11,8
2022 % 13,8 % 32,3 % 72,6 % 17,8
2024 % 8,8 % 28,7 % 75,4 % 13,4
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Sekil 1. Isletmelerin Biiyiiklik Grubuna Gére Bilgi Ve iletisim Uzmam Istihdam Etme
Oranlarimin Yillara Gore Degisimi

Cizelge 1 ve Sekil 1’deki bulgulara gore, calisan sayisi 10-49 arasinda olan kiiglik 6lgekli
isletmelerin ve calisan sayist 50-249 arasinda olan orta dlgekli isletmelerin bilgi ve iletisim
uzmani istthdam etme oranlar yillara gore diizenli bir artis ya da azalis gdstermemektedir.
Calisan sayis1 250 ve lizerinde olan ve biyiik Olcekli olarak nitelendirilebilecek olan
isletmelerin bilgi ve iletisim uzmani istihdam etme oranlari ise yillara gore diizenli bir artig
gostermektedir. Yapilan Ki-kare testi bulgularina gore, isletmelerin bilgi ve iletisim uzmani
istihdam etme oranlart istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gostermektedir (p<0,05). Biiytik
Olcekli isletmelerin istihdam oranlar1 orta ve kiigiik 6lcekli isletmelere gore anlamli diizeyde
daha yiiksek bulunmustur.

Cizelge 2. Biiyiiklik Grubuna Gore Bilgi Ve Iletisim Uzmam Ise Alan Veya Almay1 Deneyen
Isletmelerin Oranlar

Isletmedeki Calisan Sayisi Toplam
Yillar 10-49 50-249 250+
2018 % 3,7 % 10,3 % 26,6 % 5,2
2019 % 4,2 %9,8 % 30,3 % 5,7
2020 % 3,5 % 9,5 % 27,7 % 5,0
2022 % 4,9 % 13,7 % 36,0 % 6,9
2024 % 4,1 % 11,2 % 35,9 % 6,0
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Sekil 2. Biiyiiklik Grubuna Gére Bilgi Ve iletisim Uzmam Ise Alan Veya Almay1 Deneyen
Isletmelerin Oranlarimn Yillara Gore Degisimi

Cizelge 2 ve Sekil 2°deki sonuglara gore, calisan sayis1 10-49 arasinda olan kiigiik 6lgekli ve
calisan sayis1 50-249 arasinda olan orta 6lgekli isletmelerin bilgi ve iletisim uzmani ise alma
veya almayr deneme oranlari diisiik olmakla birlikte yillara gore rasgele bir dalgalanma
gostermektedir. Calisan sayisi 250 ve {izerinde olan biiyiik 6l¢ekli isletmelerin bilgi ve iletisim
uzmani ige alma veya almayi1 deneme oranlarinin nispeten daha yiiksek oldugu gozlense de
yillara gore diizenli bir artis gostermemektedir. Ki-kare testi sonuglarina gore, isletmelerin bilgi
ve iletisim uzmani ise alma veya almay1 deneme oranlart anlamli bir farklilik gostermektedir
(p<0.05). Biiytik 6l¢ekli igletmelerin ise alma veya ise almay1 deneme oranlariin orta ve kiigiik
Olgekli igletmelere gore anlamli diizeyde daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 3. Bilgi Ve lletisim Uzmam Alan Veya Almayr Deneyen Girisimlerden Giicliikle
Karsilasan Girisimlerin Oranlan

Isletmedeki Calisan Sayisi
Yillar 10-49 S 50-(;49s - 250+ Toplam
2018 % 39,4 % 34,4 % 38,1 % 37,9
2019 % 49,5 % 41,9 % 46,2 % 47,3
2020 % 45,0 % 34,0 % 38,0 % 41,0
2022 % 35,5 % 33,0 % 45,3 % 36,1
2024 % 43,7 % 40,9 % 45,4 % 43,2

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 68




IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
— ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

www.akademikengre.org

60.00%

50.00%

30.00%

20.00%
10.00%

0.00%
2018 2019 2020 2022 2024

e 10-49 galisan  e====50-249 calisan 250+ ¢alisan

Sekil 3. Bilgi Ve lletisim Uzmam Alan Veya Almay1 Deneyen Girisimlerden Giicliikle Karsilasan
Girisimlerin Oranlarimin Yillara Gore Degisimi

Cizelge 3 ve Sekil 3’te verilen bulgulara gore, ¢alisan sayisi 10-49 arasinda olan, 50-249
arasinda olan ve 250 ve iizerinde olan, bilgi ve iletisim uzmani ise alan veya almay1 deneyen
kiigiik, orta ve biiyiik Olgekli isletmelerin giicliikle karsilagsma oranlarinin birbirine yakin
degerler aldig1 belirlenmistir. Bununla birlikte kiiciik 6l¢ekli isletmelerin giigliikle karsilasma
oranlarinin orta ve biiylik 6l¢ekli isletmelere gore az da olsa daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Yapilan Ki-kare testi sonucunda bilgi ve iletisim uzmani ise alan veya almayi deneyen
isletmelerin giigliikle karsilagsma oranlar1 yillara gore ve biiyiikliik durumuna gore anlamli bir
farklilik gostermemektedir (p>0.05).
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Ozet

Magjan Jumabayuli, yirminci yilizyil basindaki Kazak edebiyatinin en 6nemli
isimlerinden biridir. Milli duygulari, Kazak halkinin yasayisini, Kazak
kahramanlarini, Tiirkligi isledigi siirleri sebebiyle Kazaklar arasinda adeta milli
sair sifati kazanmustir.

Magjan Jumabayuli, her ne kadar sair sifatiyla taninmis olsa da onun bagska
alanlarda da eserleri vardir. Kazaklar arasindan topladigi malzemeyi kendi sairlik
stizgecinden gecirerek manzum destanlar kaleme almis ve bu eserleriyle bir halk
ozani oldugunu gostermistir. Siirlerinin yaninda hikayeleri ve egitim iizerine
kaleme aldigi Pedagogika (Pedagoji) isimli eseri de bulunmaktadir. Tiim bu
eserlerinin disinda Magjan Jumabayuli kisa hayatina, kimisi uzun sayilabilecek,
sekiz gazete yazist da sigdirmistir.

Yirminci yiizy1l basindaki Kazak topraklarinda gazetecilik halki aydinlatmak igin
son derece dnemli bir faaliyettir. O donemin aydinlari farkli isimlerde gazeteler
cikarmis, bu gazetelerde yazilar yayimlamig hatta gazetelerin hayatta kalmasi igin
maddi destek vermis ve para toplamistir. Magjan Jumabayuli da bir Alas Aydim
sifatiyla bu gazetecilik faaliyetlerine giicli yettigince katilmis, gazete yazilari
vasitasiyla bildiklerini halka ulastirma ¢abasi i¢inde olmustur.

Magjan Jumabayul1 1921-1926 yillar1 arasinda farkli gazete ve dergilerde yazilar
yayimlamistir. Bu gazete ve dergiler o donem igin biiytlik bir sorumlulugu iizerine
alan yayin organlaridir. Bu yazida Magjan Jumabayuli tarafindan kaleme alinan
yazilar tamitilmis ve degerlendirilmistir. Yazilar, bas redaktorliiglinii Serniyazdan
Elewkenov’un yaptig1 Magjan Jumabayev Kop Tomdiq Sigarmalar Jiynagi- 3. Tom
‘Magjan Jumabayev Cok Ciltli Eserler Toplami 3. Cilt’ isimli eserden okunmus,
yazilarin yayim yillari, yayimlandigi gazeteler ve yazilarda kullanilan isimler aym
eserin Agiklamalar boliimiinden alinmistir. Ardindan bu yazilarin yayimlandig:
yayin organlarina dair genel bilgiler verilmistir.

Sonug boliimiinde bu yazilarin genel bir degerlendirmesi yapilmaigtir.

Anahtar Sozciikler: Magjan Jumabayuli, makaleler, gazetecilik.

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 71




NEEREY,
) 00 e
R P

2,

0

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

ACADEY
4

5‘/

Qb
oIS

ARTICLES BY MAGJAN JUMABAYULI
Abstract

Magjan Jumabayuli is one of the most important figures of Kazakh literature at the
beginning of the twentieth century. Due to his poems about national feelings, the
life of the Kazakh people, Kazakh heroes and Turkishness, he has gained the title
of national poet among Kazakhs.

Although Magjan Jumabayuli is known as a poet, he also has works in other fields.
He wrote epics in verse by passing the material he collected among the Kazakhs
through his own poetic filter and showed that he was a folk bard with these works.
In addition to his poems, he also wrote stories and a work on education called
Pedagogika (Pedagogy). In addition to all these works, Magjan Jumabayuli also
wrote eight newspaper articles in his short life, some of which can be considered
long.

In the Kazakh lands at the beginning of the twentieth century, journalism is an
extremely important activity to enlighten the public. The intellectuals of that period
published newspapers under different names, published articles in these
newspapers, and even provided financial support and collected money for the
survival of newspapers. As an Alash intellectual, Magjan Jumabayuli also
participated in these journalistic activities as much as he could, and endeavoured to
convey what he knew to the public through his newspaper articles.

Magjan Jumabayuli published articles in different newspapers and magazines
between 1921-1926. These newspapers and magazines were publishing organs that
took on a great responsibility for that period. In this article, the articles written by
Magjan Jumabayuly are introduced and evaluated. The writings were read from the
work titled ‘Magjan Jumabayev Kop Tomdiq Shigarmalar Jiynagi- 3. Tom “Magjan
Jumabayev Multi-Volume Collection of Works Volume 3”, edited by Serniyazdan
Elewkenov, and the years of publication of the articles, the newspapers in which
they were published and the names used in the articles were taken from the
Explanations section of the same work. Then, general information about the media
organs in which these articles were published is given.

In the conclusion section, a general evaluation of these writings has been made.
Keywords: Magjan Jumabayuli, articles, journalism.
GIRIS
Magjan Jumabayuli, her ne kadar Kazak edebiyati sahasinda kendini gostermis bir miiellif olsa
da genel anlamiyla biitiin ¢cagdas Tiirk halklariin edebiyatlar1 i¢in 6nemli bir isimdir. Cilinkii
eserlerinde sadece Kazak kiiltiiriinii degil, baslangictan yasadig1 doneme kadar uzanan siirecteki

Tiirk halkinin kiiltiirtinii islemistir. Siirlerinde, hikayelerinde, ilmi eserinde bu durumu ¢ok net
bicimde gérmek miimkiindiir.
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Magjan Jumabayuli, 1893 yilinda diinyaya gelmis, milliyet¢i bir aydin olmasi sebebiyle ¢ok zor
bir miir gecirmis ve 45 yasinda Stalin tarafindan kursuna dizilerek 6ldiiriilmiistiir'. Arkasinda
biiyiik bir siir ve nesir kiilliyati birakan Magjan 6liimiinden 22 sene sonra 1960°ta mahkeme
tarafindan aklanmistir (Tasmagambetov ve digerleri, 2004, s. 226).

I¢inde yasadig1 dénemdeki biitiin Alas aydinlar gibi halk1 aydinlatmay1 kendine gérev addeden
Magjan, bu ugurda da ¢aligmis, siirlerini milli kiiltiir 6geleri ile bezemis, cocuklart milli kiiltiirle
yetistirmek i¢in Pedagogika ‘Padagoji’ isimli bir kitap yazmistir. Bu ugurda Magjan’in yaptigi
en 6nemli iglerden biri de gazete yazilari ile halka ulasmak olmustur.

Magjan’in yasadigi donemde bin bir giigliiklerle ¢ikan Qazaq ‘Kazak’, Aq Jol ‘Ak Yol’, Aygap
‘Aykap’ Bostandiq Tuw: ‘Ozgiirliik Tugu’ gibi yaym organlariyla halka ulasmaya ¢alisan
aydinlar, asidan secimlere, Kazak ozanlarindan Amerikan yerlilerine, egitimden Osmanlt
cografyasina, savasta olan Anadolu’daki kardeslerine yardim toplamaktan kooperatiflesmeye
kadar pek cok konuda yazi kaleme almislardir. Magjan da kendine Ornek olarak sectigi
biiytikleri gibi gazete yazis1 yazmaya yonelmis, elinden geldigince bildiklerini halka anlatmaya
calismustir.

1. MAGJAN JUMABAYULI’NIN MAKALELERI

1.1. Birinsi May Meyram (Bir Mayis Bayrami, Bostandiq Tuw1 Gazetesi, 1921/4. Isim:
Jijeke): Yazarin bu makalesi, adindan da anlasildig1 iizere, 1 Mayis Is¢i Bayrami miinasebetiyle
kaleme alinmistir. Yazar bu bayram ile ilgili sunlar1 dile getirmistir: “1 Mayis yeryiiziindeki
emekgi siifinin, ayni yolda, ayni dilekte oldugunu; kapitale, somiiriiciiliige kars1 savas agan
emekei siifin giiciinii ve ¢cabasini gdsteren bayramdir.”

Yazar, bu bayramin 1889°da toplanan Ikinci Enternasyonel’in karartyla kutlandigini ifade
etmigtir. O tarihten beri bu giiniin bayram olarak kutlandigini dile getirmistir. Yazar, bu
bayramin diinyadaki tarihine dair sunlar1 kaydetmistir: “1 Mayis’1 ilk yillarda Bat1 Avrupa ve
Amerika’daki emekg¢i sinifi bayramlastirabildi. Ciinkii onlarin emekgi sinifi erken uyandi, erken
diisiindii. 1890°da Ingiltere, Fransa, Almanya, Avusturya’daki emekgiler, isi birakarak ellerine
bayrak almis, devrim sarkilar1 sdylemis, ¢esitli, dileklerle sokaklara ¢ikmiglardir. Kapitalistler
onlara kars1 asker, polis, jandarma, top ve makineli tiifekleri hazirlamistir. Pek cok yerde iki
taraf grev konusunda anlagmisti. Amerika’nin Chicago sehrinde 8 kisi 6liim cezasina ¢arptirildi.
1890 yilin 1 Mayis’inda ilk kurban verildi, ilk slogan atildi. Yillar yillar1 izledi. Topraga can
veren bahar ile birlikte emekgi sinift kirmizi bayragini dalgalandirdi, her mayista bayram yapti.
Pek ¢ok sehrin sokagi kana boyandi.”

Emeke¢i smifin bu yildirma politikasindan korkmadigini belirten yazar bu hareketin diinyaya
yayildigim1 ifade etmis, 1891 yilinda Rusya emekgilerinin de diinyadaki diger emekgilere
katildigin1 belirtmistir. Yazar, 1903 yilinda Rusya’nin alt1 sehrinde, 1905 yilinda da tiim
Rusya’da 1 Mayis’in bayram olarak kutlandigini ifade etmistir. Jumabayuli, Kazaklarin
bagimsiz bir devlet olmasini yeryiizii emekgi sinifinin talihine baglamaktadir. Yazar, yazinin
sonunda Kazaklara su sekilde seslenmektedir: “Bu dizilen tesbihin bir tas1 olmak i¢in heveslen.

" Miiellifin hayati ile ilgili ayrintih bilgi i¢in bk. Balci, O. (2024); Tamir, F. (1993); Mutlu, H. K. (2017).
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Ey Kazak, adalet tugunu gondere ¢ceken emekei sinifa sen de katil. Onun kaygisi senin kaygin,
onun sevinci senin sevincin! 1 Mayis bayrami senin de bayramin.”

1.2. Jazilasaq Oquw Quraldari him Mektebimiz (Yazilacak Okul Kitaplar: ve Okulumuz,
Bostandiq Tuwi, 1921/ 5. Isim: Saxrazada): Yazi, Kazakistan Hiikiimeti’'nin egitim
komisyonunda ve Kazakistan Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti’nin Devlet Basimevi’'nde ¢aligan
yazarlardan olusan birligin 14 Ocak’ta yaptig1 toplant1 neticesinde alinan Kazaklarin birinci ve
ikinci kademe sanat okullarinda okutulacak kitaplarin hazirlanmasi1 hakkindaki kararlarin
gazetelerde ¢ikmasi iizerine kaleme alinmustir.

Yazar, bu kitaplarin yazilma tarihlerinin kararda belirtildigini, ancak hangi temel {izerine
kurulacaginin belirtilmedigini ifade etmis, okul kitaplarmin 6grencilerin genel 6zelliklerine
uygun sekilde yazilmasi gerektigi iizerinde durmustur. Sozlerine su sekilde devam etmistir:
“Hikaye sudur: Her memleket geleceginin temeli olan ¢cocuklar1 terbiye edecek, onlar1 gelecege
hazirlayacak okullar1 kendisi kuracaktir. Bir memleketin kaderi okullarin kurulusu ile
baglantilidir. Bu eskimeyen giizel bir s6z ve degismeyen bir gergektir. Tarihi az da olsa bilen
kisi bunu da bilir.” Yazar, Kazaklarin kaderinin de kurulacak mekteplerin yapisi ile alakal
oldugunu dile getirmistir.

Yazar, bu ciimlelerin ardindan Kazaklarin okullarinin tarihi tizerinde durmus, eski okullarin
adeta bir 6liim yuvasi oldugunu dile getirmis, okullarin son on yildaki gelismelerle biraz da olsa
canlanmaya basladigini ifade etmistir. 1917°deki ihtilalin Kazaklar1 da uyandirdigini, uyanan
Kazaklarin giizel okullar agmak i¢in ¢abaladigini belirtmistir. Bu devri uyanma devri olarak
kabul eden yazar, bu mektepleri kurmak isteyenlerin adeta birer pedagog gibi hareket ettigini
sOylemistir. Ancak baglayan bu egitim seferberliginin bitmedigini, uzadigini da ifade etmistir.
Ardindan yazar, bu mekteplerin elestirisini yapmistir. Bu elestiriden sonra okullarin daha iyi
seviyelere gelmesi icin gerekli olanlari siralamustir.

Yazar, yazisini su climlelerle bitirmistir: “Bu makale, pedagoji diinyasinda okul kurulusu ile
ilgili hangi akimlarin oldugunu, bizim okullarimizin hangi temeller iizerine kurulmasi
gerektigini anlatmak ve bunlar birkag sozle agiklamak icin yazilmadi. Makalenin maksadi
uyaridir. ‘Okul kitaplarini yazdiran egitim komiserligi, yazan insanlari bu kitaplarin hangi okula
yonelik oldugu hususunda yonlendirmeli, bu konu iizerine fikir yiiriitmeli’ seklindeki timittir.”

1.3. Saylaw (Segim, Bostandiq Tuw1 1921/ 13. Isim: Saxrazada): Yazi, Akmola Valiliginin 15
Agustos’tan dnce Devrim Komitesini dagitacagi, dnceden yukaridan tayin edilen bu insanlarin
yerine halkin giivendigi, sevdigi insanlarin atanacagi haberi lizerine kaleme alinmstir.

Yazar, Rusya’daki eyaletlerin asil yoneticilerinin Devrim Komiteleri (revkom) degil de
Yiritme Komiteleri (ispolkom) oldugunu dile getirerek sunlar1 kaydetmistir: “Bir yerdeki
devrim veya ayaklanmadan sonra ortaya ¢ikan diizensizlikleri yoluna koymak i¢in yukarida
sOylenen sekilde kurulan devrim komitesi, aslina bakilirsa, uygun bir kurumdur. Ancak Devrim
Komitesi iiyeleri yukaridan, 6zellikle de yabanci insanlardan kuruldugu icin tiyeler yerel hayati
tanimiyor. Bazen de halka uygun olmayan isler yapiyor. Elbette tiim insanlar evliya degil, bazi
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iiyelerin Devrim Komitesine yerlestikten sonra devrim araciligiyla halka baskici bir yoneticilik,
uygun olmayan bir valilik yonetimi sergilemesi de ihtimaldir.”

Ardindan yazar, yiirlitme komitelerinin kurulus diizenini anlatarak bu komiteye segilen
insanlarin se¢imle geldigini ve giivenilir insanlar oldugunu belirtmistir. Se¢imin yapilacagi
Akmola Vilayeti’ndeki Kazaklara su ciimlelerle seslenmektedir: “Akmola Vilayeti’nin
Kazaklar1! Senin icin elverigli, uygun bir kurum gerekiyorsa, hemen yarmn hazirlanip
yasayisina, isine fayda saglayacagini diisiindiigiin insanlar1 komiteye sok, Yiiriitme Komiteni
kendin seg. Isin basinda olanlar her dediklerini yapacak kendi adamlarini seciyor, bize firsat
vermiyor, diye mizmizlanmanin geregi yok.”

Bu climlelerin ardindan yazar, komiteye secilen iiyelerin islerini diizgiin yapmas1 gerektigini,
bos islerle ugrasmamalarini, gayret neticesinde amagclarina ulasabileceklerini ifade ederek
yaziy1 sonlandirmistir.

1.4. Agan Seri (Akan Seri, Sana Dergisi 1923/1-1924/2-3. Isim: Magjan.): Yazi, Kazaklarin
inlii halk ozan1 Akan Seri hakkinda kaleme alinmis ve Sana Dergisi’nin {i¢ sayisinda yazi dizisi
seklinde ¢ikmigtir. Magjan, yaziya su sekilde baslamistir: “Ozan hakkinda bildiklerini sdyleyen
ve yazan Mirzaluli Bayali, Singisuli Qoqis, Bozayuli Ismagul aksakallara ve Samiratuli
Qajr’ya c¢ok tesekkiir ediyorum.”

Yazi, Akan Seri hakkinda yazilmis, pek ¢ok arastirmaya kaynaklik edecek genislikte ve
nitelikte bir yazidir. Magjan, yazisina Kazaklarin biiyiikk ham1 Abilay’a siginak olmus
Koksetaw’dan, son elli, altmis yi1lda nami tiim Kazaklar arasina yayilmis pek ¢ok sairin ¢iktigini
bu sairlerden birinin de Akan Seri oldugunu sdyleyerek yazisina giris yapmaktadir.

Yazi iki bolimden olusmaktadir. Magjan “Akan’in dmrii masal gibi bir Omiirdiir.” diyerek
Akan’in hayatini anlatir. Yazimin ilk boliimii Akan’in Hayat1 baglhigini tagimaktadir.

Yazar, Akan Seri’nin dedesinin adinin Jarqinbay, babasinin adinin Qoramsa, annesinin adinin
ise Jagil oldugunu dile getirmistir. Akan’in asil adinin Aqjigit oldugunu belirten Magjan,
Akan’in 1843 yilinda Koksetaw’a bagli Qoskol isimli yerde dogdugunu séylemistir. Magjan,
Akan’in hayatr ile ilgili, 6zetle, sunlar1 kaydetmektedir:

Akan 13 yasinda Kiintuw isimli bir molladan ders almaya baslamis ardindan mollayla ters
digerek egitimi birakmis sonra da ozanliga baslamistir. On bes, yirmi delikanliy1 kendisi
egitmis, onlara onderlik etmis, halk da bu muazzam ozana ‘seri’ diye lakap takmistir. Ozan
ardindan Béatima isimli bir hanimla evlenmis, on yil i¢inde bu hanim 6lmiistiir. Bunun iizerine
ozanlig1 daha da ileri seviyelere ulasmis, Qaratorgay isimli kartali, Bazarala isimli kopegi,
Qulager isimli at1 bu donemde almistir. Bu zamandan sonra Akan’in adi1 Qulager ile birlikte
anilmaya baslamistir. Bu sirada Aqtoqti isimli bir hanimla evlenmistir. Ardindan Urqiya isimli
hanimi1 kagirmis ancak bu hanim da {i¢ ay i¢inde ¢igekten dlmiistiir. Urqiya’nin 6liimii Akan’1
derinden etkilemis bu 6liimiin {izerinden yedi giin gegmeden kiiciik kardesi de 6liince aci aci
iistiine binmistir. Tekrar eski esi Aqtoqti’ya donmiis ancak bu hanim da baska biriyle evlenmis.
Aqtoqtr’yr kacirmasina ragmen bu hanmim tekrar esine donmiistiir. Bu durum Akan’i
ofkelendirmis, bu 6fkesiyle siirler de sdylemistir. Bir diigiinde at1 Qulager kiskanglik sonucu
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Oldiirilmiis, bu durum da Akan’1 iiziintiiye bogmustur. Sair, at1 i¢in de siir kaleme almistir.
Ardindan memleketine donen Akan, Nawan isimli bir molladan ders alarak dine ve diyanete
yonelmistir. Devam eden siirecte Sarikdl civarindaki bir ahsap eve yerlesmistir. Bu arada tekrar
dini vazifelerini unutmus ve siire yonelmistir.

Magjan, Akan Seri’nin 1913’te 70 yasinda hastalanarak vefat ettigini ifade etmistir. Yazar,
Akan Seri’yi, daima giizellikler iizerine eser vermesinden dolay1 Oscar Wilde’a benzetmistir.

Makalenin ikinci boliimii ‘Sozleri” baghigini tasimaktadir. Magjan bu boliime “Akan Seri’nin
omrii, sozlerinden daha giizeldir.” ciimlesi ile baslamaktadir. Yazar, Akan Seri’nin tiim
eserlerinin elinde bulunmadigini, ozanin eserlerini kendisinin derledigini ifade etmistir. Yazar,
oncelikle Akan Seri’nin dili izerinde durmus, ozanin diline Arapgadan, Fars¢adan ve Rus¢adan
pek ¢ok kelime girdigini belirtmistir. Magjan, bu agir dilli eserlerden 6rnekler sunmus, bu
durumun sebebi olarak Akan Seri’nin iginde yasadigi donemi ve aldig1 egitimi gostermistir.
Magjan bu dili targi/ “alaca, karisik’ kelimesi ile karsilamaktadir.

Magjan, Akan Seri’nin dilini inceledikten sonra eserlerinin anlam bakimindan bese ayrildigini
belirtmistir: Bu bes grup sunlardir: 1. Hiciv, 2. Ask, 3. Aytis ve ovgl, 4. Dini konular, 5.
Kazaklarin dertleri ile ilgili siirler.” Ardindan Magjan, bu konular ile sdylenen siirlerden
ornekler vermistir.

Magjan, makalesini su climleler ile bitirmektedir: “S6z sonunda Akan’in sdzlerinin tam olarak
toplanmadigini hatirlatiriz. Koksetaw’da bulunan Bilil yoldas toplamaya girisirse iyi olur.”

1.5. Berniyaz Kiileyev (Berniyaz Kiileyev, Agjol gazetesi, 1923, 22 Ocak): Yazi, 29 Ocak’ta
intihar ederek 6len yirmi yasindaki geng sair Berniyaz Kiileyev hakkinda kaleme alinmigtir.

Magjan, oncelikle geng sairin hayati hakkinda bilgiler vermistir. Bu bilgilere gore Kiileyev,
Aktobe bolgesinde bulunan Kisi Jiiz’{in Alim boyundandir. Iyi bir egitim almus, on yedi yasinda
ogretmen okuluna girmis, 1918 yilinda Torgay Bolge Komitesi’ne liye olmustur. 1920 yilinda
Usqin gazetesinde yazar olmus, Kazan’da vefat etmistir.

Magjan, Kiileyev’e kadar Kazak edebiyatin1 kisaca 6zetlemis, Kiileyev’in ihtilal yillarinda
ortaya ¢iktigini beyan etmistir. Magjan’a gore Kiileyev de Kazak edebiyatinin dogal gelisimi
icinde ortaya ¢ikmistir. Yazar, Berniyaz Kiileyev’in siirlerinin Eybeksi Qazaq, Ortey, Qizil
Qazagstan gazetelerinde yayimlandigini ifade etmistir. Magjan’a gore bu siirler Kiileyev’in
sairlikte ilerledigini gosteren eserlerdir. Bu siirlerin edebiyat camiasini timitlendirdigini de dile
getirmistir.

Bu bilgilerden sonra Magjan, sairin neden intihar ettigini bilmediklerini, bu durumdan herkesin
liziilmesi gerektigini ifade etmis, yazisim1 su misralarla tamamlamistir: Kiind seniki emes,
koptiki/ Jany tinis bolgay edi, jas ulan! ‘Giinah senin degil, cogunlugun, canin huzur bulsun,
geng oglan.’

1.6. Bazar Jiraw (Bazar Ozan, Aqgjol gazetesi, 1923/ 374): Magjan, makalesine ¢ok zengin
olan Kazak sozlii edebiyati {irlinlerinin yavas yavas unutulmasindan yakinarak baglamistir.
Buna ragmen Kazak sozlii edebiyatinin pek ¢cok milletin sézlii edebiyatindan zengin oldugunu
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da ifade etmis, sozlii edebiyatin yazili edebiyatin temeli oldugunu belirtmistir. Magjan, o
zamandaki Kazaklarin Kazak edebiyatini Abay’dan itibaren baslattigini, Abay’dan sonraki
ozanlar1 tanidigin1 beyan etmistir.

Yazar, bu unutulan ozanlardan biri olarak Bazar Ozan’i gostermis, konuyla ilgili sunlar
kaydetmistir: “Bazar’in nasil derin bir sair oldugu hakkinda ben burada fikir sdyleyemem.
Elimde Bazar’in sadece dort bes siiri var. Bu siirlerle sairi 6lgmek miimkiin degildir. Ancak bu
dort bes siirinden bile Bazar’in s6z ustas1 derin diisiinceli bir sair oldugu anlasiliyor.”

Magjan, Bazar’im Kazali Eyaleti’ne bagli Kisi Jiiz’den Somekey-Balqi boyundan olmasi
gerektigini, on, on bes yil kadar 6nce 6lmiis olabilecegini ifade ederek ozanin hayati hakkinda
hicbir sey bilemedigini belirtmistir. Kazali’dan Jomart Molla’nin Bazar Ozan i¢in sdyledigi
agitt makalesine ekleyen Magjan, bu agitin, Bazar’in sairlik giiciini dile getirdigini
sOylemektedir.

Ardindan Bazar Ozan’1n, kendi elindeki siirlerinden 6rnekler veren Magjan, sozlerini su sekilde
sonlandirmistir: “Bu azicik siirlerden Bazar’in ¢ok derin bir sair oldugunu anlamak gerek.
Ancak Bazar hakkinda tam bir fikre ulasmak i¢in onun biitiin siirleri ile tanismak gerek. Bu
benim elimde degil. Benim maksadim giizel sdzleri olan Bazar’1 tanitmak idi. Tiirkistan’daki,
ozellikle de Kazali’daki okuma yazma bilen insanlar, Bazar’in sozlerini toplamak zorundadir.”

1.7. Abuwbekir Aqsaqal Dibayev (Tartuw Kitabi, 1923): Bu makale, Ebubekir Divayev
tarafindan derlenen halk edebiyati {irtinlerinin toplandigi Tartuw isimli kitaba 6n s6z
mabhiyetinde yazilmistir.

Yazi, donemin biiyiik halkbilimcisi Ebubekir Divayev hakkinda kaleme alinmistir. Magjan,
yaziya su satirlarla baglamaktadir: “Halk i¢in ¢aba sarf eden er kiymetlidir. Bir insanin halk i¢in
degeri ayni kandan olmasiyla degil, ayn1 candan olmasiyla, sevincinin kederinin ortak
olmasiyladir. Insanmn kiymeti halk igin harcadig1 emegin biiyiik ya da kii¢iikliigiinde degildir,
halk i¢in g¢arpan yiireginin temiz olmasindadir, arzularinin halk ile ortak olmasinda, insanin
hayatindaki inis ¢ikislarin halk hayatindaki inis ¢ikislarla bir olmasindadir. Ebubekir Aksakal
Kazak-Kirgiz halkiyla ayni kandan olmasa da kendini onlarla ayn1 candan sayarak elinden
geldigince emek harcayan biridir. Kirk y1l boyunca yorulmadan 1ssiz bir ovada bulunan Kazak-
Kirgiz halkini yabanct memleketlere tanitan insandir. Kirk y1l boyunca Kazak-Kirgiz halkiyla
sevincini ve Uziintiisiinii ortak eden insandir. Ebubekir Aksakal Kazak-Kirgiz halkiyla tam
olarak ayni kandan olmamakla birlikte onlarla ortak soydan gelen bir Tiirk evladi. Kazak-
Kirgizlarin kardesi olan Bagkurtlardan.”

Ardindan Magjan, Divayev’in hayatina dair bilgiler vermistir. Divayev’in Kazak-Kirgizlar
lizerine arastirma yapmasina sebep olarak da Sirderya Valisi Grodekov isimli birinin Kazak-
Kirgizlar hakkinda yalan yanlis bilgiler kaydetmesini, yazmasint gostermistir. Divayev, bu
yanliglara kars1 ¢ikmak maksadiyla Kazak-Kirgizlar arasinda arastirmalar yapmistir. Magjan,
Divayev’i ‘Kazak-Kirgiz halkina gagasiyla su tasiyan bir kirlangi¢’a benzetmektedir.
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Yazida Divayev’in ¢alismalarindan bahsedilmis, Divayev i¢in 20 Mart 1923°te Taskent’te
biiyiik bir téren (jiibile) diizenlendigi ifade edilmis ve Kazak-Kirgiz halkinin onu ‘oglum’
diyerek bagrina bastig1 dile getirilmistir.

1.8. Nawriz (Nevruz, Jana Mektep Dergisi, 1926/ 3-4): Yazi, Nevruz Bayram1 hakkinda kaleme
alimmigtir. Magjan, yazisina su sekilde baslamistir: “Her halkin kendine gore yeni yil1, yilbasi
olur. Hangi zamanda, hangi halkta olursa olsun yeni yil o halkin o vakitteki ¢calisma durumuna
gore tayin edilir. Avrupa memleketlerinin bazisinda yeni yil 1 Ocak’ta, bazisinda 1 Eylil’dedir.
Asya’da yeni yil ilkbaharda, Kazak halkinda da 22 Mart’tadir.”

Magjan, y1lbasinin tespitinde din etkisinin yok denecek kadar az oldugunu belirtmis, Kazaklarin
yeni yilbaginin da din etkisinden uzak olarak tespit edildigini sOylemistir. Yeni yilin Kazaklar
arasinda mevsimler araciligiyla tespit edildigini ifade etmistir. Ardindan yazar, Kazaklarda
Nevruz’da pisirilen Kdje’nin nasil yapildigini, bu c¢orba igilirken hangi duanin edildigini dile
getirmistir.

Magjan, Kazaklarin Nevruz’u hakkinda sunlar1 kaydetmistir: “Kazaklar yeni yillarina Nevruz
derler. Nevruz bir evliyanin, bir enbiyanin adi1 olmasa gerek. Nevruz, giinesin durumunun,
calisma halinin, lizerinde incelendigi biiylik bir tagin veya okumamis ziraat miihendisi bir
Kazak’in ya da Tiirk’{in ad1 olmali. Bu nedenle Kazaklarin Nevruz’u dini bayram degil, hayat
bayrami, calisma bayrami. Bu bayrami diizgiin bir sekilde ge¢irmek gerek.” Bu ciimlelerin
ardindan Magjan, Nevruz’un okul miifredatlarina alinmasi1 gerektigini belirtmistir. Yazar,
makaleyi “Nevruz’un tarihini ayrintilariyla yazmay1 konuyla ilgili bilgisi olanlara birakip, biz
yazimizi bu kisa malumatla tamamliyoruz.” ifadeleri ile tamamlamigtir.

2. MAKALELERIN CIKTIGI YAYIN ORGANLARI/ ESERLER

2.1. Ak Jol Gazetesi: Bu gazete, Magjan Jumabayuli’nin iki makalesinin yayimlandigi
gazetedir. “Ak Jol Gazetesi 7 Aralik 1920’den 1926 yilina kadar Tiirkistan Cumhuriyeti’nin
Merkez Yonetim Komitesi ve Ortak Parti Merkez Komitesi adina Taskent’te haftada ii¢ say1
olmak iizere kesintisiz bir sekilde ¢ikti. Tuirkistan Cumhuriyeti’nin Kazakistan’a dahil edildigi
19 Haziran 1925°teki 377. sayisindan itibaren Sirderya Yonetim ve Parti komitesi adina
Simkent sehrinde ¢ikmaya devam etti. Boylece Sovyet ideolojisinin dar ¢emberine sigmayan
Alas aydinlarinin gazeteciligi sonraki nesillerin suurlarina giizelce ulastirildi. Arap harflerinden
Latin harflerine hemen ardindan da Kiril alfabesine aktarildi.” (Esenqaraqizi, 2015, s. 3). Ak
Jol Gazetesi toplamda 613 say1 olarak ¢ikmustir.

2.2. Bostandiq Tuwi Gazetesi: Bostandiq Tuwi gazetesi Magjan Jumabayuli’nin ii¢
makalesinin ¢iktig1 gazetedir. Gazetenin ismi 6zgiirliik bayragi anlamina gelmektedir. “19 Mart
1921°de onceki Kedey So6zi (Fakir Sozii)’nin yerine Bostandiq Tuwi1 ¢ikmaya basladi. Bu
gazete Onceleri Ombi’da Sibrevkom (Sibirya Devrimci Komitesi) yanindaki Kazak ASSR
(Kazak Otonom Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti)’nin vekilligi adiyla, sonra RKP (Rusya
Kominist Partisi) Akmola komitesi ile il devrim komitesinin yayin organi olarak Kiziljar’da
cikmistir (...) Bostandiq Tuw1 Kazakistan’daki ilk parti ve meclis matbuat organlarindan biri
oldu. Cumhuriyetimizin kuzey eyaletlerinde Kominist Parti ve Sovyet Hiikiimeti’nin fikirlerini
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ve Onemini anlatmak, halk i¢in yapilan c¢alismalar1 diizene koymak ve geng Kazak
cumhuriyetini saglam temellere oturtmak i¢in ¢aba sarf etmek iizerine 6giit ve nasihatlerde
bulunma ve bunlar1 diizenlemekte rol oynamustir.” (Bekxojin, 1964, s. 177-179).

2.3. Jana Mektep Jurnali: Jana Mektep Dergisi daha ¢ok bilim ve egitim {izerine yazilarin
yayimlandigi bir dergidir. 1923 ila 1933 yillar1 arasinda toplamda 34 say1 ¢ikan bu dergi, 1929
yilina kadar Arap harfleri ile ardindan Latin Harfleri ile ¢ikmistir. Qizilorda sehrinde ¢ikan
derginin editérii Moldagali Joldibayev’dir (Kalp, 2019, s. 3). Derginin adi Yeni Mektep
anlamina gelmektedir.

Jana Mektep Dergisi 1933 yilindan itibaren isim degistirmistir. 1933-1938 yillar1 arasinda Awil
Mugalimi ‘Kéy Ogretmeni’, 1939-1941 ve 1946-1959 arasinda Xalig Mugalimi ‘Halk
Ogretmeni’, 1960’tan sonra ise Q. M isimleri ile ¢ikmistir (Tasmagambetov ve digerleri, 2005,
s. 299). “Zamaninda A. Baytursiov, T. Sonanov, B. Suleyev, S. Seyfullin bas iiyeleri ile E.
Omarov, S. Siduwaqasov, M. Duwlatov, B. Maylin, J. Aymavitov, M. Awezov, A. Békeyxan
makale yazarak derginin isleri i¢in ¢aba gdstermislerdir. Ogretmenlere, kres Ogreticilerine,
egitim-6gretim ¢alisanlarina, bilim adamlarina, anne babalara 6zel olan bu dergi, iilkedeki
egitim Ogretim islerini etraflica degerlendirmek ve fikir aligverisinde bulunmak i¢in metodik
talimatlar vermekteydi.” (Tasmagambetov ve digerleri, 2005, s. 299).

2.4. Sana Jurnal: Bu dergi Magjan Jumabayev’in Agan Seri isimli uzun yazisinin
yayimlandig1 dergidir. Aqan Seri makalesi zaten {i¢ say1 ¢ikan derginin ii¢ sayisinda da kisim
kisim yayimlanmistir. Bu dergi Taskent’te ¢cikmistir. Kazak ve Kirgiz medeniyetini gelistirmek
isteyen Talap Qawimi ‘Talep Toplulugu’ tarafindan ¢ikarilmistir (Kenjebayev, 1956, s. 44).

2.5. Tartuw Kitabi: Ebubekir Divayev (1856-1932), Kazak s6zlii edebiyati tiriinlerini biiytiik
bir titizlikle derleyen ve bunlar1 yaziya geg¢iren dnemli bir folklor arastirmacisi ve etnograftir.
1923 yilinda Tagkent’te bulunan Kazak-Kirgiz Bilim Komisyonu, Divayev’in aragtirmalarinin
kirkinci yil1 vesilesi ile bir toren diizenlemistir (Orazayeva, 2012, s. 8). Bu yil1 takip eden 1924
yilinda Divayev’in topladig1 gelenek gorenek ve alakali siirler Tartuw ‘Armagan’ isimli kitapta
toplanmustir (Gabdullin, 1974, s. 24). Magjan Jumabayev de Kazak-Kirgiz Bilim Komisyonu
iiyesi olarak bu kitaba 6n s6z olarak Ebubekir Divayev’i anlatan makale yazmustir.

SONUC

Magjan Jumayuli, zor, yogun tempolu, yolunun sik sik baskilarla, tecritlerle, hapislerle kesistigi
hayatinda gazete yazis1 yazmaya da zaman ayirmistir.

Yazar, 1921 yilindan 1926 yilina kadar toplam 7 gazete yazis1 1 de 6n s6z mahiyetinde makale
kaleme almistir. Bu yazilardan bazis1 yazi dizisi halinde birkag sayida tefrika edilmistir.

Yazar, Bostandig Tuw: gazetesinde 3 makale, Sana dergisinde 1 makale, Aq Jol Gazetesinde 2
makale, Jaya Mektep dergisinde 1 makale yayimlamistir. Bir makalesi de Tartuw isimli kitabin
On sozii olarak yayimmlanmistir. Magjan’in yaz1 yazdig1 gazete ve dergiler milliyetci aydinlarin
etrafinda toplandig1 yayin organlar1 olarak dikkat ¢ekmektedir.
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Magjan Jumabayuli’nin gazete yazilar1 farkli meseleler iizerine yazilmistir. Birinsi May
Meyrami, Saylaw, Nawriz baglikli yazilar sosyal konular iizerine; Agan Seri, Berniyaz Kiileyev,
Bazar Jiraw, Abuwbekir Agsaqal Dibayev baslikli yazilar edebiyat ve edebiyat arastirmalari
iizerine; Jazilasaq Oquw Quraldar: hdm Mektebimiz baslikli yazi ise egitim meseleleri {izerine
kaleme alinmistir. Makalelerin igeriklerine bakinca bu makalelerin halki dogrudan ilgilendiren
konular lizerine yazildig1 goriilmektedir. Egitim meselesi lizerinde ayrica duran Magjan, Bazar
Jiraw, Agan Seri, Berniyaz Kiileyev baslikli yazilarinda kendi zamanina kadar hakkinda ¢ok
fazla bilgi bulunmayan Kazak ozanlari iizerine kaynak olabilecek nitelikte yazilar yazmustir.
Saylaw baslikli makalede ise halk, yonetim mevkisi i¢in se¢ilmeye layik adaylarin segilmesi
noktasinda uyarilmaktadir.

Jumabayuli, gazete yazilarin1 bes yillik bir zaman araliginda farkli tarihlerde yazmistir. 1921
yilinda li¢ makale, 1923 yilinda 4 makale, 1926 yilinda bir makale kaleme almistir. Yazar, 1927
yilinda 6gretmenlik faaliyetlerine agirlik vermis 1929 yilinda ise tutuklanmistir. Bu nedenle
yazarin gazetecilik faaliyeti 1926 yilinda sona ermistir.

Magjan Jumabayev, sairlik vasfindan dolayr dili ustalikla kullanan bir miielliftir. Gazete
yazilarinda da bunu gérmek miimkiindiir. Ancak gazete yazilarinda ve makalesinde, siirlerinde
kullandig1 edebi dilden biraz farkli olarak halkin anlayacagi bir dil kullandigini séylemek de
miimkiindiir. Bununla birlikte yirminci yiizy1l basinda eser veren Kazak sair ve yazarlarinin
dilinde rastlanan ve Kazak Tiirkgesi literatiiriinde Kitabiy til ‘kitabi dil olarak adlandirilan dilin
bazi unsurlar1 da bu gazete yazilarinda gozlemlenmektedir.
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OZET

Cici filmi, Berkun Oya’nin yonetmeliginde 2022 tarithinde Netflix’te yayimlanmistir. Oyuncu
kadrosunda Nur Siirer, Yilmaz Erdogan, Okan Yalabik, Ayca Bingdl, Fatih Artman, Olgun
Simsek, Funda Eryigit, Incinur Dasdemir ve Sevval Balkan yer alan filmde 1980°1i yillarda
yasamis olan Anadolulu bir aileye odaklanmaktadir. Aile, babanin 6liimii ardindan sehre
tasinmaya karar verir. Aradan gegen 30 yildan sonra aile tekrar kdydeki evlerine doner ve ag1
gergeklerle yiizlesir. Bu ¢alismanin amaci, Cici filmini film analizi yontemi ile ele almaktir.
Film analizinde Murray Bowen Cok Kusakli/Kusaklararas1 Aile Terapisi kurami ve temel
kavramlar1 odak olarak alinmistir. Calismada ¢ok kusakli/kusaklararasi aile terapisi kuraminin
cergevesinden ve temel kavramlarindan bahsedilmistir. Temel kavramlar toplamda 29 sahne ile
ayrintilandirilmistir.  Filmdeki aile ile gergeklestirilecek Cok Kusakli/Kusaklararasi Aile
Terapisi siireci olusturulmustur. Bowen Kurami Muray Bowen tarafindan gelistirilmistir.
Kuram, biyolojik temellidir ve aile sistem kurami birkag ilkeye dayanmaktadir. Bu ilkeler su
sekildedir: iletisim bigimleri sonradan 6grenilmistir ve nesilden nesile geger. Birey ve aile
eylemleri bu iletisim bicimlerinin bir sonucudur. Aile sistemi denge halindedir. Aile bireyleri
bir biitiin gibi goriinmektedir. Sistemin bir parc¢asinin degistirilmesi sistemi etkilemektedir.

Kuramda ilk amag, kisinin kendi bagimsizlig1 ile aile iiyeleri arasindaki etkilesimin denge
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icinde olmasidir. Sistemde sabitlik temeldir. Eger sistemde bir farklilik olursa o farkliliga
adaptasyon saglanmaya calisilir. Bowen aile sistem kuraminda 8 temel kavram bulunmaktadir.
Bu kavramlar su sekildedir: Benlige farklilasma, Ucgen, Cekirdek ailenin duygusal sistemi,
Aile yansitma siireci, Duygusal yoksunluk, Kusaklar aras1 aktarma siireci, Kardes konumu

Toplumsal gerileme.
Anahtar Kelimeler : Cici, Bowen Cok Kusakli/Kusaklararasi Aile Terapisi, Film Analizi
ABSTRACT

The film Cici was released on Netflix in 2022 under the direction of Berkun Oya. The cast
includes Nur Siirer, Yilmaz Erdogan, Okan Yalabik, Ayca Bingdl, Fatih Artman, Olgun
Simsek, Funda Eryigit, Incinur Dasdemir and Sevval Balkan. The film focuses on an Anatolian
family who lived in the 1980s. The family decides to move to the city after the death of the
father. After 30 years, the family returns to their village home and faces harsh realities. The aim
of this study is to examine the film Cici using the film analysis method. Murray Bowen's Multi-
generational/Intergenerational Family Therapy theory and its basic concepts were taken as the
focus in the film analysis. The framework and basic concepts of the multi-
generational/intergenerational family therapy theory were mentioned in the study. The basic
concepts were detailed with a total of 29 scenes. The Multi-generational/Intergenerational
Family Therapy process to be carried out with the family in the film was created. Bowen Theory
was developed by Muray Bowen. The theory is biologically based and family system theory is
based on several principles. These principles are as follows: Communication styles are learned
and passed down from generation to generation. Individual and family actions are a result of
these communication styles. The family system is in balance. Family members appear as a
whole. Changing a part of the system affects the system. The first goal in the theory is to balance
the individual's own independence and the interaction between family members. Stability is
fundamental in the system. If there is a difference in the system, adaptation is attempted to be
provided to that difference. There are 8 basic concepts in Bowen family system theory. These
concepts are as follows: Differentiation into self, Triangle, Emotional system of the nuclear
family, Family reflection process, Emotional deprivation, Intergenerational transmission

process, Sibling position Social regression.

Keywords: Cici, Bowen Multigenerational/Intergenerational Family Therapy, Film Analysis
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GIRIS
Kuram, Muray Bowen tarafindan gelistirilmistir. Kuram, biyolojik temellidir ve aile

sistem kurami birkag ilkeye dayanmaktadir (Bowen, 1981). Bu ilkeler su sekildedir:

e {letisim bigimleri sonradan 6grenilmistir ve nesilden nesile geger.
e Birey ve aile eylemleri bu iletisim bi¢imlerinin bir sonucudur.

o Aile sistemi denge halindedir.

Aile bireyleri bir biitiin gibi goériinmektedir. Sistemin bir parcasinin degistirilmesi
sistemi etkilemektedir. Kuramda ilk amag, kisinin kendi bagimsizligi ile aile tiyeleri arasindaki
etkilesimin denge i¢inde olmasidir. Sistemde sabitlik temeldir. Eger sistemde bir farklilik olursa
o farkliliga adaptasyon saglanmaya calisilir (Nazli, 2014).

“Bowen aile sistem kuraminda 8 temel kavram bulunmaktadir. Bu kavramlar su sekildedir:

Benligin Farklilasmast
Aile sisteminin her iiyesi hem bireysel olarak hem de diger aile tiyeleriyle bir birlik

olarak var olur. Benligin farklilagsmasi, bireyin gerektiginde kendisini pargasi oldugu aileye
veya diger sosyal sisteme karsi konumlandirabilmesi anlamina gelir. Kendine farklilagmanin
zitt1 flizyondur. Fiizyon, diisik diizeyde bir farklilasma ve biligsel islevleri uyarilmadan
ayiramama durumudur. Bu tiir insanlar savunmasiz olduklar1 i¢in aile sorunlari iginde
kaybolurlar. Cok birlesmis olan bireyler kendilerini birey olarak diisiinemezler (Nazli, 2014).

Farklilagma/cesitlenme kendini kok aileden ayirmaktir. Bowen’a gore birey iki egilimle
diinyaya gelir; Tiim canlilar, baskalariyla birlikte olmakla, digerlerinden ayr1 olmak arasinda
bir denge kurmak zorundadir. Farklilasmanin esasinda yatan ana fikir, kisilerin mantik ve
duygusal olarak kisiliklerini dengeledikleri ve baskalarindan kaygisiz bir sekilde saglikli olarak
ayristirarak o seviyeye ulasabilmesidir (Demir, Kul, Katmer, & Ozkamali, 2021).

Uc¢genler
Bowen, insan iletisiminin en 6nemli unsurunun iiggen olduguna inanmistir. Basitce

sdylemek gerekirse, bir ii¢gen ii¢ kisiyi icerir. Ucgenler, bir ailede veya iliskide stres seviyeleri
yiikseldiginde ortaya cikar. Uggen, diisiik farklilasma gosteren bireylerde ve ailelerde daha
yaygindir. Uggenler bireyleri bir biitiin halinde tutar. Ailedeki en kiigiik etkilesim birimi

ticgendir. Ailede her sey yolundaysa, sistemde iki kisi olabilir. Ancak iligkide bir sorun varsa o
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zaman aile i¢inden veya disindan bir kisi iigiincii kisi olarak sisteme girer ve bir iggen olusur.
Uggenin amaci1 sorunu bitirmektir ancak iiggende her zaman olumlu olan bu beklenti
karsilanmayabilir. Uggene eklenen kisinin degisik etkileri bulunabilir. Bir baska ifadeyle

sistemdeki iki kiginin arasini bozucu etki de yapabilir (Bowen, 1981).

Kusaklar Arasi Iletisim
Kusaklar aras1 gegis siireci, ¢ekirdek ailede esin evlilikteki roliiniin yetersiz ya da fazla

olmasina bagl olarak artan gerilim ve sorunlarin diger nesillere aktarilmasi siirecidir. Bu, her
neslin duygusal tepkilerin dogasini ve yogunlugunu ebeveynden ¢ocuga bir lireme agsamasindan

digerine ve siire¢ boyunca aktardigi devam eden dogal bir siiregtir (Nazli, 2014).

Aile Projeksiyon Siireci
Aile yansitma siireci, anne-baba arasindaki gerilimin ¢ocuga yansidigi, dolayisiyla

duygu sisteminin ti¢gensel siirecinin isledigi ve genellikle ¢ocuga yonelik yapilanmanin
gbzlemlendigi bir siiregtir. Anne-baba-cocuk {licgeninin yansitma siireci; ebeveynlerine baglh

olduklar1 ve yeterince farklilasamadiklari i¢in ¢ocuklara daha ¢ok yapilir (Nazli, 2014).

Duygusal Kesilme
Ailedeki gerilimle bag edebilmek i¢in bireyin ailesiyle duygusal baglarini koparmasi ve

bunun oneminin yadsinmasidir. Bireyin; fiziksel uzaklik koyarak bulugmalari az ve derin

olmayacak sekilde koruyarak 6z ailesinden kendini uzaklastirma ¢abasidir (Bowen, 1981).

Cekirdek Aile Duygusal Siireci
Bowen'a gore, bireyler evlilik se¢imlerinde ve diger iletisim kaliplarinda kendi

ailelerinden etkilenirler ve benzer kaliplar1 nesilden nesile aktarirlar. Bu sebeple, mevcut aile
sorununu etkili bir sekilde ¢dzmenin tek yolu, eslerin (kok) ailelerinden yanlarinda tagidiklari
iletisim kaliplarin1 degistirmektir. Ancak bundan sonra benlikte farklilagma ortaya ¢ikar (Nazli,

2014).

Sosyal Duygusal Siirecler
Bir ailede kronik bir semptom veya kaygi gelistiginde, aile entelektiiel olarak ilkeler

olusturmaya daha az bagli hale gelir ve kararlar1 daha duygusal olarak verir. Bu islem
sonucunda iglevler azalir ve belirtiler ortaya ¢ikar. Bu olaylar ayni zamanda toplulukta da ortaya

cikar (Bowen, 1981).

Kardes Pozisyonu
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Bowen'a gore kardeslerin dogum sirasi, aile dinamiklerini anlamada ¢ok énemli bir rol
oynamaktadir. Dogum siras1 ongoriilebilir kisilik o6zelliklerini bize sunmaktadir. Bowen,
kardesler arasinda, en biiyiik, en kii¢iik, ortanca kardes gibi 11 farkli konumdan bahsetmektedir

(Nazl1, 2014).

YONTEM

Bu ¢alisma yonetmenligi Berkun Oya tarafindan yapilan “Cici” filminin Bowen Aile Terapisi
yaklagimina dayanarak analiz edildigi betimsel bir ¢alismadir. Calismada nitel arastirma
yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesi kullanilmistir. Dokiiman incelemesinde,
arastirtlmas1 amaclanan olgular hakkinda bilgi veren yazili ve gorsel materyallerin analizini
icermektedir. Dokiiman incelemesinde yalnizca yazili materyal degil film, video ve fotograf
gibi gorsel materyaller de kullanilmaktadir (Goodson ve Walker, 1988; Yildirim ve Simsek,
2013). Nitel aragtirmalarda kullanilan video ya da film analizi gibi yontemler arastirilan konuya

iligkin daha detayli veri toplanmasina yardimci olmaktadir (Goodson ve Walker, 1988).
ISLEM

Bu calismada Bowen Aile Terapisi’nin temel kavramlarini ve uygulamasini film analizi
yontemi ile 6rneklendirmek amaglanmistir. Alanyazinda var olan bilgi birikimine katkida
bulunmak ve bu alanda galisan aragtirmacilara farkli bir bakis a¢is1 sunmak maksadiyla, Bowen
Aile Terapisi’nin kavramlar1 Cici isimli filmin analizi yardimiyla somutlagtiriimaya
calisilmistir. Analiz siirecinde filmde Bowen Aile Terapisi’nin temel kavramlarina ornek
olusturabilecek sahneler aragtirmacilar tarafindan incelenmis ve Bowen Aile Terapisi’nin temel
kavramlaria gore degerlendirilmistir. Bu ama¢ dogrultusunda, filmde yer alan ¢esitli sahneler
Bowen Aile Terapisi’nin kavramlari ile iliskili olmasina gore gruplandirilmis ve analiz

edilmistir.

BULGULAR ve TARTISMA

Film, ailenin eski hayat1 ve yeni hayati olmak {izere iki akista ilerlemektedir. Film, baba-

ogul catismasi ile baglamaktadir. Bekir’in yaninda ¢alismaya baslayan Cemil, Saliha ile
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birbirlerinden hoslanirlar. Evin bahgesinde herkes bir isle mesgulken Kadir, Cemil’in Saliha’y1
izledigini fark eder. Elindeki hortum ile Cemil’i 1slatir. Aslinda bu bir sakadir ama bu durumu
goren Bekir’in sinirlenmesi ve Kadir’in bu durumu babasina agiklayamamasi Kadir’e biiytik
bir ceza ile doner. Kadir, babasi tarafindan 1slatilmasinin ardindan gece sogukta kapinin 6niinde
bekletilir ve hasta olur. Bu olaya ¢ok sinirlenen Havva ¢ocugunu hastalandirdig: i¢in Bekir’i
hastalandirarak intikam almak istemistir. Ihlamurun i¢ine uyku ilact atmistir ve sobay1 sondiiriip
cami agmistir. Gece boyunca sogukta kalan Bekir hastalanmistir ve yataktan kalkamamaistir.
Uzun siiren hastalik 6liimle sonuglanmistir.

Babanin oOliimiiniin ardindan aile sehre taginmistir. Saliha’nin 1 kizi olmustur ve
bosanmistir. Kadir yonetmen olmustur ve bir evlilik ge¢irmistir. Yusuf’un 1 oglu vardir ve
evlidir. 30 senenin ardindan Kadir’in ge¢cmis hayatlarin1 film ¢ekmek istemesinden dolay1
koydeki evlerine donmiiglerdir. Her biri i¢in gegmisteki travmalari ile yiizlesmek agir gelmistir.
Islanma sahnesinin ¢ekilmesinde Kadir’in o anidan ayrisamadigi goriilmektedir. O sahnelerin
siyah beyaz ve karli ¢ekilmesi yasanilan tiim zorluklar1 yansitmaktadir. Kadir’in film sahneleri
icin Cemil’i de ¢agirmasi bize olaylarin Saliha ve Cemil penceresini de yansitir. Cemil ve Saliha
karsilasmasinda yasanamamis olan o saf sevgi eski anilarla tekrar hatirlanir. Filmi 2-3 sene
gegmesine ragmen tamamlayamamistir ve artik kdydeki o evlerinde yagamaktadir. Tatilde aile
iiyelerinin eve tekrar donmeleri ile Kadir tarafindan fark edilen sir Naz ile ortaya ¢ikar.

Film gekilirken Kadir, Naz’a filmin arka sahnelerini ¢gekmesi i¢in kamera vermistir. Naz
arka sahne ¢ekimlerinde anneannesini de kayda almistir. Havva’nin o sahnelerde Alzheimer
baslangicinda oldugu gozler oniine serilir. Hafizasinda ge¢cmise gidisler baslamistir. Naz’a
cocugu 1slatmasini ve ithlamura ilag atmasini ve sonrasinda gelisen olaylar1 anlatmistir ve o an
Naz anlam verememistir. Aradan gecen zaman sonrasinda Naz dedesinin ¢ektigi kamera
kayitlarina ulagmistir ve Kadir’in 1slanma sahnesini izlemistir. Anneannesinin anlatmis oldugu
olay, bu sahne lizerine anlam kazanmistir. Bunun tizerine Naz’in, Havva’nin anlatmis oldugu
kaydi bulmasi ve Saliha ve Yusuf’un da o sahneyi izlemesi iizerine sir ortaya ¢ikmigtir. Kadir
ise bu sirr1 diger kardeslerinden ¢ok Once izlemistir ve filmi o ylizden tamamlayamamustir.

Film bize ge¢miste yasanan travmalarin yillar sonra ortaya c¢ikmasini anlatir. Aile
iiyeleri yillar sonra eve donmeleriyle bu travmalarla yiizlesir ve ailenin sirr1 ortaya ¢ikar.
Karakterlere genel olarak baktigimizda ise yetiskin hayatlarinda hepsinin mutsuz oldugu dikkat
cekmektedir. Gegmiste yasananlarin, aile yapisinin, gelecegi sekillendirmede ne kadar 6nemli

oldugunu film bize apagik sekilde yansitmaktadir.
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Filmle Ilgili Demografik Bilgiler

Film Adx: Cici

Tiir: Dram

Yonetmen: Berkun Oya

Oyuncular: Nur Siirer, Yilmaz Erdogan, Okan Yalabik, Ay¢a Bing6l, Fatih Artman,
Olgun Simsek, Funda Eryigit, Incinur Dagdemir, Sevval Balkan

Yil: 2022
Karakterlerin Kisa Tanitimi

Bekir: Babasini dogmadan kaybetmis, annesini de ¢ok kiiclik yaslarda kaybetmis olan
Bekir, 3 ¢ocuk babasidir. Cifteilikle ugragsmaktadir. Filmde ataerkil toplum yapisi ¢ok baskindir
ve ailede de Bekir’in otoritesini siirekli hissederiz. Giindiizleri ¢alisan, aksam yemegini yiyip
televizyon izleyerek uyuyan bir baba figiiriidiir. Esi ile iligkisi uzak ve ¢atismalidir. Cocuklari
ile iligkisinde de en biiyiik ve en kiigiik ¢ocukla olan iligkisinin olumlu olup ortanca ¢ocukla
olan iligkisinin ise ¢atismali oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bekir’in ortanca ¢ocuk olan Kadir’i
kamera kaydi esliginde 1slatmasi ve ardindan disarida birakmasi ile filmin asil konusu baglar.
Bu olayin ardindan esi (Havva), Bekir’in thlamuruna uyku ilaci atarak sobay1 sondiirmiistiir ve

cami acik birakmistir. Tiim gece sogukta kalarak hastalanan Bekir, hastalig1 atlatamaz ve oSliir.

Havva: Film sahnelerinde hemsire olma arzusuyla dikkat ¢ceken Havva, 3 ¢ocuk
annesidir. Ev hanimidir. Ataerkil toplum yapisini birebir yansitan filmde Havva tam olarak o
yapiya uygun bir annedir. Evin isleri, toprak isleri ve yemekle ugrasmaktadir. Genel olarak
sessiz ve soguk bir yapist vardir. Esine kars ilgisiz ve soguktur. Cocuklari ile ilgili konularda
esiyle catisma yasamaktadir. Cocuklari ile iligkisi olumlu denilebilir. Fakat en biiyiik cocuk olan
Saliha ile okuma ve sehre taginma konusunda ¢atismalar yasadigi goriilmektedir. Esinin (Bekir),
Kadir’t 1slatmasi ve disarida birakmasi ile esinden intikam almak istemistir. Niyeti
hastalandirmak olsa da 6liimle sonu¢lanmistir. Yaslandiginda ise siirekli bunun pismanligini
yasadiginm1 gormekteyiz. Yashiliginda alzheimer hastasi olmustur ve kendini hemsire

sanmaktadir.

Saliha: Ailenin en biiyiik cocugu olan Saliha, kiigiikken okumak istememesi ve sehre
tasinmak istememesi ile dikkat ¢cekmektedir. Cocukluk sahnelerinde yanlarinda ¢alisan Cemil

ile birbirlerine duyduklar1 hoslant1 g6z oniine serilmektedir. Yetigkin oldugu sahnelerde ise 1

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 88




NEEREY,
) 00 e
St .}“

2,

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

ACADEY
4

5‘/

Qb
oIS

www.akademikengre.org

kiz1 vardir ve bosanmistir. Annesinin bakimini tistlenen Saliha, kiigiikken annesinin zorla onu
sehre gotiirmesini hala affedememistir ve bu yiizden psikolojik destek almaktadir. Yetiskin
oldugunda ise Cemil ile karsilagmalarinda o tamamlanamamis olan sevgi, sahnelerde kendisini

yansitmaktadir.

Kadir: Ailenin ortanca ¢ocugu olan Kadir, ¢cocukken babasinin kamerasina olan ilgisi
dikkat cekmektedir. Babasinin Kadir’e olan davranislar1 ve sozleri olumsuz yondedir. Bunun
etkisiyle cocuklugunda mutsuz bir ¢ocuktur. Biiylidiigiinde ise yonetmen olmustur ve ge¢mis
hikayelerini film ¢ekmek i¢in koydeki evlerine taginmistir. Cekilen film sahnelerinde Kadir’in
1slanma sahnesi odaktir. Kadir, kirik bir cocuklugu diizeltme ¢abasindadir. Fakat gecmisi ile
yiizlesmekten korkmakta ve o anilar canini acitmaktadir. O anilarla biitiinlesen ve kendini
onlardan ayiramayan Kadir alkoliktir. Bir evlilik gecirmis ve bosanmustir. Yetigkin sahnelerinde

cok mutsuz, ilgisiz kisiligi yansitilmistir.

Yusuf: Ailenin en kii¢iik cocugu olan Yusuf, filmin eski sahnelerinde mutlu bir cocukluk
gecirdigi goriilmektedir. Evli ve 1 ¢ocuk babasidir. Ge¢im sikintist yiiziinden kardesleriyle
catigsma yasamaktadir. Filmde geri planda kalmis bir karakterdir. K&ydeki yasantilarina dair ¢ok

kiiclik olmasindan dolay1 anilar1 hatirlayamamaktadir.

Cemil: Annesini ve babasini kaybetmis olan Cemil amcasinin yaninda yasamaktadir.
Amcasi ¢aligmasi i¢in Bekir’in yanina getirmistir. Bekir, Cemil’i kendi ¢ocugu gibi gérmiistiir.
Ailenin kizindan hoslanan Cemil, Bekir’in hepsi kardesin demesiyle Saliha ile arasina mesafe
koymustur. Ama aski her zaman devam etmistir. Hi¢ evlilik yapmamistir ve tek yasamaktadir.
Cenaze isi ile ugragsmaktadir. Saliha’ya olan sevgisi yetigkinliginde de film sahnelerine

yansimaktadir.

Naz: Saliha’nin kizi olan Naz’in Kadir dayisi ile sahneleri dikkat ¢ekmektedir. Havva
Alzheimer olmadan 6nce Naz ile iletisimleri ¢ok iyidir. Anneannesinin, dedesinin oliimiine
sebep oldugunu fark etmesi ve ardina gelisen olaylarla aile tiyeleri ac1 gercekle yiizlesir. Filmde

on planda olmayan bir karakterdir.

Filmde Analiz Edilen Sahneler
Benligin Farklilasmast
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Cici 18.41 - 19.01: 1980’11 yillarda okumak ¢ok yaygin olmadigi i¢in Kadir, “biz

okuyacak miyiz baba” diyerek farklilagsma 6rnegi gosterir.

Cici 19.53 - 20.10: Havva’nin Bekir’e ¢cocuklarinin hepsinin okuyacagini sdylemesi,

Bekir’den ve toplumdan farklilagtigin1 gdsterir.

Cici 1.01.41 — 1.01.55: Cemil’in, Kadir’e evlilik yapmadigini sdylemesi kiigiikliigiinde
yasadig1 Saliha ile agkindan farklilasmadigina isaret etmektedir.

Cici 20.35-21.30: Havva’nin, “Saliha hemsire okuluna gidecek™ demesi lizerine Bekir,
“bize kim bakacak” der. Saliha, “ben bakarim baba, okumayacagim” demesi flizyon olduguna

isaret etmektedir.

Cici 2.07.38 — 2.07.50: Saliha yetigkin olmasina ragmen annesinin onu zorla kdyden
sehre gotiirmesini hala atlatamamasi Saliha’nin benligini yeterince farklilagtiramadigini
gostermektedir.

Cici Cemil: Cemil’in Yusuf’a “siz gittiniz inan Oksiiz kaldik biz burada” demesi benligini

yeterince farklilagtiramadigini, flizyon oldugunu gostermektedir.

Cici 36.38 — 40.32: Kadir’in bu sahnede yonetmen olarak filmi ¢ekmesi benligini
farklilastirdigin1 gosterir. Ciinkii kiigiikliiglinde babasinin kamerasina olan ilgisinden dolay1
eline almaktadir ve babasi fark edince her defasinda ¢ok sinirlenmektedir. Buna ragmen
yonetmen olmustur. Fakat bu aniin onda film ¢ekecek kadar etkili olmasi fiizyon oldugunu

gostermektedir. Bir sahnede iki zit kutup da yer almaktadir.

Ucgenler

Cici 21.25 — 21.54: Saliha’nin okumayacagim demesi lizerine, Saliha-Bekir-Havva

licgenini gormekteyiz.

Cici 21.51 — 22.00: Bekir ve Havva arasinda ¢ikan catismada Kadir’in babasina karsi
olan bakisi, Kadir-Havva-Bekir iiggeninde dikkat ¢ceken ilk sahnedir.

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 90




NEEREY,
) 00 e
St .}“

2,

0

ACADEY
4
5‘/
Qb
oIS

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES

OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

Cici 15.32 — 15.48: Bekir’in tiim g¢ocuklarmi sayarak Cemil’e kardesleri oldugunu
sOylemesi Cemil ve Saliha askina liggen olusturmustur.

Cici 25.55 — 26.08: Bekir’in, Kadir’i 1slatmasi iizerine Havva’nin kosarak gelmesi ve

Bekir’i durdurmaya caligmasi anne-baba-¢ocuk {iggenini gdstermektedir.

Cici 29.29 — 30.20: Bekir’in Kadir’i 1slatip disarida birakmasi iizerine Havva’nin

intikam almak i¢in Bekir’i sogukta birakmasi anne-baba-¢ocuk {iggenini tekrar bize
gostermektedir.

Cici 38.25 — 39.00 / 45.44 — 46.08: Bu iki sahnede de karsimiza Havva-Saliha-Kadir
iicgeni ¢cikmaktadir. Saliha, liggene beklendik etkide dahil olmustur.

Cici 1.32.00 — 1.33.40: Kadir ve Yusuf arasinda ¢ikan gerginlikte Saliha’nin, Kadir’e

“sagmaliyor Yusuf” demesi liggen oldugunu gostermektedir.

Aile Projeksiyon Siireci
Cici 17.30 — 18.06: 11.59 — 14.00 sahnesinde Bekir ve Havva’nin aralarindaki kasaba gerilimi

dikkat ¢ekmektedir. Bekir, kasabaya gidince Havva’nin Saliha’ya sinirlenmesi aralarindaki
gerilimi ¢ocuguna yansittigini géstermektedir.

Duygusal Kesilme

Cici 1.11.30 — 1.11.43: Bu sahnede Kadir’in, babasinin mezarina gitmemesi ve ilgilenen

bir kisinin oldugunu sdylemesi Kadir’in duygusal yoksunluk yasadigina isaret etmektedir.

Cici 1.13.35 — 1.13.55: Kadir’in annesinin yogun bakimdan c¢iktigindan haberinin

olmamasi Kadir’in duygusal yoksunluk yasadigini gosteren diger bir sahnedir.

Kardes Pozisyonu

Cici 2.03.37 — 2.04.33: Cocuklarin ge¢mise dair 3 kaydi bulunmaktadir. Yusuf, top
oynamaktadir ve mutlu goriinmektedir. Saliha’nin kaydinda babas: iltifat etmektedir. Ortanca

cocuk olan Kadir’e ile ilgili olan sahne ise babasinin onu 1slatmasidir.
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Cici 1.31.15 — 1.31.44: Annesinin tiim bakiminm1 ve ihtiyaclarimi Ustlenen kisinin ilk
cocuk olan Saliha oldugu goriilmektedir.

Cici 1.57.50 — 1.58.05: Bu sahnede ise yine annesinin her seyiyle ilgilenen kisinin ilk
cocuk olan Saliha oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Cekirdek Aile Duygusal Siireci

Cici 1.27.22 — 1.28.05: Kadir’in babasindan gordiigii iletisim kaliplarin1 Naz’a aktardigi
goriilmektedir.

Sosyal Duygusal Siiregler

Cici 2.00.45 — 2.01.15: Bu sahnede toplumda kiz erkek iliskisinin ge¢miste toplum
tarafindan ayiplandigi gézler oniine serilir.

Kusaklar Arasi Iletisim

Cici 1.02.13 — 1.02.20: Bu sahnede Kadir’in evliligi yiiriitemedigine sahit olmaktay1z.

Cici 1.22.50 — 1.23.06: Yusuf’un filmde esi ile siirekli tartismasi bu temel kavrama isaret
etmektedir.

Cici 1.31.42 — 1.32.00: Saliha’nin da bosandigini bu sahneden 6grenmekteyiz.

3 cocuktan ikisinin bosanmis olmasi ve birinin ise esiyle sik sik tartismasi, anne babanin
evlilikteki yetersiz rolleri diger nesile aktardigini1 gostermektedir.

Cici 27.33 — 27.58: Bu sahnede ise ¢ocugu disarida 1slak bir sekilde beklemesine
ragmen annenin, babadan ¢ekinmesi ve onun iznini beklemesi dikkat cekmektedir. Bir onceki

kusaktan alinmis olan ataerkil toplum yapis1 bir sonraki kusaga aktarilmistir.

SONUC ve ONERILER
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Sonug olarak, “Cici” filminin Cok Kusakli/Kusaklararas1i Aile Terapisi’ne iliskin birgok
kavrami icerdigi ve kavramlarinda bir¢ok sahneye yansimis oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Bu baglamda, Cici filmi ailelerdeki isleyisin kusaklararast bir baglami oldugunu
gostermektedir. S6z konusu kuramin kavramlarinin agiklamasimin yaninda bu kavramlarin
somut sekilde yer aldig1 sahnelerin incelenmesi Cok Kusakli/Kusaklar Arasi Aile Terapisi’nin
baglamlarim1 fark etmek isteyen alan calisanlarina 151k tutabilecegi diisiiniilmektedir. Ayrica,
“sinema terapi” kapsaminda filmler terapiye/psikolojik danismaya yardimci faktorler olarak
kullanilabilir. Ozellikle aile danismanlig1 egitimlerinde farkl film ve kuramlara dayali analizler
yapilarak 6grenmelerin dikkat ¢ekici ve kalici olmasi saglanabilir. Buradan hareketle, “Cici”
filminin de evlilik ve aile damismanlar1 tarafindan kullanilabilecek filmler simifinda
degerlendirilecegi ifade edilebilir. Ayrica terapotik amac ile de film analizlerinden
yararlanilabilir. Daha ileriki aragtirmalarda Cok Kusakli/Kusaklararasi Aile Terapisi’ne yonelik
farkli filmler de incelenebilir. Ayrica Cici filmi farkli kuramlarin temel kavramlart agisindan
incelenebilir.
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ASK VE GURUR FILMININ YAPISAL AILE KURAMI CERCEVESINDE
INCELENMESI

AN ANALYSIS OF PRIDE AND LOVE MOVIE WITHIN THE FRAMEWORK OF
STRUCTURAL FAMILY THEORY

Doc Dr. Aysel ARSLAN 1, Do¢ Dr. Firdevs ADAM 2, Yiiksek Lisans Ogrencisi Zeynep
KAVAKLI?
1Sivas Cumhuriyet Universitesi, Egitim Fakiiltesi, ayselarslan@cumhuriyet.edu.tr - ORCID
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OZET

Bu ¢aligmada yonetmenligini Joe Wright’in yaptig1 2005 yapimi "Pride and Prejudice" (Gurur
ve Onyargi) filminin yapisal aile terapisi kavramlar1 1s181nda incelemektir. Jane Austen’tin
tarafindan 1813’te yazilan klasik roman pek cok kez farkli versiyonlar1 ile de sinemaya
uyarlanmistir. Yapisal Aile Terapisi, 1960'larda Salvador Minuchin’nin meslektaglariyla
birlikte, stres ve iliskili oldugu diger sorunlarin kavramsallastirmanin sistemik yollarina ve
sikintiya yol agtig1 diisiiniilen dogal sistemler ve iligkilerle terapotik olarak ¢alismak amaciyla
gelistirilmistir. Donemin toplumsal yapisini ve hikdyenin etrafinda gectigi Bennet Ailesi’nin
yapisal aile terapisinin kavramlar1 olan koalisyon, iicgenlesme, sistemler, esneklik, giic,
kusaklar aras1 iligki — hiyerarsi ve sinirlar kapsaminda degerlendirilmistir. Bu arastirmada
dokiiman incelemesi yontemi kullanilmistir. Dokiiman inceleme yontemi, arastirma igin
kullanilacak olan verilere birincil veyahut ikincil kaynak olarak degerlendirilen ¢esitli
dokiimanlara ulasilmasi, degerlendirilmesi, incelenmesi ve analiz edilmesi olarak
tamamlanabilir. Bu ¢aligmada belirlenen filmin yapisal aile terapisine uygun oldugu diisiiniilen
sahneleri arastirmacilar tarafindan belirlenerek degerlendirilmistir. Filmde yapisal aile
terapisine uygun oldugu gozlemlenen sahneler dakika ve saniyeleri ile birlikte
verilmistir.(Dakikalar filmin akigina gore degil kavramlarin siralamasi baz alinarak yapilmstir.

Yapisal aile terapisi ilk olarak Salvador Minuchin’in tarafindan 1974 yilinda New Y ork’taki
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fakir bir bolgedeki yatili bir okulda meslektaslariyla yaptigi gézlemler neticesinde ihtiyag
duyularak ortaya ¢ikis siireci hazirlanmistir. Bu okullarda her ne kadar gocuklarla galismalar
saglaniyor olsa da iyilesme siirecinin sekteye ugratilma nedeninin ailelerde bulunana saldirgan
davranis kaliplarinda bir degisiklik olmadig1 inanciyla gelismistir. Yapisal aile terapisi, ailedeki
yapty1 gorebilmek i¢in aile {iyelerinin birbirleri ile olan iletisim ve etkilesim Oriintiilerine
bakmak gerektigin vurgulamistir. Aile iiyelerinin bazilar1 daha sik vakit gec¢irip daha ¢ok
iletisim kurarken, bazi iiyeler daha kopuk bir oriintii sergileyebilirler. Bazen ise ailedeki
sorumluk ve gii¢ dengelerinde biz bozulma olmus olabilir veyahut kurallar gerekliliginin disina
cikmis olabilir. Hedef bu yapilanmalar1 ve oriintiileri fark ederek danisan siirecinde aile
iiyelerinin de fark etmesini saglamak. Boylelikle denge bozulmus ve yeniden denge kurma

stirecine hazirlik yapilabilecek olmus olur.

Anahtar Kelimeler : Ask ve Gurur, Yapisal Aile Kurami, Film Analizi

ABSTRACT

This study aims to examine the 2005 film "Pride and Prejudice™ directed by Joe Wright in the
light of structural family therapy concepts. The classic novel written by Jane Austen in 1813
has been adapted to the cinema many times in different versions. Structural Family Therapy
was developed in the 1960s by Salvador Minuchin and his colleagues in order to work
therapeutically with systemic ways of conceptualizing stress and other related problems and
with natural systems and relationships thought to cause distress. The social structure of the
period and the Bennet Family around which the story takes place were evaluated within the
scope of structural family therapy concepts such as coalition, triangulation, systems, flexibility,
power, intergenerational relations - hierarchy and boundaries. The document review method
was used in this research. The document review method can be completed as accessing,
evaluating, examining and analyzing various documents that are considered as primary or
secondary sources for the data to be used for the research. In this study, the scenes of the film
determined to be suitable for structural family therapy were determined and evaluated by the
researchers. The scenes observed to be suitable for structural family therapy in the film are
given with their minutes and seconds. (The minutes are not according to the flow of the film
but based on the order of the concepts. Structural family therapy was first prepared by Salvador

Minuchin in 1974 as a result of the observations he made with his colleagues in a boarding
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school in a poor area of New York. Although studies were provided with children in these
schools, it was developed with the belief that the reason for the interruption of the healing
process was not a change in the aggressive behavior patterns found in the families. Structural
family therapy emphasized that it is necessary to look at the communication and interaction
patterns of family members with each other in order to see the structure in the family. While
some family members spend more time together and communicate more, some members may
exhibit a more disconnected pattern. Sometimes, there may be a disruption in the balance of
responsibility and power in the family or the rules may have gone beyond their necessity. The
goal is to notice these structures and patterns and to ensure that family members notice them
during the counseling process. In this way, the balance is disrupted and preparations can be

made for the process of re-establishing balance.

Keywords: Pride and Prejudice, Structural Family Theory, Film Analysis

1. GIRIS

Aileye ve ilk yasantilara verilen 6nemin tarihi her ne kadar saha eski olsa da aile terapisi
1950’1erle birlikte gelismeye baslamistir. Bunun 6ncesinde terapistler iyilesmenin saglanmasi
adina klinige yatirmay1 ve boylelikle yasana ortamdan uzaklasarak iyilesmeyi hedefliyorlardi.
Ancak danisan yeniden yasam alnina dondiiglinde, aile i¢indeki yapida herhangi degisim
olmamasindan kaynakli sorunlar tekrar ediyor ya da ortaya yeni sorunlar ¢ikiyordu. Bu da yeni
bir bakis acis1 olarak bireyin sorunlar1 oldugu degerlendirmesinden ziyade kisilerarasi iligkisel
sorunlarin oldugu inancimi gelistirdi. Bu sorunlarin da ¢dziilebiliyor olmast i¢in hedefin
dogruda insan iliskileri olmas1 gerektigi inanci giiclenmis oldu. Aile terapisi bireyi temele
almak yerine 6zel bir yap1 ve etkilesim sistemi olan aileyi “danisan” olarak kabul ederek bir
biitlin varsayar. Birey sosyal ailenin ortamiyla beraber degerlendirilmekte ve terapi slirecinde
amag aile sisteminti, kisiler arasi iliskileri diizenlemeye yonelik olmaktadir (Demirbilek, 2016).

Yapisal aile terapisi, Salvador Minuchin, Braulio Montalvo, Bernice Rosman, Harry
Aponte ve Charles Fishman tarafindan gelistirilmis olup, 1970'lerde en ¢ok konusulan aile
terapisi yaklasimlarindan biri olmustur. Yapisal aile terapisi, aile fiiyeleri arasindaki
etkilesimleri temel alarak c¢esitli teknikler yardimiyla aile yapisinda degisiklik yapmay1
hedefler. Bu terapi, aile bireylerinin birbirleriyle ve sosyal ¢evreleriyle kurduklar islevsiz iligki

kaliplarin1 doniistiirmeyi, ebeveynler arasindaki hiyerarsiyi giiclendirmeyi, agik ve esnek
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siirlar olusturmayi ve degisimler ile gelisimsel krizlere kars1t uyumu destekleyecek yeni iligki
modellerini harekete gecirmeyi amaglar (Pak & Oztiirk,2019).

Film ve dizi ornekleri aile danigmanlig1r kapsaminda sik sik kullanilan bir 6gretim
yontemidir. Canli birer ornek olarak istediginiz kadar ve eskilde incelenebilme firsatimizin
oluyor olmasi tartigmasiz biiyiik bir avantajdir. Literatiire bakildiginda ‘Ask ve Gurur’ filmine
dair psikoloji alaninda herhangi bir ¢calisma yapilmadig1 goriilmiistiir. Mevcut calismada ise
Ask ve Guru filmini yapisal aile sistemi kurami kavramlar1 g¢ergevesinde incelenmesi

amaglanmstir.

2. YONTEM

Bu arastirmada dokiiman incelemesi yontemi kullanilmistir. Dokiiman inceleme
yontemi, arastirma igin kullanilacak olan verilere birincil veyahut ikincil kaynak olarak
degerlendirilen ¢esitli dokiimanlara ulasilmasi, degerlendirilmesi, incelenmesi ve analiz
edilmesi olarak tamamlanabilir (Ozkan, U. B. 2019). Arastirmaci tarafindan bu islemler
sistematik olarak gerceklestirilir.

Bu ¢aligmada belirlenen filmin yapisal aile terapisine uygun oldugu diisiiniilen sahneleri
aragtirmacilar tarafindan belirlenerek degerlendirilmistir. Filmde yapisal aile terapisine uygun
oldugu gozlemlenen sahneler dakika ve saniyeleri ile birlikte verilmistir.(Dakikalar filmin

akisina gore degil kavramlarin siralamasi baz alinarak yapilmistir.

Cizelge 1. Pride and Prejudice (Ask ve Gurur) filmi ile ilgili demografik bilgiler

Filme Dair Demografik Bilgiler

Yonetmen Joe Wright
Senarist Deborah Moggach
Tim Bevan
Yapimci Eric Fellner
Paul Webster
Yapim Yilt 2005
Orijinal Dil Ingilizce
Film Siiresi 127
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Keira Knightley: Elizabeth Bennet

Matthew Macfadyen: Fitzwilliam Darcy

Brenda Blethyn: Bayan Bennet

Donald Sutherland: Bay Bennet

Tom Hollander: William Collins

Rosamund Pike: Jane Bennet

Carey Mulligan: Catherine (Kitty) Bennet

Jena Malone: Lydia Bennet

Talulah Riley: Mary Bennet

Judi Dench: Lady Catherine de Bourgh
Oyuncular Simon Woods: Charles Bingley

Tamzin Merchant: Georgiana Darcy

Claudie Blakley: Charlotte Lucas

Kelly Reilly: Caroline Bingley

Rupert Friend: George Wickham

Rosamund Stephen: Anne de Bourgh

Cornelius Booth: Albay Fitzwilliam

Penelope Wilton: Bayan Gardiner

Peter Wight: Bay Gardiner

Meg Wynn Owen: Bayan Reynolds

Sinead Matthews: Betsy

Uluslararasi Sinefil Dernegi Odiilleri - En lyi Ozgiin Miizik
Evening Standard ingiliz Film Odiilii - Komedi icin Peter Sellers Odiilii
Londra Film Elestirmenleri Dairesi - Y1lin Ingiliz Yardime1 Erkek
Oyuncusu
Aldigi Odiiller Londra Film Elestirmenleri Dairesi - Yilin ingiliz Y énetmeni
Empire Odiilleri - En lyi Ingiliz Film
Empire Odiilleri - En Iyi Cikis Yapan
Ingiliz Akademisi Film Odiilleri - Umit Vaat Eden Cikis

Boston Film Elestirmenleri Birligi - En Iyi Yeni Yeni Film Yapimcist

IMDB 7,8/10

3. Filmin Konusu
Film, Jane Austen’in bes kiz kardes, Jane, Elizabeth, Mary, Kitty ve Lydia Bennet’i

anlatan romanindan uyarlanmistir. Hikaye George donemi (18. yy) Ingiltere'sinde gecer.
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Ailenin yasami, gen¢ ve zengin bir adam olan Bay Bingley’in ve onun en yakin arkadas1 Bay

Darcy’nin komsu gelisleri ile her sey degismeye baglar. Bayan Bennet kizlarinin zengin

insanlarla evlenmeleri i¢in her seyi goze almaktadir. Bingley ve Jane arasinda sicak ve samimi

bir iliski baslar. Ancak aradaki statii farki, arkadasi ve kiz kardesinin baskilar1 sonucu iliskileri

bozulur. Bunlari bir dizi yanlis anlama takip eder. Tiim bunlar Bay Darcy ve Elizabeth arasinda

sogukluk olusturur. Ancak Ailenin basina korkutucu bir olayla birlikte algilar farklilagir ve

birbirlerini ger¢ek anlamda tanima firsat1 bulurlar. Her ne kadar agk filmi gibi goriiyor olsak da

yazar donemini elestirmektedir. Aile sisteminin icerisinde erkege kalan mal varliginin ailenin

iiyelerinden birinin kendini fedasi iizerine kurulabilecegini bize agiklikla gostermektedir.

Toplumsal statiiniin ve mal varliginin ¢aligma tizerine kazanilamayacagi bir donem olmasi da

dikkat cekmektedir. Bireyler ancak askeri gorev iistlenerek farkli hayat yasama imkanina sahip.

Bunun diginda ise ailesinden kalan mal varligi ile yagamlarini siirdiirmeleri gerekiyor.

Cizelge 2. Pride and Prejudice (Ask ve Gurur) filmi ile ilgili icerik bilgileri

No

Sahne Icerigi

Sahne Gosterim

Siiresi

Sahnenin flgili Kavram

Bayan Bennet, Bay Bennet ve

Elizabeth iliskisi sahnesi

50:39-50:32

Glig, Sinirlar, Denge

Mary ve Bay Bennet Iliskisi

sahnesi

42:31-42-44

Ebeveyn Cocuk Alt

Sistemi, Sinirlar

Aile yemegi sahnesi

15:21-16:10

Sinirlar

Bayan Bennet ve Elizabeth
iliskisi, evlilik teklifi

49:45-50:9

Kati Sinirlar

Evin kii¢iik kizlar1 Catherine,
Lydia ve ablalar1 Elizabeth

arasindaki iliski

3:19-3:27

Sinirlar

Catherine, Lydia ve ablalar1

Elizabeth arasindaki iliski

23:43-24:55

Islevsiz Sinirlar

Elizabeth ve Jane iliskisi

sahnesi

33:57-34:23

Kardesler Alt Sistemi
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Lydia’nin seyahat i¢in aldig1

Ebeveyn Cocuk Alt

8. davet sahnesi 1.17:07-1.18:27 Sistemi, Sinirlar,
Koalisyon

Catherine, Lydia ve Mary Kardesler Alt Sistemi,
9. 25:38-25:45

arasindaki iliski sahnesi

Bay Bennet ve Mary duygusal Ebeveyn Cocuk Alt
10. Y ) y s 44:49-44:58 ) y ¢

destek sahnesi Sistemi

Jane ve Elizabeth sohbet Kardes Alt Sistemi
11. ) 13:35-14:29

sahnesi

Catherine, Lydia ve Bayan Koalisyon
12.  Bennet subaylarin gecis toreni 19:23-20:06

sahnesi

Catherine, Lydia, Mary, Bay Koalisyon, Alt sistemler
13.  ve Bayan Bennet ¢atisma 8:56-9:16

sahnesi.

Jane’nin hasta oldugunu Koalisyon, Alt sistemler
14.  yazdigi mektubun okunma 16:47-17:16

sahnesi

Bayan Bennet ve Bay Glig, Denge

Collins’in aralarinda gecen
15. 28:36-29:36

Elizabeth ve Jane hakkindaki

goriisme sahnesi

Bayan Bennet’1in esinden Giig
16. 50:10-50:38

yardim istedigi sahne

Lydia ve Elizabeth arasindaki Denge
17. ] 1:36:35-1:37:02

yemek sahnesi

Bay ve Bayan Bennet’in ocuksu Ebeveyn ve
18. d Y 3:36-4:2 ¢ Y

tartisma sahnesi Denge

Bay Bennet ve Elizabeth Denge
19. ) 1:56:42-1:57:40

Sahnesi
20. Bayan Bennet’in yas sahnesi 1:35:50-1:33:42 Cocuksu Ebeveyn
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Kasabaya gelecek yabancilar Cocuksu Ebeveyn ve
21. hakkinda ailenin arasindaki 4:00-4:27 Giig

konusma sahnesi

Bay Darcy ve Bay Bingley’nin Cocuksu Ebeveyn
22.  ailenin kadinlartyla tanigsma 12:15-13:00

sahnesi

3.1.  Filmde Yer Alan Karakterler

Elizabeth Bennet filmin baskahramani ve Bennet ailenin ikinci ¢ocugu. Elizabeth
yasadig1 ¢cagin kadinlarin daha modern bir durusa sahip. Aski 6nemseyen biri. Ayrica filmde
ozellikle kardesleri s6z konusu oldugunda midahaleci ve kontrolcii oldugu noktalar1 da
gormekteyiz. Kendi inang¢ ve fikirlerine de siki basliligi yasadig: iliskilerini yogun olarak
etkiledigi sahneler mevcut. Ornegin arkadasinin evlenme arzusuna karsi aski savunmus ve
Lucas’1t kabullenememistir. Yine pek cok sahnede Eilzabeth’i digerlerine ne yapmalari
gerektigi ifade ederken buluyoruz. Bununla beraber basroliimiiz oldukg¢a 6zgiir ruhlu, farkl
bakis agilarina sahip ve toplumun dayatmalarinda styrilmistir.

Fitzwilliam Darcy erkek basrol, Darcy ailesinin tek erkek cocugu. Kibirli, soguk ve
neredeyse her zaman ciddi bir tavir i¢inde goériiyoruz. Ayni1 zamanda oldukga ¢aliskan olan
karakterimiz Elizabeth’e olan sevgisini kabul etmekte ve bu sevginin reddedilmesine atlatmakta
sorun yasadigini sik sik goriiyoruz.

Bayan Bennet, Bennet ailesinin annesi. En biiyiik endisesi kizlariin zengin biriyle
evlenmesi olan karakter Bennet ailesinin i¢erisinde oldukga etkili biri. Kizlarin1 yonetmekte ve
esine kendi isteklerini yaptirmakta bazen manipiilasyon bazen de zorlama kendi isteklerini
yaptigin1 goriiyoruz. Karekter patavatsiz ve telash olarak yansitilmis. Esine karsi umursamaz.
Ozellikle kiiciik kizlar1 ile iyi bir iligkisi var.

Bay Bennet, Bennet ailesinin babasi. Cogunlukla olaylar karsisinda tepkisiz oldugunu
gordiiglimiiz babanin umursamaz oldugunu sdylemek yalan olmayacaktir. Elizabeth ve Mary
ile 1yi bir iliskisi oldugu goziikmektedir. Alayci bazen de kiigiimseyici tavirlariyla sik sik
karsilasmaktay1z.

Jane Bennet, Ailenin ilk kizi. Diger tiim kiz kardeslerden daha farkli. Oldukga zarif,
kibar, utangag ve hosgoriilii. Film boyunca ailenin tiim {iyeleriyle 1yi anlastigini gérebiliyoruz.

William Collins, Bay Bennet’in yegeni. Ailenin mal varliginin varisi. Kilise papazi.

[taatkar zaman zaman bencil ve 1srarci.

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 102




NEEREY,
) 00 e
St .}“

2,

0

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

ACADEY
4
5‘/
Qb
oIS

Catherine (Kitty) Bennet, alenin kii¢iik kizlarindan biri. Cogunlukla Lydia’y1 taklit
ederken gordiigiimiiz karakterin 6zgiin Ozelliklerinden bahsedilememistir. Zaman zaman
kiskang olduguna sahit oluyoruz.

Lydia Bennet, ailenin diger kii¢iik kizi. Annesi ile oldukga iyi anlagiyor ve ortak yanlari
var. Zaman zaman patavatsiz oldugu sahneler de var. Oldukg¢a da hirsli ve hedeflerine ulasmak
onemli. Ayn1 zamanda ukala ve heyecanli da biri.

Mary Bennet, ailenin ortanca ¢ocugu. Giyimi ile bile diger kardeslerden oldukga farkli.
Piyano caliyor, kitap okuyor ve iki kiiciik kiz kardesini kiiglimser yapida. Babasiyla daha yakin
bir iliski i¢inde. Farklilasma diizeyi yiiksek.

4. Minuchin’in Yapisal Aile Kuraminin Temel Kavramlari

Yapisal aile terapisi ilk olarak Salvador Minuchin’in tarafindan (1974) New Y ork’taki
fakir bir bolgedeki yatili bir okulda meslektaslariyla yaptigi gozlemler neticesinde ihtiyag
duyularak ortaya ¢ikis siireci hazirlanmistir. Bu okullarda her ne kadar ¢ocuklarla ¢aligmalar
saglantyor olsa da iyilesme siirecinin sekteye ugratilma nedeninin ailelerde bulunana saldirgan
davranig kaliplarinda bir degisiklik olmadig1 inancryla gelismistir (Gladding, S. T. 1995).

Yapisal aile terapisi, ailedeki yapiy1 gorebilmek i¢in aile iiyelerinin birbirleri ile olan
iletisim ve etkilesim oriintiilerine bakmak gerektigin vurgulamigtir (Ustiindag, U. C. G. A.
(2015). Aile iiyelerinin bazilar1 daha sik vakit gegirip daha ¢ok iletisim kurarken, bazi iiyeler
daha kopuk bir oriintii sergileyebilirler. Bazen ise ailedeki sorumluk ve gii¢ dengelerinde biz
bozulma olmus olabilir veyahut kurallar gerekliliginin disina ¢ikmis olabilir. Hedef bu
yapilanmalar1 ve oOriintiileri fark ederek danisan siirecinde aile iiyelerinin de fark etmesini
saglamak. Boylelikle denge bozulmus ve yeniden denge kurma siirecine hazirlik yapilabilecek

olmus olur.

4.1.  Aile Patolojisi
Yapisal aile terapisinde fonksiyonel olan ve fonksiyonel olmayan olmak {izere aileleri
iki baslikta incelenir (Katmer, A. N. Ve ark. 2021). Fonksiyonel ailenleler gorece saglikli kabul
edilen iletisimin agik oldugu ve sinirlar, kurallarin ve sistemlerin iyi c¢alistigi ailelerdir.
Fonksiyonel olmayan aileler ise bes gruba toplanir (Nazli, 2013):
l. I¢ ice aileler
. Kopuk aileler

I1. Evine bagli olmayan kocanin oldugu aileler
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V. Ilgisiz ebeveynli aileler
V. Olgunlasmamis ebeveynli aileler
Bennet ailesine baktigimizda, fonksiyonel olmayan aile tanimlarindan ilgisiz ebeveynli
aileler ve olgunlagmamis ebeveynli aile kalibina girdiklerini sdylemek yanlis olmaz. Bayan
Bennet’in duygusal yiiklerini kizlarina birakt1§1 anlara sahit olmaktayiz. Ornegi tablo 1.2°de
belirtilen 20. sahneye baktifimizda Bayan Bennet’in kizi Lydia’nin evden kagmasi lizerine
yasadig1 yas sahnesinde (12:35:50-1:33:42) ‘Cocuksu Ebeveyn’ kalibin1 gormekteyiz. Bu
sahnede Bayan Bennet ac1 ve hiiziin duygularini sorumlulugu kizlarina yiikledigini, bu sirada
cocuklarin kendi hislerini yasamalarina firsat vermedigi gérmekteyiz. Bu durumda ebeveyne
doniismiis cocuklarla stk sik  karsilagildigi  gozlemlenmistir. Keza incelenen filmin
baskahramani olan Elizabeth de sik sik farkli gorev ve sorumluluklar almaktadir. Filmden
alan 21. Sahneye geldigimizde ise kasabaya gelecek yabancilar hakkinda ailenin arasindaki
konusmasi (4:00-4:27) sirasinda Mary’nin sordugu higbir soruya karsilik bulamadigini

goriiyoruz. Cocuksu ebeveyn ve ilgisiz ebeveyn kaliplariyla karsilasmaktayiz.

4.2.Simirlar

Siirlar, yapisal aile terapisinin nemli yapilarindan biridir. Glinlimiizde d kisisel sinirla,
siur ihlali, fiziksel siurlar gibi gesitli boyutlariyla aile terapisinden bagimsiz ele alinmaya
devam etmektedir. Temel anlamiyla sinirlar insanlari birbirinde fiziksel ve psikolojik olarak
ayirt eden ve organize eden unsurlardir (Gladding, S. T. 1995). Minuchin (1974) ise sinirlari
sistemler ve alt sistemlerin arasinda belirgin olmasi gerektigini vurgulamistir. Sinirlari ise
temel olarak: agik ve belirgin sinirlar, kati sinirlar ve belirsiz sinirlar olmak iizere {i¢ sinifa
ayrrmistir (Gladding, S. T. 1995).

Bennet ailesi icerisinde Bennet ailesine baktigimizda iki ebeveynin farkli sinir tiplerine
sahip olduklarini gériiyoruz. Bayan Bennet cogunlukla kizlarina kars1 kati sinirlara sahip. Aym
siirlari esine karst da kullanmak istese de bunun pek de ise yaramadig1 pek sahnede ortaya

cikiyor. 1. sahneyi ele aldigimizda Bayan Bennet Elizabeth’in kuzeniyle olan evliliginde kizin
istemedgi bir evlilik yapmasi i¢in esi Bay Bennet’tan yardim istiyor (50:39-50:32). Ancak bu
yardim talebi daha 1srarc1 ve mecburi olarak Bay Bennet’a sunuluyor. Kizinin sinirlarini ihlal
ederken kati kurallar1 oldugunu gozlemliyoruz. Ancak Bay Bennet esinin 1srarci tutumlarindan
genellikle ilgisiz ve alayci tutumlarda kurtulmaktadir. Bu sahnede ise Bayan Bennet’1n istekleri

karsilik bulmuyor ve Bay Bennet Elizabeth’in kararini destekliyor. Burada Bayan Bennet hem
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esinin hem de kizinin kisisel tercih smirlarini asmaktadir. Hem es hem de ebeveyn alt sistemi
olumsuz calismaktadir.

Bay Bennet kizi1 Mary ile belirgin sinirlara sahiptir. Duygusal destegin de bulundugu
baba kiz iliskisinde ebeveyn cocuk alt sistemi saglikli bir sekilde calismaktadir. Mary’nin
baloda piyona ¢aldig1 ancak uzun siire galmak istemesinin ve ¢almak isteyen pek ¢ok geng kadin
olmas1 sebebiyle de Bay Bennet duruma miidahale ederek kizinin onu piyanonun bagindan
kaldirmaktadir (42:31-42:44). Bu sahnede saglikli ve belirgin bir sinir ve iyi ¢alisan ebeveyn
cocuk alt sistemi gérmekteyiz.

Ailenin hep birlikte yemek yedigi sahnede evin biiyiik kiz1 Jane’ne bir davet mektubu
gelmektedir. Burada Bayan Bennet, kizilar1 ve esinin karalarini yok sayarak Jane’i atla gitmek
zorunda birakmugtir. Kizi Jane’nin smirlarina saygi duymamstir. Gii¢ kavrami baglaminda
sahneye yeniden bakiyor olursak bir giic dengesizligi durumu oldugunu da ifade edebiliriz.
Ailenin diger iiyeleri arabayla gitmesini desteklerken Bayan Bennet’in istedigi oldugunu
goruyoruz.

Kuzeninden gelen evlilik teklifini Elizabeth’in reddetmesinin ardindan annesinin bu
kararina saygi duymadan ardindan kosarak evlilik i¢in zorladigi sahnede (49:45-50:9) Bayan
Bennet’in kat1 sinirlarindan Elizabeth fiziksel anlamda uzaklasarak kurtulmaktadir.

Evin kii¢lik kizlar1 Catherine, Lydia ve ablalar1 Elizabeth arasinda gecen bu sahnede
(3:19-3:27) Elizabeth kiigiik kiz kardeslerine kurallar1 hatirlatmaktadir. Elizabeth’in kiz
kardeslerine olan siirlar1 net, belirgin ve gorece sagliklidir diyebiliriz. Yine 6. sahneye (23:43-
24:55) geldigimizde ise Catherine, Lydia Bay Bingley’e kars1 1srarct davranislarda
bulunmaktadirlar. FElizabeth’in uyarmasma karsin kiiciik kardesler 1srarlarina devam

etmektedir. Bu sahnedeki sinirlar belirsizdir bu nedenle de etkisiz kalmiglardir.

4.3.  AltSistemler

Yapisal aile terapisinde dnemli bir yere sahip olan alt sistemler kavramidir. Alt sistemler
ailenin kii¢iik birimleridir, ¢esitli gorevleri yerine getirirler. Cesitli gorevler yerine getirilmesi
gerektiginde alt sistemler sekillenirler (Gladding, S. T. 1995). Ornegin ailenin gocuklarindan
birisi liniversite egitimini nerede, nasil alacak karaninin verilmesi ve gerekli sorumluluklarin
alinmas1 durumunda kimler sorumluluk alacak, karara kimler miidahale edecek gibi sorularin
cevabini bize ailenin alt sistemleri verir. Ailenin yapisinin saglikli ¢aligabilmesi i¢in alt

sistemlerin de saglikli islemesine ihtiya¢ vardir. Baslica alt sistemler es, ebeveyn ve kardesler

alt sistemidir (Gladding, S. T. 1995).
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Bennet ailesindeki alt sistemlerin geneline bakacak olursak es ve ebeveyn alt
sistemlerinin saglikli ¢alismadigini ifade etmek yanlis olmayacaktir. Bay ve Bayan Bennet
alinacak bir karada siklikla sorun yagamakta ve ortak bir noktada bulusamamaktadirlar. Konu
cocuklar oldugunda Bayan Bennet fazlasiyla sorumluluk alip asir1 miidahaleci bir tutum
sergilerken Bay Bennet tam aksi sekilde davranmaktadir. Bu da ebeveyn alt sisteminde
sorunlar olmasindan kaynaklidir. Es alt sistemi olarak tamamlayici ve ortak anlayis
gelistirmeleri gerekirken Bay ve Bayan Bennet’in nerdeyse hicbir noktada bulusamadiklarina
sahit olmaktay1z. Olaylar karsisinda cogunlukla Bayan Bennet’in dedikleri olurken Bay Bennet
umursamaz ve alayct tavirlarla yaklagmaktadir. Bennet ailesindeki kardes alt sistemi
koalisyonlar halindedir demek yanlis olmaz. Ancak Mary ¢ogunlukla bu sistemin disinda
kalmaktadir. Zaman zaman saglikli calistigi zaman zaman ise islevsiz kaldigi durumlar
olduguyla karsilasmaktayiz.

Jane ve Elizabeth’in romantik iligkileri hakkinda konusarak duygusal yakinlik
kurduklar1 sahnede (33:57-34:23) kardes alt sisteminin saglikli ¢alistigin1 gérmekteyiz. Yine
sahne 11°de (13:35-14:29) Jane ve Elizabeth’in kardes alt sisteminin saglikli calistigini
gormekteyiz. Lydia’nin seyahat i¢in aldig1 davet aldigi sahnede (1.17:07-1.18:27) ise ebeveyn
alt sistemi ¢calismamistir. Bay ve Bayan Bennet ortak bir kara verememislerdir. Bay Bennet
catismanin sorumlulugundan almak istememistir ve sinir koymakta zorlanmistir. Bu nedenle
kardes alt sistemi etkilenmis ve Elizabeth babasinin almadigi sorumlulugu iistlenmesine
ragmen ailedeki giic dengesinden dolay1 girisimi etkisiz kalmistir. Sahne 9’a baktigimizda
(25:38-25:45) Catherine ve Lydia arasindaki koalisyondan dolay1 Mary kardes alt sisteminden
cikarilmistir. Mary aradaki yas farki nede ile de Jane ve Elizabeth sistemine de dahil
olamamugtir. Mary ¢ok az gordiigiimiiz tiim filmde bir diger sahnesinde ise (44:49-44:58) Bay
Bennet kizina smir koymustur ama bunun karsisinda incinen Mary’e duygusal destek
saglamaktadir. Bu da ebeveyn alt sisteminin saglikli calistigini bizlere géstermektedir.

Yapisal alile terapisinde ailenin biitiiniine bakilirken islevsizlikler karsisinda
koalisyonlarla karsilagilmaktadir. Koalisyon iki ya da daha fazla aile {iyesinin {igiincii bir aile
tiyesine karst kurdugu ittifaktir (Gladding, S. T. 1995). Bu koalisyonlar belli amaglar
cercevesinde bir araya gelebilirler ve sonrasinda ayrilabilirken, bazen de sliregen olarak devam
edebilirler. Bunlara sabit koalisyonlar denir (Gladding, S. T. 1995). Ailenin iyilesme siirecinin
onemli bir kismi da koalisyonlarin bozularak aile iiyelerinin birbiriyle yakinlik kurmasina

baghdir.
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Bennet ailesinde de Sabit koalisyonlar bulunmaktadir. Bunlar Bay Bennet ve Elizabeth
koalisyonu, Catherine, Lydia ve Bayan Bennet koalisyonu olarak siralanabilir. Jane’e
baktigimizda aile iiyelerinin ¢oguyla kibar bir iliskiyi stirdlirdiigiinii gorebiliyoruz. Mary ise
babasiyla yakin olmasina karsin ailenin geri kalan tiim liyelerine kars1 mesafeli ve soguktur. 12.
sahnede Catherine, Lydia ve Bayan Bennet subaylarin gecis torenini seyretmeye gittiklerinde
(19:23-20:06) buradaki koalisyonu gorebiliyoruz. Ailenin diger kizlar1t bu durumu giiliing
bulurken bu tiglii arasindaki ortak evlenecek bir es bulma amaci onlar1 bir araya getirmistir. Bu
yOniiyle sahne kardes ve ebeveyn alt sistemine de dahil edilebilir. Catherine, Lydia, Mary, Bay
ve Bayan Bennet arasinda balodan gegen 13. sahnede (8:56-9:16) Mary ve Bay Bennet
arasindaki koalisyon, Catherine, Lydia ve Bayan Bennet’in subaylarin gelisine olan tepkilerine
alayc1 ve kiiciimseyici tavriyla kariglik vermektedir.

Jane’nin hasta oldugunu yazdigi mektubun okunmasi (16:47-17:16) sirasinda Bayan
Bennet’e kars1 Elizabeth ve Bay Bennet’in ittifak kurdugunu goriiyoruz. Bu sahne 3. sahnede

yer alan Bayan Bennet’in koydugu kat1 sinirlara kars1 suclayici bir geri doniis icermektedir.

44. Giig

Yapisal aile terapisinde gii¢ kavrami, bir seyi yaptirabilme ve alinacak kararlardaki etki
derecesi, otorite ve sorumluluklart alinmasi ile ilgili bir kavramdir. Yapisal aile terapisinde
sorunlarin yagandig: ailelerde gii¢ tek bir iyede toplanmis olabilir (Gladding, S. T. 1995). Bu
nedenle de diger ile tiyelerin 6zgiirliik ve sinirlarina kars1 duyulmasi gereken saygi ortamdan
kalkabilir. Giiciin tek bir bireyde toplanmasi ailenin dengesin de sorunlar yaratabilmektedir.
Cogunlukla terapi siirecinde gli¢ dengesini saglamak ve aile liyeleri arasinda paylagimi yapmak
hedeflenebilir.

Gli¢ dengesizligi Bennet ailesinde Bayan Bennete giiciin toplanmasiyla kendini
gostermektedir. Bayan Bennet her ne kadar kontrolcii ve manipiilatif davraniyor olsa da
donemin sosyal yapisi ya da bilinmeyen diger nedenlerden o6tiirii bazi sahnelerde Bay Bennet’a
kars1 gelmekte giicliik ¢ektigini gdrmekteyiz. Bayan Bennet’in kurdugu gii¢ ve otoriteye karst
Lydia annesi ile ittifak kurarak, Jane boyun egerek, Elizabeth ise karsi gelerek ve babasiyla
kurdugu koalisyonlar yoluyla bas ettigi gormekteyiz. 15. sahneye baktigimizda (28:36-29:36)
Bayan Bennet’in, Bay Collins ile Elizabeth ya da Jane ile olan evlilikleri hakkinda
konustuklarina sahit oluyoruz. Bu sahneden Bayan Bennet kiz1 veya esi ile goriigmeden durumu
onaylamaktadir. Bu durum bir giic dengesizligini bizlere gdsteriyor. Otorite anne ve baba

arasinda dagilmamis ve kizinin sinirlarina saygi duymuyor. Evlilik teklifinin reddedilmesinin
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ardindan 16. sahneye (50:10-50:38) baktigimizda Bayan Bennet esiyle bir koalisyon kurarak
Elizabeth iizerindeki etkisini artirmak ve onu evlilige zorlamak istemektedir. Gii¢ dengesinin
yeniden diizenlenmesi i¢in bir firsat olan bu durum Bay Bennet’in Elizabeth’in 6zgiirliigiini
desteklemesi ile son bulur. Koalisyon dagilmis ve saglikli bir denge yakalanir.

Bennet ailesinde kardesler arasinda da koalisyonlar ve gii¢ dengesinde sorunlar vardir.
Daha once de belirttigimiz gibi Elizabeth’i sik sik kardeslerini uyarirken ya da miidahale
ederken gérmekteyiz. Lydia’nin eve tekrar dondiigii 17. sahnede (1:36:35-1:37:02) ablasina
kars1 alayc1 ve kiigiimseyici bir tavirla konustugunu goriiyoruz. Bu noktada hem kardes alt
sisteminin saglikli ¢alismadigini hem de giic dengesizligi yasandig1 ifade etmek yanlis
olmayacaktir.

Filmin baslangicina gidecek olursak 18. Sahnede Bay ve Bayan Bennet’in kasabaya
gelecek olan zengin insanlar (3:36-4:2) hakkinda tartisirken ¢ocuklarin siirece dahil olduklarini
goriiyoruz. Bu sahnede Bay Bennet esiyle is birligi yapmamakta ve onunla dogrudan iletisim
kurmamaktadir. Baloya gitme durumu tartisilirken bu siirecin tiim giiciinii Bay Bennet elinde
tutmaktadir. Bu da bir gii¢ dengesizligi oldugunu bizlere gosteriyor. 21. Sahne (4:00-4:27) bu
sahnenin devamidir ve burada da Mary nin sordugu higbir soruya cevap alamadigini goriiyoruz.
Bu da aile i¢indeki denge durumunda bozulmalar oldugunu gostermektedir. Ayni1 zamanda
cocuksu ebeveyni de gbzler 6niine seren bir sahnedir. 19. sahnede (1:56:42-1:57:40) ise Bay
Bennet ve Elizabeth’in Bay Darcy hakkinda konustuklar1 sahneye bakacak olursak burada diger
durumun tam aksine agik iletisim ve gii¢c dengesini goriiyoruz. Elizabeth degisen fikirlerini ve
yasadigi diger durumlari babasi ile paylastiginda ortak bir paydada bulusabiliyorlar. 20.
Sahnede (1:35:50-1:33:42) Bayan Elizabeth’in yas tutmasi ve bunun alenen ¢ocuklarindan daha
yogun duygularla yasadigini goriiyoruz. Bayan Bennet duygusal sorumluklarini almadig1 i¢in
hem gii¢ dengesizligi yasanmaktadir hem de ¢ocuksu ebeveyn yapisini goriiyoruz. 22. ve son
sahnemizde (12:15-13:00) Bay Darcy ve Bay Bingley’nin ailenin kadinlariyla tanigmaktadir.
Bu sahnede Elizabeth utang hisseder ve annesine sinir koymaya c¢aligmakta ancak bunu mizah
yoluyla yapabilmektedir. Bayan Bennet ¢ocuksu ebeveyn roliiyle karsilastigimiz bir diger

sahnedir.

5. SONUC
Bireyin sorunlarin1 anlama yolunda uzmanlar aile ve aile yasantilara 6nem vermeye
Freud (1935) ile beraber baglamistir. Aile terapisini tek biz uzmana mal etmek yanlis olacaktir.

Freud ile baslayan aile yasantilarin1 anlamlandirma ve birey {izerindeki etkilerini inceleme, pek
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cok uzmanin katkilar1 gelistirmeleri ve farkli bakis agilar1 ile genislemis 1970’lerde ise bu
bliyiime O©nemli bir ivme kazanmistir (Korkut, 2001). Kuzgun’a (1991) gore Aile
danismanhigin1 tanimlayacak olursak aile i¢indeki iletisim ortaminin ve iletisimin saglikli
olmasini saglamak adina bireylere yapilan yardimdir demistir. Aile danigsmanlig1 denildiginde
Bowen, Bateson, Framo, Ackerman, Salvador Minuchin, Haley, ve Satir glinlimiizde ise John
ve Julie Gottman gibi pek ¢cok degerli isim sayilabilir. Tiim bu gelisim ve ilerlemenin yaninda
degisen ihtiyaglar da géz Oniine alindiginda aile danismanlig1 ya da ¢ift terapisinde ortak bir
anlayis gelistirildigini ifade etmek yanlis olur. Psikodrama c¢ift terapisi ve aile danigmanligi
uygulamasinda siirece ¢ocuklar dahil edilirken, bazi ekollerde siirece ¢ocuklar dahil edilmez.

Minuchin 1965 yilinda Philadelphia Child Guidance Clinic’in direktorliigiinii yaptigi
sirada buradaki psikosomatik hastalia sahip ¢ocuklarla yaptig1 terapotik ¢aligmalara ailelerin
de dahil olmasi durumunda gocuklardaki degisimin olumlu ve kalici oldugunu gozlemleme
firsat1 bulmustur (Tura, 2024). Yapisal aile kurami devaminda Ludwig Von Bertalanfty (1968)
pek cok farkli bilim adaminin katkilariyla genislemis ve biiyiimiistiir. Yapisal aile kuramina
gore aile, toplumdaki en kiiciik yapidir. Ekole gore beveynlerin ailedeki rolii, ¢ocuklarinin
psikolojik gelisimlerini desteklemek ve temel ihtiyaglarim1 karsilayarak onlarmn sosyal
becerilerini gliglendirmektir (Tura, 2024).

Ask ve Gurur filmi yapisal aile terapisi kavramlarinda Bennet Ailesi’nin kizlarinin
yetiskinlik ¢agina gelis ve evlilik siiregleri incelenmistir. Elizabeth toplum tarafindan kabul
edilen pek c¢ok yargiya karsi c¢ikmaya cakisirken ozellikle annesi ile de catigmalarim
seyrediyoruz. Aile i¢indeki koalisyonlar ve ebeveynlerin ortak bir anlayis gelistirememis
olmas1 Bennet ailesinde boliinmelere neden olmustur. Bennet ailesi ile ilgili kavramlar sahneler
ile birlikte tablo 1.2°de yer verilmistir. Ardindan her kavram ve sahne 6rnekleri agiklanmistir.
Literatiir tarandiginda Ask ve Gurur filmine dair psikoloji alaninda yapilmis baska bir ¢alisma
ile karsilasilmamistir. Calismadan kavramlarin somutlastirilmast ve aile danismanligi

derslerinde kaynas olmasi adina faydalanabilecegi diistiniillmektedir.
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OZET

Bu calisma, Asli Ozge’nin son filmi “Faruk” {izerinden sinemada gerceklik algismnin nasil
yeniden insa edildigini degerlendirmeyi amaglamaktadir. Gergeklik, sinemanin dogusundan
itibaren en temel unsurlarindan biri olarak kabul edilmistir. Sinema, kimi zaman bir belgesel
niteligiyle diinyay1 oldugu gibi yansitma araci olarak kullanilmig, kimi zaman da kurgu
araciligiyla izleyiciye alternatif gerceklikler sunmustur. Yonetmen Ashi Ozge, ozellikle
minimalist sinema dilini kullanarak izleyicisine sade ama derinlemesine diisliniilmiis bir
gerceklik algis1 sunar. Faruk, Istanbul’daki yikilmak iizere olan apartmaninda yasamaya devam
eden yaslt bir adamdir. 50 yildir ayn1 apartmanda yasayan Faruk’un kentsel doniisiim tehdidi
karsisindaki direnci, ge¢misine ve anilaria olan giiglii bagliligimi gosterir. Faruk’un, kizi
tarafindan cekilen bir filmin ana karakteri olmasiyla birlikte, gergekle kurgu arasindaki sinirlar
bulaniklasir ve hikaye kisisel bir belgesel niteligine biiriiniir. Asli Ozge nin gergek olaylar ve
karakterler iizerinden kurdugu anlati, sinemada belgesel ve kurmaca arasindaki c¢izgilerin
giderek siliklestigi bir tarz1 benimser. Uzun plan sekanslar, dogal 151k tercihleri ve sabit kamera
acilari, seyirciye sahici bir gerceklik algis1 kazandirir. Boylece, karakterlerin giinliik yasamlari
ve igsel yolculuklar1 sade ve dogrudan sunulur. "Faruk" filminde, gercek yasamin giinliik
olaylari minimalist bir estetikle iglenirken, film hem bireysel hem de toplumsal doniisiimleri
inceler. Film, Faruk’un apartman toplantilarina katilarak binanin yikim siirecini geciktirme
cabasini ve bu siiregte yasadig kisisel catismalart merkezine alir. Faruk’un direnci, sehirdeki
kentsel doniisiimiin bireyler iizerindeki yikict etkilerini gozler oniine serer. Asli Ozge hem
gercekligi hem de kurguyu bir arada isleyerek, izleyiciyi baba-kiz iliskisi ve kentsel doniisiim
temalar lizerinde derinlemesine diisiinmeye tesvik eder. Bu anlatim tarzi, izleyicinin filmdeki
karakterlerle 6zdeslesmesini kolaylastirirken, onlarin hayatlarindaki gergekligin katmanlarin
kesfetmesine olanak tanir. Bdylece, Asli Ozge’'nin belgesel ve kurmaca arasindaki smnirlari
bulaniklastiran yonetim tarzi, sinemada yeni bir gerceklik insa eder. Bu calisma, "Faruk"
filmindeki gerceklik algisin1 dokiiman incelemesi yontemi ve icerik analizi yoluyla incelemeyi
amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gergeklik, kurmaca, Asli Ozge sinemasi
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BELGESEL SINEMADA SINEMATOGRAFI VE GERCEKCILIK iLISKiSI BiR
DEGERLENDIRME ORNEGIi: SUHA ARIN BELGESELLERIi

Ogr.Gor.Dr.,SENOL COM 1,

1 Selguk Universitesi Radyo-Televizyon Yapim ve Yaymcilik Arastirma ve Uygulama
Merkezi, senolcom@gmail.com, ORCID ID: 0000-0003-2611-3719

OZET

Belgesel sinema, sinemanin dogusuyla birlikte ortaya ¢ikan ve gergek olaylari, durumlari ve
insanlart konu alan bir anlatim bi¢imi olarak sinema diinyasinda 6énemli bir yere sahiptir.
Belgesel filmler, sinemay1 bir sanat formu olarak kullanirken, ayn1 zamanda toplumsal, kiiltiirel
ve tarihsel gercekleri goriiniir kilar. Belgesel sinemanin temel amaci, gercekligi estetik ve
sanatsal bir bicimde izleyiciye aktarmaktir. Ancak bu aktarim siirecinde kullanilan
sinematografik teknikler, belgesel filmlerin etkisini ve izleyici iizerindeki inandiriciligini biiyiik
olgtide belirler. Tiirk belgesel sinemasinda 6nemli bir yer edinen Suha Arin, ger¢ek¢i anlatimin
ve etkili sinematografinin ustasi olarak kabul edilir. Arin’1n belgeselleri, toplumun kiiltiirel ve
tarihsel degerlerini, insan-mekéan-zaman iliskisi i¢inde ele alirken, sinematografik agidan da
dikkat ¢ekici bir gorsel zenginlige sahiptir.Bu c¢alisma, Suha Arin’in Tirk belgesel sinema
tarihindeki 6dnemli yerini ve sinematografi ile gercekgilik arasindaki iligkiyi ele almaktadir.
Armn’in sinematografisi, sadece teknik bir beceriden ziyade derin bir sanatsal ve toplumsal
bilincin iiriinii olarak degerlendirilmistir. Arin, 60’tan fazla belgesel filme imza atmis bir
yonetmen olarak, her filminde farkli anlatim yontemleri kullanarak, belgesel sinemanin
siirlarint genisletmistir. Belgesel filmdeki amacini, izleyiciye sadece bilgi sunmak degil, ayn1
zamanda bir mesaj iletmek olarak tanimlamigtir. Arin’1in belgesel sinemasinda 6zellikle mekén,
insan ve zaman unsurlari, filmin omurgasini olusturmustur. Safranbolu’da Zaman filmi,
Safranbolu’nun kiiltlirel mirasin1 koruma misyonuyla, bu yaklasimin en gii¢lii 6rneklerinden
biri olarak ©ne c¢ikmaktadir. Sinematografisinde teknik zorluklara ragmen, filmlerinde
gergekeilikten 6diin vermemis, helikopter, ving ve dolly gibi ekipmanlarla filmlerine hareket
ve derinlik katmistir. Bu ¢alismada, Suha Arin’in belgesel sinemadaki sanatsal bakis agis1 ve
toplumsal sorumluluk bilinci ayrintili bir sekilde ele alinmis, filmlerinin teknik ve estetik
yonleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler : Siiha Arin, Belgesel Sinema, Gergeklik, Sinematografi.

1. GIRIS

Sinema, ilk olarak oyuncaklar ve illiizyon gosterileriyle baslamis, kisa siirede teknik bir icattan
sanatsal bir kimlige evrilmistir. Sinemanin ilk 6rnekleri Lumiére Kardesler’in dis diinyay1
belgeleyen filmleri ve Mélies’in imgesel filmleriyle ortaya ¢ikmistir. Ancak "belgesel film"
kavrami, sinemanin icadindan yaklasik 25 yil sonra John Grierson’un Flaherty’nin Moana filmi
icin “belgesel degeri var” ifadesini kullanmasiyla tanimlanmistir. Belge ve belgesel film
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arasindaki fark, belgesel filmin yonetmeninin yorumu ile belirginlesir. Giivenlik kameralarinin
kaydettigi goriintiiler belge niteligindeyken, bir yonetmenin yorumuyla sanat eserine doniisen
filmler belgesel olarak kabul edilir. Ayrica, belgeseller genellikle donemin toplumsal ve politik
yapisindan etkilenmis, 6zellikle devletler tarafindan propaganda araci olarak kullanilmustir.
Belgesel sinemanin oOnciileri arasinda Robert Flaherty, John Grierson ve Dziga Vertov
sayilabilir. Grierson ve Vertov, hiikiimetlerin destegiyle propaganda belgeselleri {iiretirken,
Flaherty ticari sponsorlarla farkli bir yol izlemistir. Bu {i¢ yonetmenin belgesel sinemaya
katkilar tartigsmasizdir.

Suha Arin, yaklasik ¢eyrek yiizyillik kariyerinde iirettigi 60'tan fazla belgesel filmle ¢agdas
birgok yonetmeni etkileyen ekol bir isimdir. Tiirkiye'de belgesel sinema, imgesel filmlerin
golgesinde kalmis ve yeterince desteklenmemistir. Bu sorun Suha Arin'in hayati boyunca dikkat
cektigi bir konudur. Belgesel sinemacilarin goz ardi edilmesi sorunu giliniimiizde de devam
etmektedir. Diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye'de de belgesel yapimlarin en biiyiik destekgisi
devlet olmustur. Ancak devletin belgesel sinemaya verdigi destek, sinema destekleme kurulu
kararlarina bakildiginda yetersiz kalmaktadir. Belgesel filmlere verilen destek miktar: ile
imgesel uzun metraj filmler arasindaki biiyiikk fark, bu sorunu agik¢a ortaya koymaktadir.
Ayrica, belgesel temali tek devlet kanalinin da ticari kaygi gilitmeyen yapimlar yerine,
eglenceye yonelik diisiik biitceli taklitlerle dolu olmasi, sorunun derinligini gosterir.

Medya ve akademik ¢alismalarda da belgesel filmlere gereken ilgi gosterilmemektedir. Suha
Arn ile ilgili haberler ve yazilar cogunlukla onun karsilastigi teknik, yasal ve cografi zorluklari
aktarir. Sinemasinin derinligini anlamaya yonelik ¢alismalar ise smirlidir. Arin’in filmlerini
anlamak i¢in, onun "Anadolucu" hiimanist yaklasimini kavramak énemlidir. Arin, Anadolu'da
yasamis tim medeniyetlerin esit derecede degerli oldugunu savunmus ve bu kiiltiirel mirasi
koruma misyonunu iistlenmistir. Suha Arin’in insanlar1 harekete gegiren ¢alismalarina en i1yi
orneklerden biri Safranbolu’da Zaman adli belgeselidir. Arin, Safranbolu’nun geleneksel
mimarisini kurtarmak amaciyla yola ¢ikmis ve belgeseli genis yanki uyandirmigtir.
Safranbolu’nun UNESCO Diinya Kiiltiirel Miras Listesi'nde yer almasi, biiyiik 6l¢iide bu
belgeselin etkisiyle gerceklesmistir. Arin, filmlerinde kuru bilgiler yerine mutlaka bir mesaj
vermeye odaklanmis ve bu mesaj1 filmin omurgasi olarak tanimlamistir. Sinematografisinde
mizansen kullanirken gergekligi bozmamis, gorsel zenginlik saglamak i¢in havadan ¢ekim, ving
kamera gibi teknikleri kullanmistir.

Arin’in sinematografisini ve gerceklik yaklagimini anlamak icin Oncelikle literatiir taramasi
yapilmistir. Ayrica ¢alisma arkadaslarindan Nesli Colgecen, Kemal Sevimli, Yal¢in Yelence,
Dr. Hakan Aytekin, Turhan Yavuz, Akif Ergiile¢, Adil Yal¢in ve Reha Arin ile yiiz yiize Hasan
Ozgen ile telefonla goriismeler yapilmistir. Bu noktada "Belgesel Sinema ve Tasi Atan ilk
Adam" baslikl1 yazisinda Ozgen: Arin hakkindaki bilgileri ger¢ekligini bozmadan aktarilmasi
noktasinda yasadig1 kaygilar1 dile getirir. Ozgen bat1 icadi "nesnellik" yerine dogrulardan
beslenen "cosku" yani tarafli bir 6znelligi benimser. Okurundan da gerekli goriirse akil
stizgecinden gecirerek gerekli diizenlemeleri yapmasini ya da daha derin sorgulamaya
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girismesini umar (2008:228). Hasan Ozgen'in Arin hakkinda yazarken duydugu kaygilar bu tiir
akademik bir ¢alismanin da ortak sorunu olmustur. Bu goriismelerde elde edilen bilgiler
mimkiin oldugunca farkli kaynak kisilere de teyit edilmeye calisilmistir. Roportajlar
aracilifiyla elde edilen veriler 1s181nda ¢alismada son olarak film ¢oziimlemelerine gecilmistir.

Suha Arin’in belgesel sinemada kendine ozgii anlatim yontemleri, onun sinematografi
anlayisiyla sekillenmistir. Arin’in 60’tan fazla belgesel filmine imza atmis olmasi, Tiirk
belgesel sinemasindaki tartisilmaz dnemini gosterir. Her bir filmi, ayr1 bir ¢aligmanin konusu
olabilecek derinlikte olmasma ragmen, bu calismada yonetmenin tim filmografisi
incelenememistir. Bunun yerine, ¢dziimleme boliimiinde Arin’in belgesel sinemadaki anlatim
yontemlerine dayali olarak 6ne ¢ikan filmleri secilmistir.

Bu se¢imlerde yonetmenin farkli anlatim tekniklerini nasil uyguladigina odaklanilmistir.
Arin’in  filmografisinde "agiklayici yazilarla anlaim" yoOntemine uygun bir O&rnege
rastlanmamistir. Ancak diger yontemler kapsamli bir sekilde degerlendirilmistir: "Klasik s6zlii
anlatim" icin Urartu nun Iki Mevsimi (1977) incelenmis, "sdzsiiz anlatim" igin Altin Kent
Istanbul (1996) 6rnegi kullanilmistir. Arm’m "goriintii ve sesi farklilastirma" yéntemini
Kula’da Ug Giin (1983) filminde, "kaynak kisiyle anlatim" metodunu Tahtact Fatma (1979)
filminde basariyla uyguladigi goriilmustiir. Ayrica, Mimar Sinan’in Anilar: (1989) filminde
"kamera oniinde sunucuyla anlatim”, Sisler Kovulunca (1985) filminde ise "karma anlatim"
yontemleri gdzlemlenmistir.

Bu filmler, Bordwell ve Thompson’un ortaya koydugu film ¢6ziimleme metoduna uygun
sekilde kronolojik olarak siralanmis ve incelenmistir. Arin’in her filminde kullandig: teknikler
ve estetik tercihleri, izleyiciye hem gercek¢i hem de sanatsal bir deneyim sunmay1 bagarmistir

2.BELGESEL SINEMANIN TANIMI

Belgesel kelimesinin tiiretildigi belge kelimesinin kokenini inceleyen F. Rosen Latin ve Fransiz
kokenli kelimenin biri egitmek-uyarmak digeri delil-kanit olan iki temel anlami oldugunu
belirtir. Rosen, Oxford Ingilizce sdzliigiiniin farkli yillardaki baskilaridan yola ¢ikarak belge
sozcliglinlin 15. yiizy1l ortalarinda ilk kez kullanildigini, 18. yiizyilda el yazmas: kitaplar ve
resmi evraklarin yayginlagmasiyla document (belge) kelimesinin kanit anlaminda
kullanildigini, documentary (belgesel) kelimesinin ise 19. yiizyi1lda dokiimantasyonun yaygin
bir bigimde kullanilmasi sonucu Ingilizceye girdigini soyler. Rosen, Oxford Ingilizce
sOzliiglinlin 1933 baskisina bakildiginda documentary (belgesel) kelimesinin dokiimantasyon
anlaminda ve bir sifat olarak kullanildigin1 ve bu baskisinda filmden s6z edilmedigini belirtir.
Ancak sozliiglin 1989 baskisinda belgesel kelimesinin anlamlar1 arasinda filmin de yer aldigini
vurgular. Sozliik belgeseli “gercek olay ya da durumlara dayanan ve oncelikli olarak kayit ve

egitim amagl, gercekei, uygulamali film calismasi ya da yazinsal ¢alisma” seklinde tanimlar
(Morva, 2009: 46).

Ozon, belgeseli; kurmaca unsurlara yer vermeyen ya da ¢ok az yer veren, konusunu yasadigimiz
dogadan secerek, gercekligine uygun sekilde tarafsiz bir sekilde aktarmaya calisan tiir olarak
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aciklar (2008: 196). Barsam, Nonfiction Film (Kurgusal olmayan film) adl1 kitabinin girisinde
cok bilinen ancak cok istismar edilen ve yanlis anlasilan bir sézciik olarak ifade ettigi
belgeselin, haber filmlerinden, egitici filmlere, gezi filmlerinden, televizyon ig¢in yapilan
yapimlara kadar genis bir kullanimi1 oldugunu sdyler. Belki de en kisa tanimiyla belgeseli
Grierson’un sozleriyle “gergekligin yaratict yapimi” olarak Ozetler (Barsam, 1974: 1-2).
Pembecioglu, “tiirlerin atas1” olarak niteledigi belgeseli, “birey i¢in bir kacis degil, tam tersine
bir bulus, yeniden kesfedis ya da bir bulugsmadir. Kimileyin bir 6zlem, hasret ya da ge¢misin
bugiinkii dilidir, kimileyin de gelecegin bi¢gimlendirilmesi, varligin ifadesi i¢in birakilan bir
secki” olarak tanimlar (2005: 2).

Farkl1 kisilerin yaptig1 birbirinden degisik tanimlarin yaninda ikinci Diinya Savasi sonrasinda
(1947) belgesel alaninda diinya birligi i¢in yapilan caligsmalarda 14 ulus tarafindan altina imza
konulan tanimi bura da deginmek gerekir: “Belgesel film, seliiloidin {izerine kayit yapmanin
tim yontemleri ile gercekligin herhangi bir goriintiiniin yorumlanmasi, olaylara dayanan
cekimler ya da olugsumlar ile bir duyum ya da neden yaratma, insanin bilgi ve kavramasini
genisletme, ekonomi, kiiltiir ve insan iliskilerine yonelik ¢oziimler sunma ve uyarma amagh
yapimlar ortaya koymak anlamina gelmektedir” (Rotha, 2000:22).

Tiim bu tanimlar1 gerekli bulmakla beraber Saunders’in de altin1 ¢izdigi gibi “anlami bunca
hirpalanmis, daima biiyliyen ve neredeyse tanimi geregi herhangi bir tanima izin vermeyen”
(2010: 18) belgesel sinema sanatin tiim kollarinda oldugu gibi sinirlarinin ¢izildigi tek bir
tanimin1 yapmamiz miimkiin degildir.

Tarihsel siirece bakildiginda 6ziinde sinemanin dogusu ve ilk filmlerle birlikte belgesel
sinemanin da dogdugu sdylenebilir. Ancak sinema tarihi igerisinde ilk film gdsteriminden
ceyrek asir sonra “belgesel” film ifadesine rastlayabiliriz. Diger tiirler gibi belgesel filmin de
kendine has 6zellikleri olan bir tiir olmadigin1 ve birdenbire, iiretim bi¢imi ya da manifesto
olarak ortaya ¢ikmadigini vurgulayan Rotha bu tiiriin materyalist nedenlerle, belirli bir siirecin
otesinde var oldugunu sdyler. Rotha belgesel filmin baglangici olarak ise Flaherty’nin “Kuzeyli
Nanook” (1922) filmini takiben, Vertov’un calismalar1 (1923) Cavalcanti’nin “Yalnizca
Saatler” (1926) ve Grierson’un “Balik¢1 Tekneleri” (1929) filmlerini kronolojik olarak siralar
(2000: 52-53). Bu konuyu daha iyi anlayabilmek i¢in sinemanin dogdugu yillara donerek
Lumiére Kardesler ve Mélié¢s’in iirettigi filmlerin ayrimina géz atmak gerekir. Sinema isi ile
ugrasmadan once imgesel (kurmaca) filmin Onciisii Meliés’in kariyerine illiizyon gosterileri
yapan bir tiyatrocu olarak baslamis olmasina karsin belgesel filmin Onciileri olarak
nitelendirilebilecek Lumiére’lerin fotografgilik yapiyor olmasi tesadiif degildir. Urettikleri
filmlerine yaklagimlar1 da giinliik hayatta yaptiklari islerin paralelinde gelismistir.

Bu baglamda belgesel ve belgesel olmayan filmin ne oldugu konusu ge¢miste oldugu gibi
giinimiizde de hala tartisma konusu olmustur. Suha Arin bu tartismaya katilarak, belgesel
filmde gercekler ve dogrular konusunda diiriist olmak kosuluyla mizansenli ya da mizansensiz
cekimler yapilabilecegini belirtir. Bu noktada temel kosul olarak “veriler konusunda diiriist
olmak” ilkesine bagl kalarak belgesel sinemanin insan ve onun iirettikleriyle ilgili her konuyu
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kapsayabilecegini soyler. Arin, kendisinden Once yapilan siniflandirma olan ve sinemayi
imgesel ve imgesel olmayan filmler olarak ayrimlayan diisiinceyi benimsedigini ifade eder
(Kuruoglu, 1990).

Bu yaklasim bi¢imini kendisi de Arin’in 6grencisi ve ¢alisma arkadasi olan Hakan Aytekin’in
imgesel (kurmaca) ve belgesel film ayrim1 noktasinda diislinceleri ile detaylandirmak gerekirse:
Kurmaca film kavraminin Ingilizce “fiction” sdzciigiiniin karsilig1 olarak kullamldigi ancak
bunun Tirkge “uydurma” kelimesinin barindirdigi olumsuzlugu ¢agristirdiginin altini gizer ve
“kurmaca” yerine imge kelimesinin diig-hayal anlamindan tiiretilmis “imgesel” sozciigiinii
kullanmay1 tercih eder. Sinemanin iki temel tiiriinii ayirma noktasinda filmin siiresi, konulu-
konusuz olmasi, kurgusal olup olmadig1 gibi ayrimlarin yanhshigma vurgu yapar. Imgesel film
ile belgesel film arasinda ana ayrimin “gériintiilen konunun ne oldugu” noktasinda yattigini
ifade eder. Yani imgesel film yonetmenin kendisi tarafindan olusturulan diigsel bir gerceklik
iizerine kurulurken, belgesel filmin, dis gercekligin kendisi {izerine kuruldugunu soyler (2017:
16-17). Bu ¢alismada da kurmaca kavrami yerine imgesel ifadesine yer verilecektir.

Bu konuda sinema kuramcisi Siegfried Kracauer daha isin en basinda imgesel ve belgesel film
ayriminin gerceklesmis olmasini sorgular. Ilk filmleri “tam bir gercekci” olan Lumiére’in
karsisina  “sanatsal imgelemini dizginlerinden kurtaran” Meliés’i koyar. Kracauer,
Lumiére’lerin fotografik gercekgiliginin yani dogada olan hareketlerin rastgele goriintiilerini
kaydetmesine karsilik Meliés’in hayali, masals1 bir olay 6rgiisii olusturdugunun altin1 ¢izer
(2015:109-113).

Ancak ne var ki terim olarak belgesel ifadesinin sinemanin icadmin ilk yillarinda
kullanilmadigimi goriiriiz. Sinemanin emekleme yillarinda elbette ki bugiin anladigimiz
anlamda belgesel olarak adlandirilabilecek filmler {iretiliyordu. Ancak bu tanimlama seyahat
filmlerinde oldugu gibi konularina atif yapilan kategorik bir ayrim i¢in kullaniliyordu. Belgesel
terimini ilk kez Ingiliz hiikiimeti i¢in ¢aligan John Grierson tarafindan Amerikal film yapimcisi
Robert Flaherty’nin Moana (1926) filmi i¢in kullanmis ve hala esnek bir terim olan belgeseli;
“gercekligin sanatsal temsili” olarak tanimlamistir (Aufderheide, 2007: 3). Grierson New York
Sun’da (8 Subat 1926) yayimlanan yazisinda Moana filmine konu olan geng ve ailesi igin
“belgesel degeri var” ifadesini kullanmistir. (McLane, 2012: 4). John Grierson’un 1930’lu
yillarda ortaya attig1 tanim olan “gercekligin yaratic1 sekilde islenmesi ve yorumlanmast”
ifadesinde yer alan isleme ve yorumlama kelimelerinin imgesel (kurmaca) filme gegise verilen
bir izne ¢agrisim yaptigini sdyleyen Nichols bu tanimi biraz daha gelistirmeyi onererek belgesel
filmlerin gergek durum ve olaylart konu edindigini ve bilinen olgulara saygi gostererek, yeni
dogrulugu kanitlanmamig olgular ortaya atmadiklarim1 soyler Belgesel filmlerin tarihsel

diinyadan dogrudan s6z ettigini ve imgesel filmler gibi bir alegori olusturmadigini belirtir
(2017: 27-28).

Belgesel teriminin ilk tanimina ait bu diisiincelerden sonra, belge-belgesel film sozciikleri
arasinda yagsanan farkli goriislere de kisaca deginmek gerekirse; Kuzeyli Nanook’u belgesel
filmin milad1 olarak goren Rotha’nin aksine Gilindes, Lumiére kardeslerin ilk caligmalarina
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isaret eder (Gilindes, 1998: 120). Benzer sekilde Kiiclikcan da Grierson’un belgesel film
kavramina daha sonra yolculuk ve egitici filmleri de kattigi tanima goére, Lumiére’lerin
filmlerinin de belgesel olarak sayildigini, hatta Gheorge Marinescu adli Romen nérologun
sinematograf araciligiyla yapilan bilimsel ¢aligma olarak adlandirdig1 ¢ekimlerin de belgesel
olarak nitelendirilebilecegini ifade eder (Kiiglikcan, 2013: 64-65). Elbette ki bu farkh
diistincelere yer verirken birinin digerine dogrulugunu ya da yanlighgini ortaya ¢ikarmak gibi
bir amag¢ giidiilmemektedir. Bakis acilarina gore belgesel sinemanin baslangicina dair bu
diisiincelere bakildiginda, bu farkliligi doguran ana sebebinin belge—belgesel kavramlarinin
nasil algilandigindan kaynakli oldugu sdylenebilir.Belge-belgesel kavramlarinin farkliligi
noktasinda; Belgesel filmlerde belgeyi-belgeleri kullanarak belgesel filmin olusturulabilecegini
soyleyen Arin, belgesel filmde akigi yonlendirenin yonetmen oldugunu ancak belge filmde
olayin yonetmeni yonlendirdigini vurgular (Kuruoglu, 1990).

Bu baglamda, teorik olarak her fotograf ayni zamanda bir belgedir. Dogal olarak birbiri ardina
gosterilen fotograflarin devinim yanilsamasiyla olusan her film bir belge 6zelligi barindirir.
Izledigimiz siradan bir Yesilgam filminde bile sokaklarda gezinen bir kamera donemin toplu
ulagim araglari, trafigi, kiyafet tercihi ya da sa¢ kesimi gibi bircok konu hakkinda bir belge
niteligi tasir. Bu noktada Aytekin, Erdogan Tokatli’nin 1965 yilinda yaptigi Son Kuslar
filminde oyuncu Ediz Hun ve Selma Gtineri’nin yolculuk yaptig1 vapur sahnesine dikkat ¢eker.
1965 yilinda vizyona giren filmin dogal dekorunda tesadiifen bir televizyon firmasina ait reklam
tabelas1 goriintiilenmistir. Bu televizyon firmasinin mensei, 1968 de ilk yayinini1 yapan TRT ye
teknik destek veren iilke ile ayni iilke yani Almanya olmasini diistindiiriictidiir (2017: 119-120).
Imgesel bir filmdeki sahnede tesadiifen ¢erceve icinde kalan bu reklam, giiniimiizde iizerinde
tartisilabilecek bir belge niteligi tasir.

Belgesel ve belge ayrimi tartismalarina farkli 6rnekler vermek miimkiindiir. Sinema sanatinin
bir kolu olan belgesel sinema da bir sanat eseri olduguna goére, mekanik, kimyasal ya da
elektronik yollarla olusturulan her goriintiiyii sanat eseri olarak niteleyen Jack C. Ellis film
sistemini ilk olarak ortaya ¢ikaranin Louis Lumiére oldugunu ilk filmlerinin ise sanat eserinden
ziyade giinliik anlarin belgeleri ve ticari bir tamitim faaliyeti oldugunu sdyler (Altunay,
2004:106-107). Belgesellerin belge olmadigini dile getiren Nichols’a gore, belgesel filmlerde
belge ve olgular1 kullanan film yapimcis1 bu malzemeyi kendi bakis acisina gore yorumlar ve
bunu genellikle anlamli ve etkileyici bir sekilde yapar. Nichols belgesel filmlerin diger filmlerle
olan iliskisini agsagidaki sekille aciklar:
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salt goriintii
haber goriintiileri

Be|gese| televizyon habercilidi Belgesel n|$|

sirket filmleri ya da

Film sponsorlu filmler Film

Gorsel 1. Belgesel filmlerin belgesel dis1 filmlerle iliskisi

Semada belirtilen kesisme noktasinda ¢oziimlemeyi yapacak elestirmenin amaglarina gore
belgesel ya da belgesel dis1 olarak siniflandirilabilecek filmler yer alir (2017:164-165).

3.SINEMATOGRAFI VE GERCEKLIK iLiSKiSi

Yunanca iki kelime olan kinema (hareket) ve graphos (yaz1) kelimelerinin birlesiminden olusan
sinematografi kelimesi hareketle yazmak anlamina gelmektedir. Ancak sinematografi sadece
kameranin oniindekileri goriintiiledigi basit bir kayit islemi olmaktan ziyade, herhangi bir
filmin diyaloglar ve hareketlerden olusan icerigine anlam ve alt metin katmanlar1 eklemek i¢in
kullanilan tiim yontem ve tekniklerin genel adidir. Sinematografi: diisiince, duygusal ifade gibi
sOzIii olmayan tiim iletisim bi¢cimlerinin gorsel terimler haline getirildigi bir siiregtir. (Brown,
2008: viii). Agirlikli olarak gorsel bir arag olan sinema goriinmeyen seyleri (akil-goniille ilgili
seyler) sadece dolayli olarak ifade edebilir. Teknik olarak her film birbirinden bagimsiz
hareketli goriintiilerin birlesiminden olusur. Ancak bu siirecin deneyimleme bi¢imi farkhidir,
film bir tlir “duyumsayislar seli” ya da devasa bir gostergeler denizidir. Sinemacinin buradaki
gorevi, izleyicinin bu deneyimini sekillendirmek iizere gostergeler akisini diizenleyerek
aktarmaktir. Bu gorsel bilgi akisini yerlestirme ve diizenleme yontemi, filmdeki gercekligi ve
izleyicinin filme yiikleyecegi anlami belirler (Hunt vd, 2012: 23).

Bu akisin olusturdugu hareketli goriintiilerden olusan sinematografi hi¢ kuskusuz bir gosterge
sistemidir. Filmsel gostergenin gergekle iliskisini Adanir su sekilde aciklar: Filmsel gosterge
devingen bir renk ve 151k huzmesidir ve gercek degildir. Ancak seyircide gerceklik algist
yaratan ve iigiincii bir boyut saglayan bir tiir rolyef gibidir. Giinliik hayat1 oldugu gibi ya da
yeniden diizenleyerek aktaran sey de sinematografik inandiriciligin en 6nemli kosulu olan
gorlintiiden sonraki “devinimdir” (Adanir, 2003:53). Metz sinemada gergeklik izlenimini
aciklamak gerektiginde, basroliin devinime diistligiinii sdyler. Clinkii hayata 6zgili gosteriler de
devingendir. Sabit fotograflara canlilik ve 6zerklik kazandiran devinim bu goriintiileri yapismis
olduklar1 diizlemden kopartarak onlar1 sinema perdesinde birbirinden bagimsiz goriintiiler
olarak algilanmasini saglar (Metz, 2012: 22).
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Giliniimiliziin modern insanm1 bu gdsterge sisteminden olusan sinemayi1 Ogrenmek zorunda
kalmamuistir. Clinkii anadilini kendiliginden konusan bir cocuk gibi dogdugu ilk glinden itibaren
bu gorsel dil i¢inde hayatini siirdiirmektedir. Ancak sinemanin ilk yillarinda ya da daha dogru
bir ifadeyle sinemayla ilk kez tanisan her insan o dili anlama konusunda farkli sorunlar
yagsamistir. Lotman’in bu konuda Béla Balazs’tan aktardigi kisa hikayede: Egitimli bir geng kiz
caligmak i¢cin Moskova’ya gelmistir. O zamana kadar hicbir sekilde sinemaya gitmemis bu geng
kiz1 igvereni komedi tiiriinde bir film izlemeye gonderir. Kiz sinemadan rengi solmus ve asik
bir suratla eve doner. Isvereni filmi nasil buldugunu sordugunda, kiz 6fkeyle yanit verir. Bu tiir
korkung seylere Moskova’da nasil izin verildigini sorgular. Ciinkii o kiz sinemada kesik bir kol,
bir kafa ve bacaklar gormiistiir. Kiz sinemada izledikleri karsisinda Griffith’in Hollywood’da
ilk kez ayrint1 ¢ekimi uyguladiginda izleyiciden aldig1 tepkilere benzer bir tepkiyi gosterir
(1986: 43-44). Sinema dilinin film izlenerek dgrenildigini sdyleyen Giingdr de farkli bir 6rnek
aktarir: Bir film yapimcisi tarafindan yerlilere film gosterimi yapilir. Gosterim sonrasinda film
hakkinda goriisleri sorulan yerliler filmde en ¢ok birbirini kovalayan tavuk ve horozlari
begendiklerini ifade eder. Boyle bir goriintiiden habersiz film yapimcilart filmi dikkatli bir
sekilde tekrar izlediginde 6nde konusan oyuncularin ardinda ¢ergeve iginde goriilen tavuk ve
horozlari fark edebilir (1994:17-18). Goriilityor ki sinema filmi olusturan sinematografik 6geler
herkes tarafindan ayni sekilde algilanmaz. Ayni toplum i¢inde yasayan insanlarin yas, cinsiyet,
egitim ve hayat tecriibeleri gibi farkliliklara goére izledikleri goriintiilere farkli anlamlar
yiiklemeleri muhtemeldir.

Bir dili anlamak i¢in onun 6grenilmesi gerektigini vurgulayan Lotman, filmin kendine 6zgii
bir iletisim dizgesi oldugunu sdyler. Ciinkii yonetmen, oyuncu, senarist ya da film yapimcisinin
irettigi filmle bir seyler anlatma ¢abasi vardir. Her film izleyiciye gonderilmis adeta bir mektup
ya da bir bildiri gibidir. Bu yiizden o mektubu okuyabilmek i¢in onun dilini bilmek gerekir.
(1986: 10).  Bu noktada sinematografiye hakim olabilmek i¢in iki temel noktada yetkinlik
gereklidir:

1- Teknik yetkinlik olarak sinematografi
2- Dilsel yetkinlik olarak sinematografi

Sinema, teknik yetkinligi yani kameranin mekanik olarak iirettigi hareketli goriintiiler
aracilifiyla dilsel bir yetkinlik olusturan “diistinen bir makinedir.” Bu mekanik “yeniden
tiretme” kabiliyeti diisiinceyi otomatik olarak saglayamaz. Ciinkii sinemanin dilsel yetisi teknik
yoniinden ziyade 0znel tercih-tercihler gerektiren “sinematografik operasyon”larin birlesmesi
ile miimkiin olabilir (Gonen, 2004:88).

Miikerrem, teknik ama akilli bir ara¢ olan kameraya ruh ve bilin¢ kazandirilmas1 gerektigini,
bunun da kameranin olaylar1 ve karakterleri algilayisinin tipki bir insanin algilayist gibi
olmastyla miimkiin olabilecegini sdyler. Kameranin verdigi tepkilerin ardinda duygu ve zeka
olmas1 gereklidir. Kameranin yapacagi betimleme, bir insan gibi Ol¢iiliip bigilmeden,
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digiinlilmeden yapilacak olursa bunun gergcek bir betimleme olamayacagini vurgular.
Miikerrem’in Anatole France’den aktardigi sanatciy1 tehdit eden iki kabul olarak niteledigi
“zanaatc¢1 olup sanat¢1 olmayan ve sanat¢i olup zanaatgi olmayan” ayrimi noktasinda yukarida
belirtilen sinematografi icin gerekli iki yetkinligine isaret eder. Isin teknik yonii yani zanaat
kismi 6grenilebilir ve 6gretilebilir. Ancak sanatsal boyutu tipki1 Miikerrem’in de ifade ettigi gibi
“nakit para gibidir; cepte veya hesapta ya vardir ya yoktur” Sanatsal yetenek zanaat gibi
Ogrenimle kazanilamaz (2012:12-14). Farkli bir 6rnekte, film yOnetmeni roman yazarina
benzetilecek olursa, sinematografinin teknik yonii, okuma yazma kabiliyetine sahip olmaya
benzetilebilir. Yani bu yetkinlikte olan her kisi kendine has ciimleleri kdgida dokebilir ya da
baska bir kisinin yazdiklarini okuyabilir. Ama sunu biliyoruz ki okuryazar olan her kisi roman
yazacak yetkinlikte degildir. Elbette egitim alarak belli bir seviyede yazarlik kabiliyeti
artirilabilir ama 1iyi bir yazar olmak egitimle kazanilan bir beceriden ziyade dogustan gelen ve
icsel yeteneklerle ilgilidir.

4.SUHA ARIN SINEMASINDA SINEMATOGRAFI-GERCEKCILIK ILISKISI
VE FIiLM COZUMLEMELERI
Suha Arin, yonettigi filmlerini resmi egitim Oncesi ve sonrasi olmak {izere iki doneme ayirir

(Kuruoglu, 1990). Ahmet Oktan ise Suha Arin’in belgesel calismalari li¢ ana doneme ayirir.
Buna gore:

a) Resmi egitim dncesi donem

b) Basin Yaym Yiiksek Okulu’nda 6gretim gorevlisi olarak calistigi donem

c) Ozel sektdr donemi (Oktan, 99).

Resmi egitim sonrast filmleri noktasinda Hakan Aytekin, Suha Arin’in belgesellerinin
MTV’den 6nce ve MTV’den sonra calismalar olarak iki boliimden olustugunu soyler.
MTV’den o6nce tek sponsorun Tiirkiye Turing Otomobil Kurumu (T.T.O.K.) oldugunu ve bu
kurumla ¢alismanin daha rahat kosullarda ger¢eklestiginin altini ¢izer. Aytekin, T.T.O.K.un
projeyi manipiile etmeden, yaratici {iretimi sonuna kadar destekleyen ancak verdigi paranin
hesabin1 soran bir kurum olarak niteler. MTV 6ncesi donemde belgesel etigi ¢ercevesinde, bu
topraklarda yasayan insanlara bir belgeselci olarak ne yapilabilecegini diisiinmek Arin ve
ekibinin tek kaygisidir. Ancak 12 Eyliil sonrast Turing Otomobil Kurumu eski giiciinii
kaybeder. Yine askeri darbe sonrasi egitimci gorevinden ayrilmak zorunda kalan Suha Arin’in
Istanbul’a gelmesinin ve MTV kurulusunun ardindan sponsorluk iliskileri farklilagir. Artik
sponsorlar icerige miidahale etmeye baglamistir. Ayrica Suha Arin’in yonetmenlik vasfinin
yanina bir de yonetici rolii eklenmistir. Aytekin, yoneticilerin iglerini zaman ve biit¢ce agisindan
en ekonomik bi¢cimde ¢ozmek isterken yOnetmenin ayni isi yaraticilifi sonuna kadar
kullanabilecegi bir alanda yapmak istedigini vurgular. MTV’den sonra Armn’in yonetici ve
yonetmen rolleri arasinda ¢eligki yasadigini sayet ikisi arasinda bir denge kurabilmis olsa bugiin
cok daha farkli bir MTV olabilecegini ifade eder (Colgegen, 2006: 201-202).

Resmi egitim Oncesi donemi incelendiginde Arin’a yon veren en onemli faktoriin agabeyi
Stireyya Arin oldugu goriilebilir. Agabeyi ile birlikte “Ansiklopediden Sayfalar” adiyla yaptig
program Arin’a ilk kez sinema alaninda ¢alismasinin yolunu agar. Bu programdaki basarili
calismalar1 iizerine bir giin Ogretici Filmler Merkezi gorevlisi Tevfik Kumas, Arin ve
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agabeyine bir is teklifi sunar. Kendisine sunulan senaristlik teklifini kabul eden Suha Arin
Ogretici Film Merkezi i¢in “Trafik Emniyeti” ve “Baskent Ankara” adl1 30’ar dakikalik iki film
ceker. 1964 yilinda kurgusu tamamlanan “Trafik Emniyeti” filmi i¢in Arin anilarinda
“yonetmenligini yaptigim ilk filmdi” der (Colgecen, 2006:39).

Suha Armn, Ogretici Filmler Merkezi’'nde gorev yapmaya devam ettigi yillarda agabeyi
tarafindan Amerika’ya davet edilir. Howard Universitesi’nde egitimine baslayan Arm dncelikle
yabanci dil egitimini uzun yillar Hollywood’da oyuncu koglugu (Acting Coach) yapan Marion
Mc Michael’den alir. Bir yandan egitimine devam eden Arin diger yandan Kapital Film
Labaratuvarlari’nda makinist olarak ¢alismaya baslar. Burada ses uzmani Mr. Clink’den bir
filmde ses Orglisiiniin ne derece 6nemli oldugunu 6grenir. Kazandig1 deneyim ve tecriibelerle
sirketin ses kayit boliimiinde calismaya baslar. Arinin sinemaciligina en biiyiik katkilardan
birisi de Kapital Film Laboratuvarlari’nda tanistig1 Silvia Beths sayesinde olur. Beths’den “i¢
ritm-dis ritm nedir?” “Filmi ilgiyi canli tutmak i¢in neler yapilabilir, film nasil izlenebilir
kilimir” gibi incelikleri 6grenir. Suha Arin’in Amerika’da aldig1 egitiminden 6grendigi sadece
teknik bilgi degildir. Tiim hocalarinin ortak yonii; hepsinin de uygulama yapmis sektorde
calismis kisiler olmasidir. Arin’in dersine giren hocalar1 bir yandan sektérdeki projelerde
iiretime devam ederken diger yandan bilgi ve birikimlerini ders verdikleri 6grencilerine aktaran
kisilerdir. Arin hocalarinin bunu ekonomik bir zorunluluktan dolay1 degil bir hayat felsefesi
olarak benimsedikleri i¢in emeklilik diisiinmeden bedenleri elverdigi Ol¢lide yasam boyu
stirdiirdiiklerini gozlemler. Arin’1n ileride Tiirkiye’de kendi derslerinde de uygulamaya calistigi
“Uretim iginde egitim, egitim i¢inde {iretim” olarak dzetledigi diisiincenin temelleri burada atilir
(Colgecen, 2006: 46-54). Arin, Universitede gerek teorik derslerde gerekse pratik anlamda
okulun gbzde 6grencilerinden biri olur. Washington DC’de siyahilere egitim ve is bulma gibi
faaliyetler yiiriitmek kurulan “Pride” adindaki siyahi &rgiitii, Howard Universitesi’ne kendileri
hakkinda belgesel bir film yaptirmak i¢in basvurur. Universite’deki hocalar1 bu gérev i¢in Suha
Arin’1 uygun bulur. Arin Amerika’da ilk belgesel filmi olan Gurur’u (Pride) 1968 yilinda
tamamlar. 30 dakikalik “Gurur” filmi Washington Dc ve gevresine yayin yapan Metro-Media
adl1 yerel televizyonda yayinlanir (Colgecen, 2006: 64-65).Arin’in Amerika’daki yillar1 1973
yilinda NBC Genel Miidiirii’nden aldig: bir is teklifi ile Tiirk vatandagligini birakip Amerikan
vatandagli§ina gegme noktasinda ikilem yasamasina kadar devam eder. NBC’de yliksek maagla
baslayacagi ve kisa slirede yonetmenlige gecis yapabilecegi bu cazip teklife ragmen iilkesine
olan sevgisi ve hasreti agir basar ve birkac ay gegmeden Tiirkiye’ye kesin doniis yapar.

Tiirkiye’de 1971 yilinda ordu ydnetime el koymus, ardindan 1973 de serbest segimler
yapilmustir. Koalisyon hiikiimetinin iktidarda oldugu bir donemde is arayigina giren Arin’in
oncelikli amaci bilgi ve birikimlerini iiniversitede ders vererek gen¢ nesillere aktarmaktir.
Universiteden artan zamaninda ise belgesel filmler ¢ekmeyi planlar. Bu amagla Ankara
Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi'ne bagli Basin Yayin Yiiksek Okulu’na yaptigi
basvurusu kabul edilir. Ancak uzun bir siire giivenlik sorusturmasini beklemek zorunda kalir.

Arm, gilivenlik sorusturmasi sonuc¢lanana kadar gegen siireyi degerlendirmek ister. TRT
televizyonu 1969 yilinda yayin yapmaya baslamis ve o yillarda emekleme asamasindadir.
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Kurumda gordiigii yetersizlikleri fark eden Arin bu amagla TRT calisanlarina yonelik kurum
ici egitim vermek icin girisimde bulunur. TRT yonetimi tarafindan olumsuz yanit almasi
iizerine belgesel filmler tiretmek {lizere sponsorluk goriismesi i¢gin Tiirkiye Turing ve Otomobil
Kurumuna bagvurur. Bu bagvurunun olumlu ge¢mesi ile Arin’in belgesel film yapim siireci
baslar.

Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu Genel Miidiirii Celik Giilersoy tarafindan Arin’a saglanan
imkanlar Tiirk Belgesel Sinemasi agisindan énemli bir kilometre tasidir. Arin kurum adina
1974-1990 yillar1 arasinda toplam on filmin yonetmenligini yapar. Resmi egitim sonrasi Arin’in
yonettigi filmleri 1974’de géreve basladig1 Ankara Universitesi Basin Yaymn Yiiksek Okulu
(Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi) yillarinda egitimci gorevine paralel olarak Ankara’dan
yiiriittiigii belgesel filmler ve bu gérevinden ayrilip Istanbul’da yasamaya basladiktan sonra
yonettigi filmler olarak degerlendirilebilir. Kendi imkanlariyla cektigi Tahtacit Fatma ve
tamamlanamayan Server Tanilli’nin hayatin1 konu alan “Bir Uygarlik Tarihi Dersi” adl1 ¢calisma
disindaki tiim filmleri sponsorluklarla gergeklestirilmis projelerdir. Arin’in Tiirkiye Turing ve
Otomobil Kurumu sponsorlugunda yonettigi belgesel filmler iki baslik altinda toplanabilir.

a) Dizi Belgeseller
Hattilerden Hititlere (1974)
Midas’in Diinyas1 (1975)
Urartu’nun Iki Mevsimi (1977)
Likya’nin Sonmeyen Atesi (1978)

b) Monografik Belgeseller

Safranbolu’da Zaman (1976)

Istanbul’un Cagirdig1 Su (1977)

Kapaligarsi’da 40.000 Adim (1980)

Dolmabahge ve Atatiirk (1981)

Kariye (1984)

Hiiseyin Anka ile Sinan’1 Yeniden Yorumlamak (1990)

Turing Otomobil Kurumu i¢in c¢ekilen filmlerde Arin, dizi belgesellerinde Hititler’den
baslayarak, Frigler, Urartular, Likyalilar, Karyalilar ile devam eder. Anadolu’da ge¢miste
yasamis uygarliklardan Selguklu ve Osmanli’y1 da i¢ine alarak Cumhuriyet donemine kadar
uzanan calismalara imza atar. Monografik ¢alismalarinda ise Istanbul merkezli ¢alismalarm
yaninda Safranbolu’da Zaman filminde oldugu gibi o yillarda 6nemi kavranamayan konular1
giindeme tasir. (Colgecen, 2006: 83)

3.1.Suha Arin Belgesellerinde Omurga ve Sinematografi

Suha Arin belgesel filmlerinde omurga veya iskelet olarak adlandirdigi ve filmin bu yap1
lizerine inga edildigi bir kavram ortaya koyar. Arin bu kavrami “Miizikte bile bir ana tema
vardir, belgeselde de bu farkli degildir, ben ona omurga derim, belgeselde de onu bulur, onu
etlendiririm. Tipki bir tekne yapimi gibi” sozleriyle agiklar (Aytekin, 2008:249). Suha Arin, bir
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belgeselcinin oncelikle omurga sorunu ¢ézmesi gerektigini belirtir. Omurga olustuktan sonra
derli toplu hale getirilen film konusu daha izlenebilir hale gelir. Arin bu sayede konunun daha
kolay islenecegini ve izleyici sikmayan bir film olusturulabilecegini soyler (Colgegen,
2006:176).

Bir belgeselin omurgasi-iskeleti nasil olugturulma siirecinde Arin, ¢ok titiz davranir. Belgesel
film omurgasini olustururken Armn’m uyguladigi formiilasyonu Ozgen, “film masa basinda
yapilir, alanda yapilmaz” sozleriyle 6zetler. Yani belgesel filmin nasil yapilacagi oncelikle
masa basinda “sen bu belgeselde ne anlatacaksin? Gergekligin bilgisini nasil aktaracaksin? Sen
bu gerceklik bilgisi ile ilgili ne biliyorsun? Arin, bu sorulara cevap bulmadan ortaya konulacak
filmin anlatiminin zayif olacagina inanir. Bu sebeple Arin tiim filmlerinde arastirma ve
yorumlama yani baglangi¢c asamasini cok 6nemser. Bu baglamda film ekibi ve 6grencilerin de
katildig1 “sagmalama seanslar1” diizenler. Bu seanslarda farkli yazili kaynaklar aragtirilir, film
ekibindeki herkes okuyup altini ¢izdigi konularla masaya oturur. Bu siiregte yasanilanlar
Ozgen su sekilde dzetler: “Bu veriler filmin icerisine uygun bir sekilde nasil dahil edilebilir?
Saatler hatta giinler siiren bu tartisma ortaminda Suha Arin ya da en acemi 6grenci fark etmez
herkes esittir. Herkes istedigini sOyleyebilir. Daha sonra bu bilgilerin hangileri kullanilir hangisi
kullanilamaz? Hangi bilginin dogada ya da diinyada nesnel karsilig1 yok?” Bu bilgiler 1s1g1nda
yeniden bir insa siireci baslatilir. Ozgen sagmalama seanslarinin nasil isledigine ise su sekilde
bir ornek verir: “Cumhuriyetin ilk yillarinda halk evleri tarafindan yaymlanmis dergiler
aragtirthirdr.  Ciinkii bizim kiiltiirel taramamiz o donemlerde yapilmis. Sonrasinda bu
caligmalarin yenilendigi ciddi bir ¢alisma da maalesef olmamis. 1930’Iu yillarda yapilmis bu
derlemelerden 1970-80’li yillarda yararlanmaya bagladiginizda araya baska kaynaklar giriyor.
Ayni konu hakkinda 1960’larda ayn1 bolgede baska bir arastirma yapilmis. Bu ikinci bilgi size
birincinin inkarmi gdsteren bir sonug veriyor. Ornegin Eski Evler Eski Ustalar serisi i¢inde
Sisler Kovulunca filminde “sis kovma” figiirii vardir. Kaynaklarda rastladik ki sis konusu o
cografyada ¢ok dnemli. Sis o kadar kaliyor ki insanlarin giindelik islerini engelliyor. Gegmis
yillarda “sabi siibyan” denilen ya da kii¢lik yasta ¢cocuklarin ellerine siipiirgeler verilerek sis
kovma ritiieli yapilirmig ama bugiin yok. Kaynaklardan edindigimiz bilgiler 15181nda, bdlgenin
kiiltiirtinde bu ritiielin 6nemli bir yeri var. Bu 6n arastirma ve tartismalar sonunda bu ritiielin
mizansen olarak yeniden ¢ekilebilecegi kararlastirilirdik” (Ozgen:2018).

Ozgen’in yukarida verdigi 6rnekte oldugu gibi Arin’m tiim filmlerinde “omurga” olarak ifade
edilen ve belgesel filmin ana iskeletini olusturan kavram yogun bir arastirma siireci sonrasinda
ortaya c¢ikar. Arin’in On arastirma siirecine verdigi 6nemi gosteren bir bagka 6rnek Urartu’nun
Iki Mevsimi adli belgesel film yapim siirecinde yasanir. Giircii Prof. Dr. Melikisvili’nin
Urartular hakkinda hazirladig: kitabi heniiz basilmadigi i¢in, kendisi ile iletisime gegilir ve
caligmasinin fotokopileri temin edilir (Colgecen, 2006:114). Yazili kaynaklarin arastirilmasi
yaninda Arin, tiim ¢alismalarinda alaninda uzman bilim insanlarindan olusan bir danisman
ekiple calisir. Boylece belgesel ekibi heniiz ¢cekimlere baslamadan konu ile ilgili bilgilerle
donanmis bir konuma gelir.
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Yapilan 0n arastirmalar sonrasinda ¢ekime baslandiginda Suha Arin belgesellerinin omurgasi
icinde yer alan bir diger unsur ise “ilginglik™tir. Tiim 6n arastirmalar ve hazirliklara ragmen
belgesel filmin dogas1 geregi ¢ekim siirecinde ortaya ¢ikan “ilging” unsurlar belgesel filmin
icine dahil edilir. Ornegin Safranbolu’da Zaman filminin ¢ekimlerinde bdlgede hizmet veren
itfaiye erlerinden birinin Suha Arin’a gelerek “bizim kdyii de ¢ekecek misiniz?” Sorusu lizerine
Arn ve itfaiye eri arasinda gegen diyalog filmin igerigine Goveren Kdyii’nlin de dahil
edilmesini saglar. Goveren Kdyii halki tarafindan gegmiste asir1 geyik avi sebebiyle Geyikli
Baba olarak anilan bir kisi tarafindan lanetlenme hikayesini Arin filminde g¢evre koruma
bilincine vurgu yapmak icin kullanir. (Ustiinipek: 2005) Arin filmin ana temastyla dogrudan
ilgili olmayan bu hikayeye gecisi Safranbolu evlerine ugur getirmesi i¢in asilan geyik
boynuzlarinin yakin ¢ekimi (Gorsel 2) ile iliskilendirerek filmin anlatisi igine yerlestirir.

Gorsel 2.Safranbolu’da Zaman (1976) — Diinya Durdukc¢a (1988)

Arin’in ¢ekim siirecindeki bu esnek yaklasimi ¢ekim sonrast kurgu asamasinda da gozlenir.
Ornegin, Diinya Durdukga adli belgesel dizisinin 5. Béliimii’nde (Suya Hiikiim ki) sdyle bir
ifade vardir: “Sinan yaptig1 kopriilerle sulara hiikmetmeye devam ediyordu. Onun 1560-1570’1i
yillarda Trakya’da yaptig1 kopriilerin ¢cogunlugu Sokollu Vakfidir ve giiniimiizde hala
kullanilmaktadir.” Bu metnin hikayesini Adil Yal¢in su sekilde ozetler: “Mimar Sinan
tarafindan yapilan bir kopriiyli ¢cekecegiz. O tarihlerde koprii tarlalarin arasinda kalmas...
Kopriiniin ¢ekimini yaparken, buraya kadar geldik hi¢ degilse kdpriiden bir araba bir canl
gecsin distincesiyle uzun siire bekledik. Ciinkii Suha Hoca bize hep su sekilde telkinde
bulunurdu “bir insan gecerken goriinsiin, bir boyut olsun” Kurgu asamasinda akademik
danigmanlar ve yazili kaynaklar 1s181nda hazirladigimiz senaryo metnini okurken bir yanda da
filmi yiiriitliyoruz. Metinde bugiin kullanilmayan k&prii ifadesi vardi. Hoca goriintiide kopriiden
araba gectigini (Sekil 2) gordii. Hemen metni karalayip goriintiiyli geriye aldirdi. Tekrar
ylriitmeye basladik Suha Hoca metni tekrar okumaya bagladi. Bugiin hala kullanilmakta olan
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koprii... Iste film bu yani. Biz ¢ekimde arabay1 beklemesek 0 belgesel filmin metni o ilk
haliyle kalmis olacakt1” (Yal¢in:2017).

3.2. Suha Arm Belgesel Omurgasinda Insan, Zaman ve Mekan

Suha Arin i¢in “dag1 tasi ¢eken adam” seklinde haksiz bir elestiri siirekli dile getirilir. Ancak
bunun gercekte boyle olmadigi Arin’in filmlerinin geneline bakildiginda goriilebilir. Aytekin
bu eksik yarginin temelinde Arin’in belgesellerinde insan 6gesini yeterince kullanmamig
oldugu kadar insansiz filmlerinin daha bilinir olmasinda yattigin1 sdyler. Ayrica hicbir sanat
eseri doneminin sartlarindan bagimsiz olarak diigiiniilemez. Ciink{i Arin’in film trettigi yillarda
belgesel sinemacilar kiiltiir envartercisi gibi davranarak gerek maddi gerekse Kkiiltiirel
varliklarin korunmasi noktasinda kendilerine misyon edinerek insandan daha ziyade mekanin
one ¢iktig1 ¢alismalar iiretmislerdir. Aytekin Arin’in bu yaklasimin bir iiyesi oldugu kadar
baslaticilarindan da biri oldugunu belirtir (Aytekin, 2008:235).

Belgesel sinemada amacin toplanan belgelerden yola ¢ikaran bir film olusturmak oldugunu
vurgulayan Cakici, bahsi gegen belgelerin basinda “insan” unsuruna iligkin bilgilerin geldigini
soyler. Insanin kimligini ortaya ¢ikarmak icin basvurulacak yegane kaynak ise “insanin
mekan1” olacaktir. (Cakic1,2007: 40). Bu baglamda Arin’in filmlerinin genelinde insan unsuru
fiziki bir varlik olmaktan ¢ok felsefi acidan 6ne ¢ikar. Aytekin, izleyici agisindan mekanin,
insanin Oniine gegtigi algisinin Arin’in filmlerinde mekana ¢ok yer vermesi kadar mekana ¢ok
anlam yliklemesinden kaynaklanabilecegini vurgular. Arin filmlerinde mikro mekan ev (konak,
saray) makro mekan ise Anadolu’dur (Aytekin, 2008:235).

Arm’in filmlerinde insan unsurun zayif kalmasmin baska bir nedeni ise belgesel etigi
cergevesinde filmde goriinen kisilerin izninin alinmasi gerekliligidir. Bu konuda Arin,
Safranbolu’da Zaman filminin ¢ekimlerinde yasadiklarini su sekilde dile getirir: “En biiyiik
sikintim insanlarin ¢ok tutucu davranmalariydi. Mesela hayatin gectigi belli... Avlularda
oturma odalarinda, yatak odalarinda... Her yerde hayatin gectigi belli, halilar sedirler dosekler
minderler. Her sey var ama insan yok. Insanlara yalvartyorum ya su yatagi toplarken gekeyim.
Yahut bir sey yaparken, yemek yerken. Ozellikle kadinlar. Biz goriinmeyiz diyorlar. Coziim
icin bir kedi kullandim mesela, orada terlikler var dizi dizi. Yani burada yasam var. Bir de
harem selamlik iligkisini kuran bir déner dolap var. O dolab1 bir hanim kiz ¢evirsin istedim.
Hayir istemem. Yalniz elini ¢ekme fikrini kavga doviis kabul ettirdim. Safranbolu’da hanimlar
cerceveye girmek istemedi. Bir Yesilgam filmi zannediyorlardi” (Ustiinipek: 2005). Bu noktada
belirtilmesi gereken bir nokta ise insanlarin 6zellikle kadinlarin goriintiilenme konusunda
tutucu olmalar1 cografyaya ve kiiltiirel farkliliklara goére degiskenlik gdstermektedir.
Safranbolu’da Zaman (1976) filminde sadece bir elin goriintiilenmesi i¢in yogun g¢aba
gerekirken, Tahtac1 Fatma (1979) filminde ¢ocugunu emziren bir kadini (Sekil:4-2) filme almak
sorun olmamuistir.
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Gorsel 3.Safranbolu’da Zaman (1976) — Tahtaci Fatma (1979)

Suha Arin filmlerinin omurgasini olusturan insan ve mekan kavramlarinin yaninda yer alan bir
diger kavram ise zamandir. Ernst Cassirer canlt bir varligin i¢inde ge¢mis, simdi ve gelecek
zamanin bireysel dgelere ayrilmayacak bir sekilde bir biitiinlilkte oldugunu sdyler. Cassirer
canli bir varligi ge¢misini géz Oniinde bulundurmadan bir gecis noktasi olan “simdi’nin
gelecege basvurmadan betimlenemeyecegini vurgular (Cassirer,1997:67). Arin’in neredeyse
tim filmlerinde ge¢cmis ve gelecek zaman kavramlari {izerinden anlatiyr olusturdugu bir
yontemi vardir. Ayrica daha az kullandigi zamanin reel ve metaforik anlamlarinin bir araya
getirilerek karsilastirildig: ikinci bir yontemi daha vardir. Zaman kavraminin kullanildigr ilk
yontemde “ge¢mis” arzulanan, gelecek ise bir bilinmezlik i¢inde korkulandir. “Simdi” ise
Arin’in filmlerinde hemen hemen hig yer almaz (Aytekin, 2008:248).

Safranbolu’da Zaman filmi ge¢cmis ve gelecek kavraminin kullanildigi birinci yontem igin
ornek verilebilir. Geleneksel Safranbolu evlerine ve ge¢misteki ihtisamli giinlerine duyulan
0zlem, Safranbolu’nun etrafin1 kusatan apartmanlarin gelecekte bu giizelligi tamamen yok
edecegine yonelik korku ile yan yanadir. Urartu’nun ki Mevsimi adl1 filmi ise Arin’in zamani
reel ve metaforik anlamda kullandig: ikinci yonteme iyi bir ornektir. (Colgecen, 2006:114).
Urartu’nun gecmiste giiclii oldugu donemler ile komsu iilkelerin istilalar1 sonucu giiciini
kaybederek yok olmasi yaz ve kis mevsimi lizerinden egretilenerek filmde ele alinir.

Suha Arin filmlerinde 6ne ¢ikan ya da daha baskin kavram, iilkenin i¢inde bulundugu siyasal
yapiya ve sponsorluk iliskilerine bagl olarak degiskenlik gosterir. Ornegin, Anadolu
Uygarliklarindan Izler dizisi sponsor firmanin (TTOK) faaliyet alam ve yontemleri
dogrultusunda mekéanin o6ne c¢iktigr filmlerdir (Aytekin, 2008:253). Arin’in Anadolu
Uygarliklarindan Izler dizisi, Safranbolu’da Zaman, Istanbul’un Cagirdign Su, Likya’nin
Sonmeyen Atesi, Dolmabahge ve Atatiirk, Kariye, Diinya Durdukc¢a ve Sinan’in Anilari,
Topkap1 Saray1 ve Ayasofya filmleri insanin neredeyse hi¢ yer almadig1 ya da felsefi olarak
islendigi filmlerdir. Arin’in TRT icin yaptig1 haber belgeselleri, Bilgeler ve Ustalar serisi,
Camin Teri, Tahtac1 Fatma, Hiiseyin Anka ile Sinan’1t Yeniden Yorumlamak ve Denktas’in
Fotograflar1 adli projeler insan unsurunun &ne ¢iktigi filmlerdir. Kula’da Ug Giin, Firat Gol
Olurken, Eski Evler Eski Ustalar ve Altin Kent Istanbul filmlerinde ise insan-zaman-mekan
kavramlar1 birlikte yer aldig1 goriliir.
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3.3. Suha Arin Filmlerinde Sinematografi

Calismanin sinematografi baslig1 altinda sinematografi kelimesinin kinema (hareket) ve
graphos (yazi) kelimelerinin birlesiminden olustugu ve hareketle yazmak anlamina geldigine
deginilmisti. Sinema icadinin ilk yillarinin ardindan emekleme donemini atlatip hikaye
anlatmaya basladig1 giinden itibaren hareketin kayit edildigi teknik bir islemin Otesine
geemistir. Tipki bir yazarinin kelimeleri kullanarak olusturdugu ciimlelerde oldugu gibi sinema
da sinematografik imkanlarin kullanildig1 bir anlatim bi¢imidir. Suha Arin’1n sinematografisine
deginmeden dnce o yillarda ¢ekimlerin hangi teknik sartlarda yapildigina anlamaya c¢alismak
faydali olacaktir. Oncelikle altinin ¢izilmesi gereken unsur Suha Arm, belgesellerini film
formatinda ¢ekmistir. Gilinlimiiz teknolojisine kiyasla film formatinin 1518a duyarliligi daha
diisiiktiir. Yani 15181 az oldugu kosullarinda film formatinda ¢ekim yapmak i¢in yapay 1s1k
kaynaklar1 kullanmak gerekir. Ayrica giinlimiize kiyasla Suha Arin ve ekibinin kullandigi
kamera ve diger ekipmanlar agir ve tasinmasi zordur. Ornegin Arin’in sesli cekim yapabilmek
icin 1988 yilinda satin aldig1 Mitchell film kamerasinin agirligi 35kg aksesuarlari ile birlikte
65-70 kg oldugu i¢in sadece roportaj gibi sesli ¢gekim gerektiren planlarda kullanilir.

Suha Arin’1n filmlerinin 6nemli bir boliimii ham filmin bulunamadigi, bulundugu zamanlarda
ise karaborsada yiiksek fiyatlarda oldugu kosullarda ¢ekmistir. Bu baglamda altinin ¢izilmesi
gereken bir konu, Arin projelerinde &grencilerinin yetigsmesi i¢in ham film maliyetlerinden
kacinmadigidir. Armn’in bir¢cok filminde goriintii yonetmeni ve kameramanlik gorevini
{istlenmis olan Turhan Yavuz “Kula’da Ug Giin” adl1 belgesel filmin ¢ekimlerinde yasananlar
su sekilde anlatir: “Film ¢ekimine katilan 40 kadar 6grenciyi 10 gruba ayirmisti. Her 6grenci
grubuna bir kutu 35 mm film verdi. Bugiin bir kutu ham film 370 bunun da pozitife basilmasi
370 banyosu vb. yaklasik 1000 dolarlik bir masraf, 10 grup i¢in 10 bin dolar. Gliniimiizde boyle
bir masrafi higbir egitimcinin karsilayacagini diistinmiiyorum. O projede bize bu inisiyatifi ve
destegi verdi. Her dgrenci belirli bir plan1 ¢gekti ve filmin finali bu sekilde tamamlandi” (T.
Yavuz ile kisisel iletisim 1 Agustos 2017).

Film formati ile ¢ekimin tiim maliyetlerine ragmen Suha Arin’in “olmazsa olmazlar1” teknikleri
vardir. Bunlarin basinda her ¢ekim 6ncesi gri kart cekiminin yapilmasini ister. Gri kart ¢cekimi
giiniimiizde elektronik kameralarin beyaz ayar1 (white balance) olarak bilinen teknigin film
formatindaki karsiligidir Farkli 151k kosullarinda yapilan ¢ekimlerde film {izerine diisen 15181n
laboratuvar ortaminda dogru renkte basilabilmesi, her plan 6ncesi ¢ekilen gri kart ile yapilacak
analize baglhdir (Brown, 2008:143). Bu analiz sonucu baskida siirecinde film 6niine konulan
filtreler araciligiyla renk diizenlemesi yapilir. Aytekin, gri kart cekiminden kaynaklanan maddi
kiilfeti su sekilde anlatir: “Gri kart yontemi o yillarda Yesilcam’in kullanmadigt bir teknik.
Clinkii gri kart i¢in bir saniyelik daha iyimser bir tahminle yarim saniyelik bir goriintii
cekildigini diigiintirsek otuz planlik bir ¢ekimde 15 saniye “bosuna” film ¢ekilir. Ham filmin
bulunmadig1 ya da karaborsadan yiiksek maliyetlerle bulunabildigi donemler. Bir projede 50
kutuda yaklasik 750 saniye yani 12 dakikalik bir siire gri kart ¢ekiliyordu. Bir kutu film ile 4
dakika ¢ekim yapabilirsiniz. (16mm filmde 1 kutu film ile 10 dakikalik ¢ekim olabilir). Yani
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demek oluyor ki 50 kutuluk projenin 3 kutusu sadece gri kart ¢ekimi i¢in kullaniliyor. Bu kadar

film bosa harcaniyor gibi goriinse de renk diizenlemesi i¢in son derece onemli bir tekniktir
(Aytekin:2018).

Suha Arin’in olmazsa olmaz ¢ekim tekniklerinden bir digeri ise her ¢ekim Oncesi defalarca
prova yapilmasidir. Giiniimiiz teknolojisinde saatlerce tekrar ¢ekim yapmak miimkiindiir.
Ancak film formatinda yapilan ¢ekimlerde film maliyetini hesaba katmak ve provalar sonrasi
esas ¢ekimi yapmak zorunluluktur. Suha Armn 1/4 -1/5 oranda ¢ekim yapan bir yonetmendir.
Yani tamamlandiginda 10 kutusu kullanilacak ¢ekim igin yaklasik 40-50 kutu ham film
kullanir. Adil Yalgin o giiniin Tiirkiye’sinde bu oranin ¢ok yiiksek oldugunu sdyler
(Yalgmn:2017).

Suha Arin’mn her ¢ekimde kullandig: ve film maliyetini artiran bir diger teknik ise ¢ekimlerde
kameranin bir siire 6nce kayit yapmaya baslatilmasidir. Kamera ¢ekime basladiktan yaklagik 1
veya 1 buguk saniye kadar bosa dondiiriiliir. Daha sonra kamera hareketi ya da ¢ekilen sahne
icindeki mizansen baslatilir. Kamera hareketi ve mizansen tamamlandiktan sonra da ¢ekimin
basinda oldugu gibi bir siire daha kamera kayit etmeye devam eder. Bu uygulamanin sebeplerini
Turhan Yavuz “Ortada kullanilan bir goriintii bu goriintiiniin basinda ve sonunda kesilip
atilacak fazladan bir miktar goriintii olurdu. Ciinkii kullandigimiz kameralar sabit devirli
degildi. Degisken devirli motorlart oldugu icin biz saniyede 24-25 devri yakalayabilmek i¢in
kameray1 bir siire calistirmamiz gerekirdi. Takometreden takip ederek motoru el ile ayarladik.
Saniye de 24 ya da 25 kare kayit edecek sekilde ¢ekim yapilirdi. Boylelikle sesli yapilan
cekimlerde ses ile senkron saglamaya calisirdik. O yiizden sabit bir plan ¢ekilse bile basinda ve
sonunda mutlaka fazla goriintii olurdu. Bu islem kurgu asamasinda onemlidir. Ciinkii negatif
kesimi yapilirken planlarin basinda ve sonunda fazladan bir parga olmasi gerekirdi”
(Yavuz:2017) sozleriyle agiklar. Planlarin basinda takometrede kare sayisi oturana kadar
birakilan miktar teknik bir zorunluluktur, yanlis anlagilmasin. Burada alt1 ¢izilmesi gereken
unsur, filmde kullanilan planlarin bas ya da son kisimlarinda mutlaka bir miktar daha goriintii
olmasinin geregidir. Ciinkii kurguda kullanilmaya karar verilen planlarin basi ya da sonundaki
kullanilmamis olan kisimlar laboratuvar asamasinda renk testleri ve prova baski i¢in gereklidir.
Keza bir bagka unsur da planlar arasinda ge¢is yaparken (noktalama) erime, kararma, acilma
gibi bir tercih s6z konusu olursa mutlaka kullanilan kisimdan bir miktar daha fazla goriintiiye
ithtiya¢ vardir (erime ayagi). Diger bir unsur, hareket kurgusunda sicramalari dnleme veya
hareket hizlarini tutturmak i¢in nesne ya da kamera hareketlerinde kontrolii saglamak istegidir.

3.4. Objektif Se¢imi

Arin ¢ok 6zel bir durum olmadig: siirece kamera ekibine hangi objektifi kullanacagi yoniinde
direktif veren bir yonetmen olmamustir. Ayrica Arin’in ne istedigini ¢ok iyi bilen ve uzun yillar
birlikte ¢alistig1 ¢ekirdek bir kadro ile calismistir. Arin’in ¢ekim konusunda kameramanina
inisiyatif sundugunu su sozleriyle aciklar: “...Benim bir kameramanim var Turhan Yavuz...
Bugiine kadar hemen hemen biitiin filmlerimde ondan yararlanmigimdir... Sen hangi alanda
ilerlemek istiyorsun dedim. O ben kameramanlik alaninda ilerlemek istiyorum dedi. Okulda

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 128




NEEREY,
) 00 e
St .}“

2,

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

ACADEY
4

5‘/

Qb
oIS

www.akademikengre.org

aldig1 formasyonla sahada 6grendigi teknik bilgilerini {ist {iste getirince bence olaganiistii bir
kameraman oldu. Agilar1 bulmada, yorumda, ¢erceve yapmada ondan sonra yaklasmakta
uzaklasmakta kendi yorumunu katiyor. Ciinkii backgroundu var. Yorum getirebiliyor. Yani
onun bir katkist oluyor. Oysa siradan usta ¢irak iliskisi i¢erisinde yetismis bir kameramanla
eger olaganiistii bir yetenegi yoksa yonetmen ne derse onu yapiyor. Higbir katkis1 olmaz
kameramanin. Hig... Halbuki benim kameramanim benimle tartisir. Su agiy1 buldum sundan
dolay1 diyebilir” (Kuruoglu, 1990).

Arin Kariye adli belgesel filminin ¢ekimlerinde teknik bir zorunluluk oldugu kadar projenin
kendine has iislubunu olusturmak i¢in ¢ok genis ac¢ili lensi Tiirkiye’de ilk kez kullanir
(Colgecen, 2006:205). Turhan Yavuz, objektif tercihi noktasinda Arin’in, bazen ne istedigini
plan plan sdyledigini bazen de isin geregi kendilerine ¢ekim konusunda bagimsiz bir ortam
sundugunu sdyler. Ayrica objektif konusunda donemin tiim setlerine sahip olduklarini belirtir.
“Film setimiz i¢cinde normalde olmasi1 gereken 6’11 ve 8’li olarak tabir edilen lens setimiz vardi.
O giiniin sartlarinda birgok kiside olmayan 25-250 zoom lensimiz vardi. Genis agidan baglayan
10mm, 18mm, 25mm, 32mm, 50mm, 75mm, sabit prime lenslerimiz vardi. Ve bunlarin
yaninda iki tane zoom objektifimiz vardi. Cekimdeki duruma goére bunlari kullaniyorduk.”
Belgesel filmin anlatimi i¢in gerekli tiim lenslerin ellerinde mevcut oldugunu séyleyen Yavuz,
baz1 zel durumlarda ise objektif kiralandigii vurgular. “Ornegin Topkap1 Saray1’nda bulunan
minyatiirleri 35 mm film olarak ¢ekiyoruz. Ama ¢ok yakin ¢ekmemiz gereken yaklasik 1
santimetre ¢capinda minyatiirler var. O zaman 90mm veya 100 mm kill fit makro objektifler
kiralamigtik. Diinya Durdukga belgeselinde caminin biiylikligiinii verebilmek i¢in TGA nin
35 mm film i¢in 10mm bir objektifini satin aldik. Lensle yukar:1 baktiginizda caminin yapisini
tek bir planda gorebiliyordunuz. Suha Hoca bu konularda masraftan kacinmaz gerekiyorsa
kiralanir ya da satin alinirdi” (Yavuz:2017). Yavuz, Arin’in Amerika’da iyi bir egitim aldig1
icin objektif kullanim1 ve teknik konulara hakim oldugunu belirtir. Ayrica hi¢bir filmde objektif
ya da filtre kullanarak gercegi ¢arpitmaya-bozmaya yonelik bir ¢ekim yapilmadigmin altin
cizer.

Arin’1n filmlerinde hangi objektifin kullanilacagi kamera hareketine ya da sahnede gosterilmek
istenen 6geye gore degiskenlik gosterir. Filmlerinin konusu binalar, anitlar, tarihi kalintilar gibi
mekan oncelikli ve hareketsiz sabit nesneler oldugu i¢in Arin filme hareket unsuru katmak ister.
Bu bazen kameranin bir ving ya da ray lizerindeki mekanik hareketi olabilecegi gibi zoom lens
kullanilarak optik bir hareket de olabilir. Ya da baz1 durumlarda kamera sabit kalarak ¢erceve
icinde insan, tasit gibi hareketli bir nesnenin ge¢isi beklenir. Baz1 durumlarda ise mizansen ile
cerceve i¢inde bir hareketin olugsmasi saglanir. Aytekin, sette Arin’in istedigi harekete gore
objektif seciminin belirlendigi durumlar su sekilde 6zetler: “O nasil bir hareket istiyorsa
kamera objektifi ona gore seg¢ilirdi. Eger bir pencere pervazi ile pencere demiri arasinda gidip
gelecek bir kamera hareketi isteniyor ise bu ister istemez 50 ya da 75 mm ile ¢ekiliyordu. Ama
oday1 sedir ve tavan ile birlikte gostermek istiyorsa o zaman daha genis bir ac1 ile 18 ya da 28
mm tercih ediliyordu” (Aytekin: 2018). Bu noktada Arin’in objektif tercihini Colgegen su
sekilde aktarir: ... Yanls hatirlamiyorsam Midas’in mezarina giris sahnesinde karanlik tas bir
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tiinelden giris yaptik. Bu sahnede Suha Hoca tiinele giren bir insanin géziinden goriiniiyormus
gibi bir ¢ekim yaparsak ¢ok iyi olur dedi. Sette bir tane tahta saryo vardi. Fakat kamera hareketi
hem kisa hem 6ne dogru bir hareketle gergeklemesi gerekiyor. Tiinel dar oldugu ic¢in hangi
objektifi takarsak takalim zemini goriiyoruz. Bu yiizden de saryonun belli bir noktasi ¢ergeveye
giriyor. Dar a¢1 diisiiniildii dar agida da bu sefer tiinel etkisi ortadan kalkt1 sanki bir borunun
icinden hareket ediyormus gibi bir goriintli ortaya ¢ikti. Suha Hoca saryo hareketinden vaz
gegerek elde genis agiyla bu hareketi yapalim dedi. Clinkii elde aktiiel olarak yapilacak ¢ekimde
sarsinttyr minimum diizeye indirmek i¢in genis a¢1 gerekliydi. Halbuki ilk tasariminda bu
sahneyi genis acgiyla ¢ekme diislincesi yoktu. Kamera hareketi ve katacagi duyguyu daha ¢ok
onemsedigi i¢in baglangigta tasarladig1 objektiften vaz gecti. Ve o an elimizdeki en genis ag1
neyse onu kullandik” (Colgegen:2017).

3.5. Isik Kullanimi

Gerek ekip arkadaslarinin gortisleri gerekse filmleri incelendiginde Arin’in sinematografisinde
izleyiciye sadece giizel goriintiiler sunmak i¢in tasarlanmis kompozisyonlar ya da gergekligi
deforme eden bir objektif kullanimi go6zlenmez. Objektif tercihinin yaninda Arin’in
sinematografisinde bir diger unsur ise 151k kullanimidir. Arin’in birgok projesi dis ¢ekimlerin
yogun oldugu mekanlar1 konu edinir. Bu ylizden genel olarak filmlerinde dogal 1s1k kullandig1
gozlenir. Ancak karanlik i¢ mekan ¢ekimlerinde yapay 151k kullanimi her seyden dnce teknik
bir zorunluluk olarak 6ne ¢ikar.

Bu konuda Yalgin, 6zellikle Anadolu’da ¢ekilen mekanlarda yapay 15181n hi¢ kullanilmamasini
ya da miimkiin derecede az kullanilmasimi su sekilde agiklar: “Olabildigince yapay 151k
kullanmamaya calisiyorduk. Cilinkii atmosferin 151g1n1 bozmak istemiyorduk. Ne zaman ki ¢cok
karanlik bir yere girdik o zaman yapay 151k kullaniliyordu. Ama Mimar Sinan, Topkap1 ve
Ayasofya belgesellerinde o tarihlerde bir belgesel i¢in kullanilabilecek en yogun 15181 kullandik.
Ciinkii mekanlar ¢ok biiyiiktii. Bir de gostermek igin cekersin. Imgesel bir filmde oyuncu
cekerken oyuncu aydinlatilir arka plan los olsa da olur. Ama belgeselde her seyi net gostermek
icin aydinlatmak gerekiyordu.” Yal¢in ayrica aydinlatmay1 “mekanin ruhuna uygun” bir sekilde
yapildigim1 ve gercekei bir 1siklandirma disinda estetik kaygilar giidiilmedigini vurgular.
“Ornegin pencereden daha yogun 1s1k gelirken icerden daha giiclii bir 151k verirsen gercekligi
bozarsin. Bu yiizden 1s1iklandirma yaparken mekanin gergekligini bozmamaya dikkat ediyorduk
(Yalgm:2017).Yal¢in’in vurguladigi Arin’in sinematografisinde “gésterme” ¢abasina yonelik
bir anisin1 Colgegen: “Hititlerin 12 tanris1 olarak bilinen bir kabartma anit1 vardir. 12 Tanr1
kabartmasin1 ¢ekerken 2-3 saat bekledik. Suha Hoca’ya neden bu kadar bekledigimizi
sordugumda bu eserin kayaya oyulmus bir kabartma oldugunu ve giinesin bu kabartmay1 daha
belirgin gosterecegi saate kadar bekledigimizi séylemisti” Sozleriyle dzetler (Colgecen: 2017).

Arin 15181 Onemseyen bir yonetmendir. Cinkii ¢ekilen belgesellerde negatif film
kullanilmaktadir ve o donemlerde ham film bulmak zor oldugu i¢in bulunabilen her ISO (ASA)
degerindeki filmle ¢cekim yapmak zorunda kalinir. Yal¢in Yelence genellikle 100 asalik filmler
kullanildigin1 su sekilde aktarir: “Filmlerde 100 asalik ve genellikle 3200 kelvinlik filmler
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kullaniyorduk. Bu degerler genelde i¢ mekan ¢ekimlerine uygun ancak biz daha ¢ok arazide
calistyorduk. Dis mekanlarda 3200 kelvin uyumlu filmlerle 5600 kelvin degerinde ¢ekim
yaparken objektif Oniine filtre takmak zorunda kaliyorduk. Ancak objektifin filtrelenmesi
demek diyafram sorunu demek. Ayrica i¢ mekanda tungsten (3200K) aydinlatma ile camlardan
(5600k) gelen giin 15181 arasinda bir kelvin kargasasi yasantyordu. Suha Hoca bu tip sorunlari
kesin bir bicimde ve titizlikle ¢6zerdi.” (Y. Yelence ile kisisel iletisim 27 Ekim 2017). I¢
mekanda kullanilan yapay 151k ve camlardan igeri gelen giin 15181 arasindaki uyumsuzluktan
kaynaklanan bu sorun onemli maliyetler getirmesine ragmen Arin bu masraftan kaginmaz.
Omegin ¢ekim yapilacak mekanin tiim pencereleri 85 ND filtre (Brown, 2008:291) ile
kapatilarak 1s1k kaynaklar1 arasindaki pozlama degeri arasindaki farkliliklar dengelenir.

Arin’n yapay ve dogal 151k kaynaklar1 arasindaki farktan kaynaklanan aydinlatma sorunlarini
coziimiinde donemin teknik sartlarmin yeterli olmadigr durumlar da s6z konusu olmustur.
Omegin, Dolmabahge ve Atatiirk belgeselinde saraymn muayede (toren) salonundaki tiim
pencerelerinin filtrelenmesine ve o donemde sektorde bulunan giiclii 151k kaynaklarimin
kiralanmasina ragmen yeterli 1siklandirma tam anlamiyla saglanamaz. Isik kullanimi
noktasinda Aytekin, Arin’in 15181 mutlaka terbiye ettigini ancak golgelerin ya da kontrastin
olmadigi diiz bir aydinlatma tercih ettigini vurgular (Aytekin:2018).

3.6.Cekimin Cercevesi

Uc boyutlu diinyanin bir béliimiinii belirli sinirlar i¢inde kopyalama insanoglunun tarihi kadar
eskidir. Tarih Oncesi ¢aglardan giiniimiize ulasan magara resimlerinde dahi ¢izimleri yapan
kisinin anlatimi i¢in belirli bir ¢ergeve sinirlamasi vardir. Resim sonrasinda fotografin icadi ile
olusan kompozisyon kurallarini sinemaya miras olarak kalmistir. Ancak sinema kendinden
onceki bu sanat dallarindan farkli olarak hareket etme kabiliyetine sahiptir. Bu hareketlilik
cergeve icindeki objelerin hareketi oldugu kadar kameranin gerek mekanik gerekse optik
hareketi ile miimkiindiir. Hareket ise sinema filminin izlenmesinde 6nemli bir unsur olarak 6ne
cikar (Yildiz, 2014: 45).

Suha Arin’da kamera hareketine olduk¢a 6nem veren ve bu hareket sonucu stirekli degisken bir
kompozisyon ile filmsel anlatisini olusturan bir yonetmendir. Arin’in kamera hareketine verdigi
onemi Colgecen: “Suha Hoca, kamera hareketlerine cok énem verirdi. Ornegin elde edecegi
gorilintiide hareket unsuru ¢ok zayifsa ya kamera hareketi ya da kameranin i¢inde bir hareket,
yuriiyen bir insan, kosan bir kopek mutlaka ve mutlaka bir hareket olsun isterdi. Filmin
hareketsiz goriintiilerden olusan adeta bir slayt gosterisi gibi goriinme tehlikesine dikkat ederdi.
Sinemanin esas1 harekettir derdi.” Sozleriyle aktarir (Colgecen:2017). Ancak Suha Arin’in
filmlerinde ¢ogunlukla mekanlar ve hareketsiz objelerin 6ne ¢iktig1 konular islenmistir. Bu
ylizden Arin ¢ekimlere hareket katabilmek icin 6zel ¢abalar icine girer. Bu bazen hareketli
stantlar tizerindeki objeleri hareket ettirmekle miimkiin olur. (Colgecen, 2005:86). Bazen de
tripot lizerindeki kameranin yatay ve dikey hareketleriyle ya da ving, saryo, helikopter, balon,
tekne gibi araglar {lizerinden yapilan hareketli ¢ekimlerle saglar. Arin’in gercevesine devinim
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katmak i¢in kullandig1 bir diger yontem ise izleyicinin algisini bir noktadan bagka bir noktaya
cektigi kameranin zoom hareketleridir.

R T T

Gorsel 4.Yoriik Elif film seti (1979)

Cerceve konusunda dne ¢ikan bir diger unsur ise ¢ergeve i¢indeki goriintiiniin netligidir. Suha
Arn filmlerinde sadece belli bir konunun net diger alanlar1 bulaniklastirilan bir yontemi tercih
etmedigi gortliir. Turhan Yavuz Arin’1n alan derinligine yonelik yaklagimini su sekilde aktarir:
“Proje bazinda degiskenlik gosterdigi durumlar olabilir ama agik agik sdylemese de benim
hissettigim su: Suha Arin, belgeselde ¢ercevede goriinen her seyin agik ve net goriinmesini
isterdi. O yiizden alan derinligi yiiksek calistyorduk. Yakin plan gibi bazi 6zel durumlarda
alan derinliginin az oldugu planlar kullandik ama genel olarak her sey net olsun isterdi.
Cekimlerde ¢ok fazla miidahale etmezdi sadece en basta konusurduk. Bazi durumlarda yakin
plan gibi bazi nesnelerin 6ne ¢ikmasini tercih ederdi” (Yavuz:2017). Arin, filmlerinde insan ve
mekan arasindaki iligskinin kopartilmasini istemez. Bu yilizden belgesellerinde goriintiilenen
insanin arkasinda kalan alan hissedilecek kadar fludur ama tamamen fondan ya da mekandan
koparan diislik bir alan derinligini tercih ettigi gézlenmez. Ciinkii ¢erceve igindeki insanin
mekandaki yagamini gostermek ister.

3.7. Cekimin Siiresi

Armn’in “olmazsa olmazi” olarak nitelenen ¢ekim siiresi ile ilgili teknik zorunluluklardan
yukarida bahsedilmisti. S6z konusu tekniklerin ilki kullanilan film malzemesinin kurgu
asamasinda fiziksel olarak kesilmesi i¢in her plan dncesi ve sonrasi fazladan yapilan ¢ekimdir.
Diger zorunluluk ise kullanilan kameralarin sabit devirli olmamasindan kaynaklanir. Ozellikle
sesli cekimlerde ses ve goriintii eslemesi i¢in kamera belli bir siire bosa ¢alistirilarak saniyede
24-25 kare devrinde kayit yapmasi operator tarafindan manuel olarak ayarlanir. Bu da her plan
oncesi yaklasik 1’er saniye fazladan goriintii kaydedilmesine sebep olur. Teknik zorunluluklarla
ilgili bu ¢ekim siiresi izleyiciye yansimayan bir siiregtir.

3.8.Suha Arin Filmlerinde Ses ve Miizik
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Sinemanin temeli goriintiidiir ancak filmsel goriintii ve ses kusagi ile birlestirildiginde izleyici
daha gercekei bir yanilsama yasar. Bu yiizden sinemada ses genel olarak goriintiiyli tamamlayan
bir 6gedir (Can ve Esen, 2008:161). Suha Arin’in sinemasinda ses ve miizik énemli bir yer
tutar. Oyle ki ddéneminin imgesel uzun metraj filmlerinde (Yesilcam) dahi 6zgiin miizik
kullanimi neredeyse yok denecek kadar azdir. Ancak Arin, Burhan Ocal, Ekrem Zeki Un, Ferit
Tiiziin, Kutlu Payasli, Mehmet Ates, Nadir Goktiirk, Nail Yavuzoglu, Nevid Kodalli, Timur
Selguk, Turgay Erdener ve Yalgin Tura gibi yetkin sanatgilarla calisarak filmlerine miizik
yaptirmistir. Ozgiin miizigin belirlenmesinde belgesel filmin temas1 6nemli yer tutar. Ornegin
Midas’in Diinyas1 film miiziginin bestecisi Ferit Tiiziin, Midas’in gizemli diinyasina giris
planindaki miizigi su koydugu bardaklar iizerinde parmagini siirterek ortaya ¢ikartir.
Safranbolu’da Zaman filminde ise ¢ok filme alinan mekanlarda insan eksikligini giderebilmek
icin Kutlu Payasl tarafindan koral bir miizik bestelenir. (Arin, 2008:260-261).

Arin’m filmlerine 6zgiin miizik yaptirmasi film biit¢esine maddi bir yiik getirmesinin yaninda
giinimiiz sartlarina gore teknik acidan da 6nemli zorluklari da vardir. Adil Yal¢in film
miiziginin yapilma asamasinda sanat¢inin Oncelikle kaba olarak bitmis filmi izlemesi igin
stiidyoya gelmesi gerektigini ¢iinklii o donemin sartlarinda sanat¢iya bir kopya vermenin
miimkiin olmadigin1 sdyler. Ayrica 6zgiin miizik tamamlandiktan sonra filmin yeniden
kurgulanma asamasinda duruma gore goriintiilerin kesildigini ya da uzatildigini belirtir
(Yal¢in:2017). Donemin sartlarinda 35 mm film kurgulanirken 6nceden kesilmis goriintiiniin
uzatilabilmesi i¢in kesilmis par¢anin bulunmasi gereklidir. Bu yiizden film miiziginin ritmine
gore yeniden revize edilen goriintiilerin

SONUC
Belgesel sinema, sinemanin dogusuyla birlikte sekillenmeye baslayan ancak ozellikle 20.

yiizyilda net bir tanim kazanan bir film tiiridiir. Sinematografi ve gergekgilik iliskisi, bu tiiriin
temel yap1 taglarindan biridir ve belgesel filmler, gergek olaylar1 ve insanlari sanatsal bir lislupla
sunma ¢abasiyla one ¢ikar. Suha Arin’in belgesel sinemaya katkilari, Tirkiye nin belgesel
sinema tarithinde Oonemli bir yer tutmaktadir. Arin’in filmlerinde gercekeilik, estetik ve
toplumsal sorumluluk bilinci i¢ ice gec¢mistir. Filmlerinde sinematografiyi gercekligi
bozmadan, estetik bir ara¢ olarak kullanarak hem gorsel zenginlik yaratmis hem de izleyiciye
bir mesaj verme amaci giitmiistiir.

Suha Arn, belgesel sinemanin temel unsurlarini, 6zellikle Anadolu cografyasinda g¢ektigi
belgesellerde titizlikle islemistir. Arin’in sinematografi anlayisi, belgeselin omurgasini
olustururken her bir detayin incelikle ele alinmasmi gerektirir. Filmlerinde mizanseni
gerceklikle biitiinlestirerek izleyiciye gorsel bir sdélen sunmus, ancak bunu yaparken
gerceklikten sapmamistir. Arin, belgeselin sanatsal boyutunu da 6nemseyerek, belgesel film
cekiminde kullanilan teknik ve estetik unsurlan titizlikle isleyerek genis bir perspektif
sunmustur. Arin’in sinematografisinde gorsel zenginlik, zamanin ve mekanin dogru bir sekilde
kullanilmastyla saglanmistir. Bu noktada, filmlerinde yer alan mekanlar ve kiiltiirel miraslar,
sadece birer fon olarak degil, ayn1 zamanda ge¢mis ve gelecekle baglantili birer anlat1 unsuru
olarak islenmistir. Zaman kavramimi ge¢mise ve gelecege yonelik bir nostalji ve kaygi
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iizerinden isleyen Arin, bu yontemiyle izleyiciyi diisiindiiren, bilinglendiren ve harekete geciren
bir sinema anlayis1 gelistirmistir. Ozellikle Safranbolu’da Zaman belgeseli, bu yaklasimin en
iyi Orneklerinden biridir. Arin’in sinemasi, izleyiciyi tarihle bulustururken, onu hem
bilgilendiren hem de diisiindiiren bir yapiya sahiptir. Arin’1in belgesel sinemasinda, insan unsuru
onemli bir yer tutar. Ancak, mekan ve insanin dengesi kimi zaman insansiz bir anlati ile de
basariyla saglanmistir. Insan ve mekan iliskisini kurarken izleyiciyi o mekanin ruhuna ¢ekmek,
belgeselinin baglica amaglarindan biridir. Bu anlamda, belgesel sinemanin toplumsal roliine
vurgu yapan Arin, kiiltiirel mirasin korunmasi ve bu mirasin gelecek nesillere aktarilmasi
gorevini de Ustlenmisgtir.

Teknik olarak bakildiginda, Arin’in sinematografisi hem dénemin zorlayici kosullarinda hem
de mevcut teknolojiyi en iyi sekilde kullanarak gergeklestirilmistir. Film formati kullanarak
cektigi belgesellerde, 151k ve renk diizenlemeleri, kamera hareketleri ve objektif se¢imleri,
filmin anlatimina katkida bulunacak sekilde ustalikla planlanmistir. Arin’in kamera kullanima,
belgeselin akiciligr ve izleyiciye verdigi hissiyat acgisindan olduk¢a onemlidir. Film ¢ekimi
sirasinda kullanilan farkli lensler, ¢ekim agilar1 ve mekanik hareketler, belgeselin gorsel
derinligini artirmis ve izleyicinin filme olan ilgisini siirekli kilmistir.

Arin’in sinematografi anlayisinin temel taglarindan biri olan miizik kullanimi ise filmlerinin bir
diger giiclii yoniidiir. Belgesellerinde 6zgiin miizikler kullanarak, filmin duygusal ve sanatsal
etkisini artirmistir. Filmin atmosferine uygun miizik se¢imi, Arin’mn filmlerini diger
belgesellerden ayiran énemli bir detaydir. Ozgiin miizikler, belgeselin anlatimmna zenginlik
katarken izleyici iizerinde kalict bir etki birakmistir.

Sonug olarak, Suha Arin’1n belgesel sinemadaki katkilari, Tiirkiye nin sinema tarithinde 6nemli
bir doniim noktasidir. Arin’in sinemasi, sadece gorsel zenginlik degil, ayn1 zamanda derin bir
toplumsal ve kiiltiirel biling tagir. Onun belgeselleri, belgesel sinemanin yalnizca bir kayit degil,
ayni zamanda bir sanat eseri olarak ele alinmasi1 gerektigini gostermektedir. Belgesel sinemada
sinematografi ve gercekeilik arasindaki iliskiyi basariyla kuran Arin, hem teknik hem de
sanatsal anlamda Tiirk belgesel sinemasinin onciisii olmustur.
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CIZGi ROMANLA ORTAYA CIKISINDAN iLK SINEMA FILMINE: BiR
AMERIKAN KAHRAMANI OLARAK SUPERMAN
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OZET

[k kez, 1932 yilinda Super-Man olarak bir fanzinde ortaya cikan karakter, kel ve seytani bir
telepat olarak resmedilmis ancak ragbet gormeyince degisiklik gecirerek 1933 yilinda
bildigimiz Superman’e doniismiistiir. Insanin zayifliklaridan kurtulup kusursuzluga ulasma
fantezisinden esinlenen ve giiniimiiz siiper kahraman konseptinin atasi olan Superman, kendi
namina bir ¢izgi romanda ancak 1938°de yer bulabilmistir. 1938’deki bu ilk sayis1 2022 yilinda
yaklasik 3.2 milyon dolara alici bulan ve bugiin bile kirilamayan satis rakamlarina ulasan
Superman zamanla, ulusal bir kahramana doniismiistiir. Ilk sayisinda, yozlasmus is adamlarmnin
savunmasiz biraktigi maden iscilerini kurtaran, dordiinci sayisinda kamyon soforleri
sendikasina yapilacak bir sabotaj1 engelleyen, besinci sayisinda igsizlik dalgasina neden olacak
bir hisse senedi komplosunu ortaya ¢ikaran Superman, donemin ruhuna uygun bir sekilde
davranir. Amerikan kimliginin 6zelliklerini ve dénemin gelismelerini ¢izgilerle okuyuculara
aktaran Superman geliserek dis politikaya da dahil olur. Ulkenin biiyiik bir kismi Ikinci Diinya
Savasi'na giden yillarda daha izolasyonist bir durug sergilerken Superman’in, Belgika ve Fransa
ele gecirilmeye bagladigi siralarda, yabanci casuslar ve diktatorlerle karsi karsiya kaldigi bir¢cok
hikaye yayinlanir. Benzer sekilde, ABD’nin savasa girmesinin ardindan Superman ABD askeri
kampina katilir ve askerlere yenilerek, Amerikali askerlerin ne kadar gii¢lii oldugunu gosterir.
Zamanla Superman, iiretkenlige, {ilke sevgisine ve ailenin kutsalligina 6zel bir vurgu yapmaya
ve 1950’1lerin Amerikan riiyasini tasvir ve idealize etmeye baglar. Superman, “Hakikat, Adalet
ve Amerikan Tarzi i¢in savagsmaya” hazirdir. Buradan hareketle ¢aligsma ii¢ boliime ayrilmistir.
Birinci béliimde Superman’in tarihi {izerinde kisaca durulmustur. ikinci bolimde, Amerikan
degerleriyle Superman hikayeleri arasindaki benzerlik degerlendirilmistir. Ugiincii boliimde ise
Superman’in degisimi analiz edilerek 1970’lerdeki durumu ortaya konulmustur. Son olarak

ortaya c¢ikan bulgular, sistemsel bir biitlinsellik i¢cinde gozler 6niine serilmeye ¢aligilmistir.

Anahtar Kelimeler : Superman, Cizgi Roman, Amerikan Tarzi, Amerikan Dis Politikas1
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FROM HIS COMICS DEBUT TO HIS FIRST MOTION PICTURE: SUPERMAN AS
AN AMERICAN HERO

Dr., YUSUF MEHMET AKAY!
! Karabiik University Department of International Relations, yusufakay@karabuk.edu.tr —
https://orcid.org/0000-0002-3545-4067

SUMMARY

The character first appeared in a fanzine in 1932 as Super-Man, depicted as a bald and evil
telepath, but when he proved unpopular, he was transformed into the Superman we know in
1933. Inspired by the fantasy of overcoming human weakness and achieving perfection,
Superman, the ancestor of today's superhero concept, first found his place in a comic book in
1938. In time, Superman became a national hero, with his first issue in 1938 selling for
approximately $3.2 million in 2022 and reaching unbreakable sales figures even today. In the
first issue, Superman rescues miners left helpless by corrupt businessmen; in the fourth issue,
he prevents sabotage of the truck drivers' union; and in the fifth issue, he uncovers a stock
market conspiracy that would cause a wave of unemployment. Superman, whose lines conveyed
to readers the characteristics of American identity and the developments of the time, evolved
and became involved in foreign policy. As much of the country takes a more isolationist stance
in the years leading up to World War I, Superman is featured in many stories as he confronts
foreign spies and dictators as Belgium and France begin to be overrun. Similarly, after the U.S.
enters the war, Superman joins the U.S. military camp and is defeated, demonstrating the
strength of American soldiers. Over time, Superman begins to represent and idealize the
American Dream of the 1950s, with an emphasis on productivity, love of country, and the
sanctity of family. Superman is willing to "fight for truth, justice, and the American way. From
this perspective, the study is divided into three parts. In the first part, the history of Superman
is briefly discussed. The second part evaluates the similarities between American values and
Superman stories. The third part analyzes the change of Superman and his situation in the

1970s. Finally, the findings are presented in a summary.

Keywords : Superman, Comics, American Way, American Foreign Policy
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1. GIRIS VEYA BIR KAHRAMANIN DOGUSU

Ik kez 1932 yilinda kel ve seytani bir telepat olarak resmedilen Superman birkag yil
icinde degisiklik gecirerek giiniimiizlin siiper kahraman konseptinin atasina doniismiistiir (Les,
1998, ss. 14-15). 1938’deki ilk sayis1 2022 yilinda yaklasik 3.2 milyon dolara alict bulan
(Couch, 2022) ve bugiin bile kirilamayan satis rakamlarina ulasan Superman ¢izgi romant,
cekilen TV dizileri ve sinema filmleriyle ulusal bir kahraman halini almistir. Amerikan
kiiltiiriiniin ve bir biitiin olarak pop kiiltiiriiniin bir ikonu oldugu yadsinamayacak Superman,
diinya ¢apinda taninan ve ister ¢izgi romanlardaki anlatilar ve filmlerle, ister ¢izgi filmler ve
hatta oyuncaklar ve diger lisansli {riinlerle anlatilan hikayelerle hayata gegirilsin, diinya

capinda milyonlarca insana ulasan bir karakterdir (Rebln & Oliveira, 2014, s. 63).

Karakterin dogusuna dair ¢alismasinda ¢izgi roman uzmani Les Daniels, yaraticilar
Jerry Siegel ve Joe Shuster’in, Clark Kent’1, “kendi ideallerinin ve hiisniikuruntularin tecellisi
olarak kendilerine benzettiklerini, onu ¢ekingen, miyop, is¢i sinifindan ve sosyal agidan
beceriksiz yaptiklarint" belirtmektedir (Les, 1998, s. 19). Biiyiik Buhran dénemindeki yumusak
huylu siradan bir adamin gercekten olaganiistii giiclere sahip bir figiir ve kilik degistirmis bir
adalet kahramani olmasimin hikayesi donemin atmosferine de uygundu. Zaten ilk sayilara
bakildiginda Superman’in siirekli is¢ilerin yaninda oldugu da gériiliir. Ilk sayisinda, yozlasmis
i1s adamlarmin savunmasiz biraktigit maden is¢ilerini kurtarir, dérdiincli sayisinda kamyon
soforleri sendikasina yapilacak bir sabotaj1 engeller, besinci sayisinda issizlik dalgasina neden
olacak bir hisse senedi komplosunu ortaya ¢ikarir. Superman, dénemin ruhuna uygun bir
sekilde Roosevelt’in Yeni Diizen’inin yanindadir(Karp, 2009, ss. 18-19). Bununla beraber,
Superman’in c¢ekiciligi ve genel Amerikan niteligi sadece popiilist degerlerinden veya
Roosevelt ideallerini desteklenmesinden kaynaklanmiyordu. Kendilerinden ogeleri
Superman’e ekleyen yaraticilar1 ona ¢ok Onemli bir ayrinti daha ekleyerek Supermen’i bir

gé¢cmen yapmiglardi.

Superman’in degismeyen koken hikayesinde, Kripton’dan Amerika kitasina gelmis bir
bebek, ¢ift¢i bir Amerikan ailesinin yaninda biiylir. Bir tlir gogmen olarak goriilen Superman'in
gii¢, hareket kabiliyeti, x-151n1 goriisii ve benzeri giiclerini gogmenlerin etnik 6zelliklerin ¢izgi
romandaki karsiliklar1 olarak gorerek gd¢men etnisitesinin Amerikan kiiltiirtinii dilsel, sanatsal,

ekonomik, politik ve manevi olarak siirdiirdiigiinii ifade etmistir (Gary, 1987, s. 81).
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Donemin gelismelerini ¢izgi romaniyla okuyuculara aktaran Superman yillar i¢cinde dis
politika konularma da yer vermeye basladi. Ulke ikinci Diinya Savasi’na taraf olmama yoniinde
bir tavir takinmigken, Siegel ve Shuster ABD savasa girmeden ¢ok dnce taraflarini belli ettiler.
Amerikali Yahudiler olarak Superman'in yaraticilari, Nazi partisinin Avrupa'daki giicii
konusunda hem endiseli hem de oOfkeliydiler. Hitler, Belgika ve Fransa'y1 ele gegirmeye
basladig1 siralarda, Superman’in yabanci casuslar ve gaddar diktatorlerle karsi karsiya kaldigi
bircok hikdye yayinlanmisti bile. Yine de Siegel ve Shuster, kendi kisisel yaklasimlarini
Superman’in akisina dogrudan dahil etmek i¢gin ABD’nin savasa girmesini beklediler.(Karp,
2009, ss. 22-23) Ikinci Diinya Savasi’na gdz muayenesi sirasinda yanlislikla diger odadaki
yazilar1 okudugu i¢in katilamayan Clark Kent, cephe gerisinden iilkesine destek verir. Hatta
Superman olarak ABD askeri kampina katilir ve Amerikal askerlere yenilerek, ABD askerinin

ne kadar giiclii oldugunu gosterir.
2. SOGUK SAVAS VEYA DEGISEN SUPERMAN

Savas sona erdikten sonra Superman’in satiglar1 azalinca yaymecit DC, yeni gelir
kaynaklar1 yaratmak ve ¢esitlilik olusturmak i¢in Superboy gibi konseptler ¢ikarmaya basladi.
Bunun iizerine Siegel ve Shuster, Superman'in haklarin1 geri almay1 umarak DC'ye dava agtilar.
Siegel ve Shuster’1 hayal kirikligina ugratan Mayis 1948'deki kararinda mahkeme, s6zlesmeleri
geregi, karakterin sirketin islenebilir bir miilkii olduguna ve Siegel ve Shuster'in tiim haklarim
DC c¢izgi roman yayincisina devrettikleri i¢in Superman iizerinde hicbir miilkiyet haklar
olmadigina hitkmetti(Les, 1998, ss. 70—73). Bu tarihten itibaren hem yaraticilarinin aradan
cekilmesiyle hem de Soguk Savas’ta Eisenhower doneminin etkileriyle birlikte Superman’in

imaj1 ve hikayeleri, degismeye basladi.

Eisenhower ile Superman, iiretkenlige, iilke sevgisine ve ailenin kutsalligina 6zel bir
vurgu yapmaya ve 1950’lerin Amerikan riiyasimi tasvir ve idealize etmeye bagladi. Ahlaki
kesinligi, muazzam giicii ve aile gegmisinin etkisiyle Superman, “Hakikat, Adalet ve Amerikan
Tarz1 (American Way) icin savasmaya” basladi(Ebert, 2010). ilk kez 1951 yilinda yayinlanan
Superman televizyon dizisine dayandirilan “Dogruluk, Adalet ve Amerikan tarz1” ifadesi kisa
slire iginde Superman'in karakterinin anlamiyla baglantili hale geldi (Eagan, 1987, s. 90).
Amerikan tarzinin igerigi hicbir zaman tam olarak ifade edilmese de 1950’lerin Amerikan
degerler sistemini ifade ettigi agikti. Hatta Patrick Eagan'in iddiasina gore, bu donemde

Superman Amerikan kimligi imgesiyle o kadar yakindan iliskilendirilmisti ki, "ideal bir figiir,
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vatanseverligimizin bir simgesi, insan yiizlii bir bayrak" haline gelmisti (Eagan, 1987, s. 89).
Bir onceki donemde Amerika'nin degerlerini ve hayallerini somutlastiran Superman'in giincel
kalabilmek i¢in bu yeni degerleri benimsemesi anlasilir olmakla birlikte, Biiylik Buhran dénemi
degerlerinden yeni eglence kiiltiirliyle 6zdeslesmeye dogru bu goriiniiste uyumsuz gegisi
yapmak i¢in Superman ¢izgi romaninda ve karakterinde Onemli degisiklikler

yapilmasi gerekecekti (Karp, 2009, s. 30).

Buhran déneminde Superman, is¢i ve sendika sorunlari, aile i¢i siddet ve uluslararasi
politika gibi gercek durumlar1 fantastik bir sekilde ele aliyordu. Sorunlar, Superman'in
yozlagmis politikacilar1 havaya kaldirmasi ve kotiilere hadlerini bildirmek i¢in siiper giiciinii
kullanmasiyla kolayca ¢oziilebiliyordu. Ancak zaman degismis, savas sona ermis soguk bir
savag baslamist1. Ustelik, bu siiregte Superman'in ana okuyucu kitlesi de degismisti. Oncesinde
yoksullar ve beyaz olmayanlarin olusturdugu okur kitlesi artik, aileleri ekonomik ve sosyal
acidan giiclii olan beyaz orta siif erkekler halini almisti. Bu kesim i¢inse Buhran uzak bir

gecmiste kalmig gibi goriiniiyordu (Karp, 2009, ss. 32-33).

Tiim bunlarin yaninda 1950’lerde kimi 6nde gelen isimler, ¢izgi romanlarin suc¢ ve
siddeti yiicelttigini, kadinlar1 acik sacgik ve ahlaki agidan "gevsek" gosterdigini ve sorunlu siyasi
fikirleri tesvik ettigini iddia ediyorlardi. Bu donemde muhafazakar ve dini Orgiitlerin ¢izgi
romanlara kars1 siklikla one siirdiikleri birkac temel argliman vardi. Frederick Wertham, ¢izgi
romanlart ¢ocuk ve genglerin zihinsel, ahlaksak ve zihinsel gelisimini olumsuz etkilemekle
suglayordu. Wertham, Batman ve Robin’i gizli escinsellikle, Wonder Woman’i geng kizlara
kotii 6rnek olmakla ve Superman’i fasistlik ile itham etti. Diger pek ¢ok ¢izgi roman karsiti
uzmani Superman'e sadece dolayli olarak atifta bulunurken, Wertham argiimaninin biiyiik bir
kismin1 stiper kahramanlara ve genel olarak Superman'e odakladi. Tiim ¢izgi romanlarin bir
anlamda su¢ ¢izgi romanlart oldugunu ve dolayisiyla hepsinin esit derecede zararl
oldugunu diistintiyordu. Cizgi romanlara kars1 ¢ikan pek ¢ok kisi Superman'i 1930'lu ve 40'l
yillardaki emek yanlisi ve yolsuzluk karsit1 hikayeleri nedeniyle komiinizmle iliskilendirirken
Wertham, Superman'deki asil rahatsiz edici siyasi mesajin fasizm oldugunda ve Superman
hikayelerinin  "diinyamiz1  bir tiir fagist gsiddet, nefret ve yikim ortaminda
sundugunda" 1srar ediyordu (Karp, 2009, ss. 36-37). Bu suglama ve ithamlarin toplumda
karsilik bulmasi iizerine ¢izgi roman sirketleri bir takim 6nlemler aldi. Bunlarin basinda bir tiir

sansiir kurulu olan ve ¢izgi romanlara onay damgasi1 veren Comics Code Authority (CCA- Cizgi
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Roman Prensipleri Otoritesi) kurulmasi® geldi. Cizgi Roman Prensipleri, higbir ¢izgi romanimn
bir sucun benzersiz ayrintilarini ve yontemlerini agik¢a sunmamasini, polislerin, yargiglarin ve
hiikiimet yetkililerinin asla kurulu otoriteye saygisizlik yaratacak sekilde sunulmamasini ve her
durumda 1iyiligin kotiiliige karst zafer kazanmasini ve suglunun kabahatleri nedeniyle
cezalandirilmasini gerektiriyordu. (“Code of the Comics Magazine Association of America,
Inc.”, 1955, ss. 60—61) Higbir sug detayinin agiklanmasina veya gosterilmesine izin verilmedigi
gibi, asir1 ve gereksiz bigak ve silah kullanma sahneleri de yasakliydi. Hollywood’da uygulanan
Hays Prensiplerine olduk¢a benzeyen bu prensiplere uygunluk, ¢izgi romanlarin piyasaya
stirilmeden 6nce kurulun onayindan gegmesi gerekliligi ¢izgi karakterlerin degismesine neden
oldu. Bu siiregte Superman de daha devlet dostu bir kimlige biiriindii. Siegel ve Shuster'in
popiilist dykiilerinde Superman ezilenlerin sesiydi ve kotiiler genellikle, yozlagsmis politikacilar
veya hukuk gorevlileriydi. Ancak, Cizgi Roman Prensipleri’nden sonra, Superman
hikayelerinde hiikiimet her zaman hakli olacakt1 (Karp, 2009, s. 40). Boylece, ¢izgi romanlar,
icleri bosaltilmis olma bedeliyle varliklarini siirdiirebilirken ¢izgi romanin altin ¢cagi 1954°te,

(izgi Roman Prensipleri ile sona eriyordu.
3.1970’LER VEYA INSANI SUPERMAN

1970’lere gelindiginde Superman, hala 1950’lerin degerlerini koruyor ve siirdiirtiyordu.
Ancak, rakip Marvel, 1960’larin ortasinda 1rk¢ilig1 evrimsel bir agidan ve siiper giiglerle ele
aldig1 X-Man, cok da geleneksel goriinmeyen aile degerlerini iceren ve kdtiilerle ugrastiklar
kadar kendi aralarinda da ¢atisan Fantastic Four ve Kibirli bir yeniyetme olarak Spider Man
gibi zamana daha uygun c¢izgi romanlar ¢ikarmaya basladik¢a, okuyuculari, Superman’in
muhafazakarligindan ve degismemesinden sikayet etmeye basladilar(Karp, 2009, ss. 48-50).
Bu sikayetleri ve donemin gerceklerini géz oniine alarak ise alinan yeni Superman editorii Julias
Shwartz, Daniels’e verdigi roportajinda “1950’lerin Superman’i diinyayr tek parmagiyla
dengeleyebilirken artik, 1970’lerde diinyay1 tutmak igin iki elini de kullanmasi gerekecek”(Les,
1998, s. 132) diyerek degisimin isaretini vermisti. Bu doniisiim dogrultusunda artik Superman,

duygusal karmasikliga sahipti ve bir kahramanin kendini arayisma odaklaniyordu. Onceki

11960’larin sonunda Stan Lee ve Jack Kirby, driimcek adamin uyusturucu karsiti bir sayisimimn iginde uyusturucu
geciyor diye yasaklamasi iizerine bu sayinin damgasiz olarak yayilanmasina karar verdiler. Bu durumun satiglara
zarar vermediginin aksine satiglarin arttiginin anlasilmasi iizerine diger ¢izgi roman {ireticilerini de sansiire karsi
tavir takinti ve otorite damgasi olmayan sayilar ¢ikardilar. Sansiir yavas yavas sona ererken yeni hikdye ve
kahramanlarin eklenmesiyle taytli ve pelerin takan adamlardan kendi mitolojisini olusturan grafik romanlara dogru
yol alind1.
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Superman bir simgeyken yeni Superman bir kisilige kavusuyor ve insani duygular kazaniyordu.
Gilindeme Oylesine uygun bir doniisiim yasiyordu ki, mesela, Pentagon Papers’in ardindan
giiven temasini ¢izgi romanin odagi aliyordu. Giiclin ve yozlasmanin Amerikan giindeminin
tepesinde yer aldigi giinlerde Superman’in 233’lincii sayisinda Metropolis’teki The Daily
Planet'in sahibi Superman’i kastederek: "Durdurulamayan hi¢ kimseye giivenmem! Bilge bir
adam bir keresinde 'Gii¢ yozlastirtr ve mutlak giic mutlaka yozlastirir’ demisti. Superman'in bir

istisna olacagini1 kim soyleyebilir?" der (Karp, 2009, ss. 52-53).

Amerika'nin, degerlerinin ve 1yiliginin simgesi olan Superman'in tehlikeli, dikkatsiz ya
da politik olmay1 secebilecegi daha dnceki okuyucularin aklina bile gelmezdi. Ancak 1970'ler,
Superman'i duygusal agidan insan olarak gérmenin yani sira bu olasiliklar1 ve giindemi
izliyordu. Nasil ki Watergate, Amerikan vatandaslarina, ¢ok fazla gii¢c oldugunda, bunu kotiiye
kullanmak i¢in "neredeyse kars1 konulmaz bir cazibe" oldugunu kanitlamigsa(Schulman, 2001,
S. 48) ayn1 konuya dair kaygilar ¢izgi romanlara da yansidi. Béylece kamuoyunun tepkisi, Savas
Yetkileri Karari’nin geri alinmast ve 1978 Hiikiimette Etik Yasasi gibi hiikiimet giiciinii
sinirlamaya yonelik bircok yeni yasa ve karara yol acti. Artik Amerikan vatandaslarinin ister
Superman ister Baskan olsun, yetki devredilen otorite figiirlerini sadece uluslarinin simgeleri
ya da temsilcileri olarak degil, karmasik ve kusurlu insanlar olarak gdrmeleri 6nemli ve
gerekli goriiniiyordu (Karp, 2009, ss. 53-54). Superman ve toplumdaki degisim barizdi.
Watergate sonrasi Amerika, 1930’lardaki gibi kurtarilmak isteyen bir ulus degildi. Oyle olsa
bile 1970’lerle beraber kusurlu siiper kahramanlarin ortaya ¢ikisiyla beraber okuyucular, stiper

kahramanlarin gercekten ihtiyaci olanlari bile kurtarabilecegine giivenemiyordu.

Yine de her seye ragmen Superman, diger kahramanlara nazaran daha muhafazakar,
daha medeni ve hatta daha naif kalmisti. Superman bu yillarda hala, 6nceki donemlerde de
benimsedigi ve destekledigi polis giicline ve topluma saygi gibi degerleri savundugundan
digerlerinden ayriliyordu. Superman diger yeni siiper kahramanlara nispetle hala daha ahlakli
ve fazla nazikti. Ancak c¢izgi romanda yer alan diger karakterler degisti. Louis, 1940’larin
kariyer odakli ve zeki profiline geri donerek 1950’lerin romantizm takintili karakterinden
kurtuldu. Ozetle Superman, 1970'e kadar Amerikan tarzin1 korumaktan, Amerikan degerlerini
desteklemekten ve Amerikan otoritesinin ve muhafazakar degerlerin nihai sembolii olarak
hareket etmekten hi¢ imtina etmedi. Ancak, 1970'lerle birlikte Superman, toplumun istekleri

karsilik vermeye ve insani bir karaktere doniismeye basladi. Bu doniisiimiin temel 6zelligi de
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yine donemin Amerikan degerlerindeki degisimlerdi. Bu degisimler, 1945°ten sonra oldugu
kadar, 1960’lardaki sivil haklar hareketinden, 1971°deki Pentagon belgelerinin
sizdirilmasindan, Vietnam Savasi’ndan ve 1974’teki Watergate’den sonrasinda da tekraren

yasanmist1 (Karp, 2009, ss. 69-70).
4. GENEL DEGERLENDIRME VEYA SONUC

Sonug olarak Superman ¢izgi romanlari, ne yoldan ¢ikmis politikaci ve yoneticilerle
kars1 karstya geldigi icin sistemin karsisindadir ne de tiim maceralarin sonunda iyi adamlar
kazandig1 ve sistem kendini akladigi i¢in sistemle barigiktir. Superman her diinyayi kurtariginda
aslinda kurtardigi Amerikan toplumu ve aymi toplumun degerleridir (Gog, 2020, s. 246)
Superman’in imaj1 kaginilmaz bir bigimde yillar i¢inde degismistir. Nasil ki Amerikan degerleri
yillar i¢inde degismisse, bir Amerikan kahramani olarak Amerikan tarzina bagli Superman de
degismistir (Gary, 1987, s. 80). Bu degisimde en belirleyici unsur Amerikan toplumu olsa da

s6z konusu toplumu yonlendiren i¢ ve dis gelismelerin rolii de inkar edilemez.
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DISARIYI iCERi GETIRMEK: AMERIKAN DEGERLERi BAGLAMINDA CIVIL
WAR FiLMININ INCELENMESI

Dr. Ogr. Uyesi, YUSUF MEHMET AKAY!
1 Karabiik Universitesi [IBF Uluslararasi iliskiler Béliimii, yusufakay@karabuk.edu.tr —
https://orcid.org/0000-0002-3545-4067

OZET

Sinemanin bir¢cok yonii bulunmaktadir. Sinema filmi, basit¢e bir eglence aract, bir ticari liriin
veya bir sanat formudur. Ayni1 zamanda popiiler kiiltiirlin araglarindan biridir. Toplumun biiytik
kesiminde kabul géren deger ve inanglar1 yansitmanin yaninda bu deger ve inanclar1 yayan bir
enstriimandir. Kiiltlir enddistrisi analizleri baglaminda film bir metadir. Bagka bir acidan
sinema, insanlarin diistince ve davranislarini degistirmek amaciyla 6nceden planlanmis, agiktan
bir propaganda aracidir. S6z konusu bir sinema filmi oldugunda hepsi birbiriyle baglantili ve i¢
ice gegmistir. Kesin sinirlarini ¢izmek zordur. Bu unsurlarin hepsi bir filmde bulunabilir veya
tam tersi hi¢biri bulunmayabilir. Sinemanin daha 6nceki sanat formlarindan farklilastig1 nokta
da budur. Bu baglamda, 14 Mart’ta ilk gdsterimini yapan ve 19 Nisan’da Tiirkiye’de “I¢ Savas”
(Civil War, 2024) adiyla gosterilen filmin incelenmesi uluslararasi siyaset ¢caligmalar1 agisindan
onem arz etmektedir. Film, Amerika Birlesik Devletleri'nde ikinci bir i¢ savasin patlak
vermesini, Texas ve California gibi bati eyaletlerinin dogudaki federal hiikiimete karsi
ayaklanmasini ve bu siirecte bir grup gazetecinin yasadigi zorluklar ele almaktadir. Filmin
evrenine gore ABD, halkina kars1 insansiz hava araclar1 kullanan, FBI’1 fesheden ve iiclincii
donemindeki otoriter bir baskan tarafindan yonetilmektedir. Boyle bir ortamda bagkanla
roportaj yapmak tiizere yola ¢ikan bir grup savas muhabiri ¢atigmanin ortasinda yasananlari
belgelemeye calisirken hem fiziksel hem de psikolojik birtakim zorluklarla karsilagirlar. Film,
politik boliinmelerin giderek derinlestigi bir gelecegi tasvir etmesine ragmen mevcut siyasal
iklimle ilgili derin bir alegori sunmaktadir. Buradan hareketle ¢alisma ii¢ boliime ayrilmistir.
Birinci béliimde sinema tarihi iizerinde kisaca durulmustur. Ikinci béliimde, ABD’nin dis ve i¢
politika tarihi genel hatlariyla degerlendirilmistir. Ugiincii béliimde ise filmin analizi ABD i¢
ve dis politikas1 baglaminda yapilmistir. Son olarak ortaya ¢ikan tiim bulgular, sistematik bir

biitlinsellik i¢cinde aktarilmaya ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler : Civil War, ¢ Savas, Sinema, Amerikan Dis Politikas1
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BRINGING THE OUTSIDE IN: ANALYZING THE MOVIE CIVIL WAR IN THE
CONTEXT OF AMERICAN VALUES

Dr., YUSUF MEHMET AKAY!
! Karabiik University Department of International Relations, yusufakay@karabuk.edu.tr —
https://orcid.org/0000-0002-3545-4067

SUMMARY

Cinema has many facets. A motion picture is simply a means of entertainment, a commercial
product, or an art form. It is also an instrument of popular culture. It is an instrument that not
only reflects the values and beliefs accepted by large segments of society, but also disseminates
those values and beliefs. In the context of cultural industry analysis, film is a commodity. In
other words, cinema is an overt propaganda tool that is pre-planned to change people's thoughts
and behaviors. When it comes to a movie, they are all interconnected and intertwined. It is
difficult to draw precise lines. All of these elements may be present in a film, or conversely,
none of them may be present. This is where cinema differs from previous art forms. In this
context, it is important for the study of international politics to examine the film Civil War
(2024), which premiered on March 14 and was released in Turkey on April 19. The film deals
with the outbreak of a second civil war in the United States, the rebellion of western states such
as Texas and California against the federal government in the east, and the difficulties faced by
a group of journalists in this process. According to the universe of the film, the United States is
ruled by an authoritarian president in his third term who has used drones against his people and
abolished the FBI. In such an environment, a group of war correspondents set out to interview
the president and face both physical and psychological challenges as they try to document
events in the midst of conflict. Although the film depicts a future in which political divisions
are deepening, it offers a profound allegory about the current political climate. From this
perspective, the study is divided into three parts. The first section briefly discusses the history
of the film. The second section briefly analyzes the history of U.S. foreign and domestic policy.
In the third part, the film is analyzed in the context of US domestic politics. Finally, all the

findings are presented in a systematic manner.

KEYWORDS : Civil War, Intestine War, Cinema, Hollywood, American Foreign Policy
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1. GIRIS

Sinema, bir¢ok farkli boyutu i¢inde barindirir. Temel anlamda bir sinema filmi, basit bir
eglence araci olarak goriilse de, ayn1 zamanda ticari bir {iriin ya da sanatsal bir form olarak da
degerlendirilebilir. Ayrica popiiler Kkiiltiirin 6nemli unsurlarindan biri olarak toplumun
genelinde kabul goéren deger ve inanglar1 yansitmanin yani sira, bu degerleri yaymada da etkili
bir aractir. Kiiltiir endiistrisi analizlerine gore film, bir metadir. Giindelik yasam algisini
yeniden inga ederek izleyiciye, dis diinyayr az once izledigi filmin bir uzantisi olarak
algilatir(Adorno & Horkheimer, 2014, s. 169). Bunun yaninda, sinema, bazen insanlarin
diisiincelerini ve davranislarini degistirmek amaciyla planlanmis agik bir propaganda araci
olarak da kullanilir. Bir sinema filmi s6z konusu oldugunda, tiim bu unsurlar i¢ i¢ce gegmis ve
birbirine baglidir; kesin sinirlarint ¢izmek zordur. Bu unsurlarin hepsi bir sinema filmde yer
alabilecegi gibi hig biri de bulunmayabilir. Sinemay1 6nceki sanat formlarindan ayiran nokta da
tam olarak budur. Japon sinemasinin usta ismi Kurosawa’nin da belirttigi gibi, sinemanin ne
oldugunu tanimlamak, sanildig1 kadar basit degildir: "Sinema, diger gorsel sanatlara benzer.
Edebi oOzellikler tasir, bazen resim ve heykel sanatlarina yaklasir, miiziksiz bir sinema

diistinlilemez. Ancak nihayetinde sinema, yine de sinemadir." (Kurusawa, 1968)

Bu baglamda, 14 Mart 2024’te ilk gosterimini yapan ve 19 Nisan’da Tiirkiye
sinemalarinda da “I¢ Savas” (Civil War, 2024) (Garland, 2024) adiyla gosterilen filmin
incelenmesi uluslararasi siyaset ¢alismalar1 agisindan 6nem arz etmektedir. YoOnetmenligini
Alex Garland’in yaptigi, yapimciligini A24’tin istlendigi distopik bir yapimin oyuncu
kadrosunda Kirsten Dunst, Wagner Moura ve Cailee Spaeny yer almaktadir. Film, Amerika
Birlesik Devletleri'nde ikinci bir “i¢ savasin” patlak vermesini, Texas ve California gibi bat1
eyaletlerinin dogudaki federal hiikiimete kars1 ayaklanmasini ve bu siiregteki bir grup
gazetecinin yasadig1 zorluklar ele almaktadir. Filmin evrenine gore ABD, FBI'1 fesheden ve
ticlincii donemindeki otoriter bir bagkan tarafindan yonetilmektedir. S6z konusu bagkan halkina
kars1 hava saldirilar1 gerceklestirmekte ve gazetecileri "diisman" olarak nitelendirmektedir.
Boyle bir ortamda baskanla réportaj yapmak iizere yola ¢ikan bir grup savas muhabiri
catismanin ortasinda yasananlari belgelemeye calisirken hem fiziksel hem de psikolojik
birtakim zorluklarla karsilasirlar. Film, politik boliinmelerin giderek derinlestigi bir gelecegi
tasvir etmesine ragmen mevcut siyasal iklimle ilgili derin bir alegori sunmasi nedeniyle

incelenmeyi hak etmektedir.
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2. FILMIN ORGUSU

Civil War filmi, ABD’nin olast bir gelecekteki boliinmisliigiinii ele alarak acilir. Hikaye,
iilkenin farkl yaklasimlara sahip eyaletler arasinda derin bir i¢ savasa siirliklendigi bir gelecekte
gecer. Acilis sahnesinde, Washington D.C.’de {i¢iincli donemindeki baskanin zaferin ¢ok yakin
olduguna dair bir televizyon agiklamasi yaptig1 goriiliir. Bunun iizerine, agiklamay1 izleyen
duayen gazeteci Lee’de, bir bucuk yildir higbir sekilde gazetecilerle roportaj yapmayan
baskanla roportaj yapma fikri belirir. Baskanin televizyondaki ag¢iklamasinin aksine
Washington D.C. diger eyaletlerin olusturdugu Bat1 Birlikleri tarafindan ele gecirilmek lizeredir
ve bu ger¢ceklesmeden Once roportaj yapmak i¢in ¢ok az vakitleri vardir. Filmin olay o6rgiisii de
bu minvalde sekillenir. New York’tan bir grup gazetecinin, Washington’a gidisleri sirasinda
iilkenin Bat1 Kuvvetleri adiyla Texas ve Kaliforniya'nin da dahil oldugu ayrilik¢i eyaletleri ile
eski Amerika Birlesik Devletleri’ni temsil eden Dogu Kuvvetleri arasindaki savasi tecriibe
etmesi ve belgelemeye caligsmasi ele alinir. Film, gazeteciler Lee ve Joel’in goziinden savasin

toplumsal ve politik karmasikligini inceler.

Filmde, baskici bir baskan iigiincii donemindedir ve muhalefeti susturmak i¢in sert tedbirler
almistir. Amerikan anayasasina gore bir baskan en fazla iki donem baskanlik yapabilirken
filmde bagkanin t¢iincii doneminde oldugu belirtilir. Bununla beraber, eyaletler arasindaki
uyumun ve federal ruhun bir gostergesi olarak FBI veya uzun adiyla Federal Arastirma Biirosu
lagvedilmistir. Bagkan, kendisine muhalefet eden halka karsi1 da hava saldirilar1 diizenlemistir.
Boylece, baskici bir yonetim yapisinin halki nasil zorladigi gozler oniine serilir. Bagkent
Washington’da otoriter bir rejimin kuruldugu bir ortamda gazeteciler hem savasin gerceklerini
ortaya ¢ikarmaya hem de hayatta kalmaya ¢alisirlar. Gazeteciler, sik sik silahli ve belli bir
bolgenin kontroliinli elinde tutan gruplarin ¢atismalarinin ortasinda bulur ve boliinmiis bir
iilkenin vahsi gercekligiyle yiizlesirler. Ulke, Bat1 Kuvvetleri, Yeni Halk Ordusu ve Florida
Ittifaki gibi farkli gruplara boliinmiistiir, ancak her grup birleserek eski Amerika Birlesik
Devletleri bagkanini gorevden almaya yonelmistir. Her grup kendine 6zgii bir ideoloji ve
miicadele tarzi benimsemistir. Bu karmasik yapi, yonetmen Garland’in toplumdaki giincel
ayrismalar ve gazeteciligin roliine dair sorgulamalarini igeren bir bakis acis1 sunmasinin araci
olur. Zaten Garland’in kendisi de verdigi bir roportajda, hikayeyi gazetecilerin goziinden
anlatmasinin nedeni olarak basinin uzun siiredir baski altinda oldugunu ve kendisinin buna kars1

durdugunu ifade etmek istedigini sdyler.(STREAMWARS, 2024)
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Filmin ana karakterlerinden biri olan Lee, gecmiste cok bilinen bir olayin fotografini ¢ekerek
taninmis bir gazeteci olmustur. Filmde tanik olduklarin1 daha 6nceden bagka {ilkelerde
yasadiklariyla karsilastiran ve bunun agirligi altinda ezilen Lee, izleyiciye Ustii kapal1 olarak
onceden iilke diginda yasananlarin artik tilkenin gercekleri oldugunu aktarmaktadir. Film
boyunca Lee ve ekip arkadaslari, siddete ve vahsete tanik olurken bir yandan da gazetecilik
etigi ve objektiflik gibi konular {izerine derinlemesine diisiiniirler. Filmde, Jessie Plemons’un
canlandirdig1 sadist bir asker, gazetecilere karsi sorgulayici ve tehditkar bir tavir takinir ve bu
sahneler, Dogu’daki devletin halk tizerindeki kontrol arzusunu ¢arpici bir sekilde gézler dniine
serer. Oysaki diger gruplar gazetecilere kotli davranmamakta, hatta stadyum sahnesinde
goriilecegi lizere 1yi bile davranmaktadir. Garland’in hikayesi, aslinda gazeteciligin, savasin
tarafsiz anlatimini yapma cabasi ile bir durus sergileme gerekliligi arasindaki ¢atigmay1 da
inceler ve gazeteciligi yiiceltir. Belki de tam da bu nedenle film, bir Amerikan degeri olarak
Ozglir basin ve haber 6zgiirliigiinii odagina alir ve bu damar iizerinden ilerler. Eric Fatton’un da
ifade ettigi gibi Amerikan ideal ve degerlerini iilke digina tasiyan en iyi aygit olan basin(Fattor,
2017, s. 246) ve bu basina yonelik baskilarin afise edilmesi ¢abasi tim filme damgasini vurur.
Film, distopik bir gelecekte geciyor olmasina ragmen bugiiniin siyasetine deginmekte ve 6z bir
sekilde ifade etmek gerekirse, diigmaninizi taniyin, onlar Orta Dogu'da veya Asya’da degiller

demektedir.

3. AMERIKAN DEGERLERI BAGLAMINDA FiLMIiN iNCELENMESI

Film, bir¢ok mesaj icermekle beraber bu ¢alisma baglaminda ele alinacak esas mesaji Amerika
Birlesik Devletleri'nin tarihsel, kiiltiirel ve siyasi baglamda diger iilkelerden farkli bir konumda
oldugunu savunan (Walt, 2011) Amerikan istisnaciligina karsi ¢ikmasidir. Disariy1 igeri
getirmek ifadesi de bu baglamda ele alindiginda anlam kazanacaktir. Filmde, ortalama
Amerikan izleyicisi i¢in Ortadogu, Latin Amerika veya Afganistan’da yasanmasi muhtemel
gelismelerin iilkesinde yasandigi gosterilerek siddetin kendi iilkelerine gelisi ve filmdeki
Amerikalilarin bunu siradanlagtirmasi aktarilir. Bu baglamda hikdyenin mekéani olarak

Amerika, baska herhangi bir savas filmindeki herhangi bir iilke konuma indirgenir.

Ozellikle filmin heniiz baslarindayken Lee karakterinin Afganistan veya Irak’ta
gozlemlediklerini animsamasi ve bunu Amerika’da goriince yasadigi travma, filmin mesajinin
pekistirici unsuru olarak goze carpmaktadir. Ayrica, kimi sahnelerde Kambogya’daki Kizil

Khmerler ve Vietnam’daki Vietkong cagrisimlar1 da gozden kagmamaktadir.
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Belki de tiim bunlardan 6te, filmin hemen iiclincii dakikasinda yasanan bir intihar saldirisi
bunun en somut gostergesidir. New York’ta bir intihar bombacisi kendini patlatir ve Lee, geng
bir fotografciyi, tecriibesi sayesinde dliimden kurtarir. Ulke disina ait intihar bombacis1 imgesi,
filmin inga ettigi evren iginde ¢oktan benimsenmis olarak resmedilir ve New York’ta bir intihar

bombacisi eyleminin ¢ok da yadirganmadig1 gosterilir.

Bir diger disaridan igeriye tasinan unsur yakit kithgi ve elektrik kesintileridir. Konforuna
oldukca diigskiin Amerikalilar g6z oniline alindiginda Lee’nin bir otelde onuncu kata elektrik
kesintisi nedeniyle ¢ikamayisi ve merdivene yonlendirilmesi sahnesiyle bize aktarilan kesinti,
yine yakit almak i¢in durduklar bir yakit istasyonunda tekrardan gosterilir. Diinyanin her
yerinde gegerli Amerikan dolar1 miti de yine bu sahnede yerle bir edilir. Once 300 dolar vermeyi
onerdiklerinde istasyondaki silahli kisi, 300 dolarla yalnizca sandvig¢ alabileceklerini sdyler.
Sonra Lee, 300 Kanada dolar1 deyince isin rengi degisir ve yakit vermeyi kabul ederler.
Filmlerde siklikla yalnizca dolar kabul eden baska iilke insanlar1 yerine Amerikan dolar1 kabul

etmeyen veya diisiikk bulan Amerikalilar gosterilir.

Son olarak terkedilmis, yikilmis ve yakilmis evler gosterilirken yine ¢ok asina olunmayan
gorsellere yer verilir. Yalnizca dogal felaket durumlarinda karsilagilan terk edilen evler ve

yollar bu kez bir i¢ savas odaginda resmedilir.
4. GENEL DEGERLENDIRME VE SONUC

Garland’in Civil War filmi, belki de eski yaralar1 kasimamak adina, 1851-56 yillarindaki I¢
Savas’m aksine iilkeyi kuzey-giiney olarak degil dogu-bati olarak aymrmis ve I¢ Savas’in
nedenini demokratik olmayan bir bagkan olarak resmetmistir. Her seye ragmen Garland, i¢
savagin kimi taraflarinin gazetecilere iyi davrandigini, basin 6zgiirliigii veya haber alma
hakkinin 6nemini korudugunu ifade etse de basta Amerikan istisnaciligina kars1 ¢ikan bir yapim
ortaya koymustur. Uzaktaki bir diismana kars1 bir araya gelebilen Amerikalilarin, diisman
aralarindan biri oldugunda nasil bir durum ortaya ciktigin1 gostermesi agisindan 6nemli olan
film, gisede de basarili olmustur. Yalnizca beyazperdede ve baska iilkelerde yasandigini
gordiikleri savas sahnelerinin, yine beyazperdede ama bu kez kendi iilkelerinde resmedildigini
goren Amerikan izleyicisi de filme hak ettigi ilgiyi gdstermis goriinmektedir. Sonug olarak bir

Amerikan degeri olarak basin ozgiirliiglinii yilicelten sézkonusu film, diger degerleri de
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SINEMA FIiLMLERINDE STIMMUNG: NURI BILGE CEYLAN'IN "AHLAT
AGACI" FiLMi UZERINE BiR INCELEME
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OZET

Sinemanin giici, izleyicide derin duygulanimsal tepkiler uyandirma yeteneginde yatmaktadir.
Duygusal etkilesim, sinematik anlatimin temelini olustururken izleyicinin filmle kurdugu bag1
da giiclendirmektedir. Bu silire¢ yonetmenler tarafindan tasarlanan pek cok film unsuru ile
saglanir. Film atmosferi, duygusal tonlar ve izleyicide iiretilmesi amaglanan ortak ruh halleri
meselesinde ise karsimiza Stimmung kavrami ¢ikmaktadir. Stimmung, bir sanat eserinin genel
atmosferini, duygusal tonunu ve izleyiciler lizerinde yarattig1 ortak ve nesnel oldugu iddia
edilen ruh hallerini ifade eder. Ruh halleri giindelik hayatta 6znel ve nesneden bagimsiz bir
sekilde olusan duygulanimsal durumlar olarak tanimlanirken sinematik ruh hallerini tanimlayan
Stimmung kavrami bagska birisi tarafindan tiretilmis bir duygulanimsal tepkiyi ifade etmektedir.
Bu kavram, sadece basit bir atmosfer taniminin 6tesine geger ve daha derin, varolussal bir
durum ile baglantili goériilmistiir. Felsefede, 6zellikle Martin Heidegger gibi diisiiniirlerin
caligmalarinda, Stimmung bireyin diinya ile olan temel duygusal iligkisinin bir ifadesi olarak
ele alinir. Sinemada, bu kavram, hikayenin anlatimin1 destekleyen gorsel ve isitsel unsurlarin
biitiinliigliyle tasarlanmaktadir. Sinematik Stimmung filmdeki tasarlanan diger duygularin
izleyici tarafindan nasil deneyimlenecegini belirlemede son derece 6nemlidir. Gorsel estetik,
ses tasarimi ve miizik, mekan ve zaman kullanimi ve karakterlerin duygusal derinligi
tasarlanmak istenen bir sinematik Stimmungun yap1 taglaridir. Tiim bu unsurlar izleyicide hem
ortak bir ruh halinin ortaya ¢ikmasina hem de yonetmen tarafindan tasarlanan diger keder veya
seving tiirevi duygularin izleyici tarafindan belirlenmis bir sekilde deneyimlenmesine olanak
saglar. Bu ¢aligmanin temel amaci film yapimi siirecinde estetik 6zneler lizerinde iiretilen
estetik kuvvetin boyutlarinin Stimmung kavrami ekseninde ortaya konulmasidir. Kavram ile
iddia edilen sey estetik 6znelerin; temalar, konular, olaylar ve insanlar ile ilgili bir estetik
deneyimi ortak bir ruh halinde yasayabilmeleridir. Calismada literatlir taramasi yapilmis
sonrasinda fenomenolojik film analizi yontemi ile Nuri Bilge Ceylan’nin Ahlat Agact (2018)
isimli filmi incelenmistir. inceleme de filmde tasarlanan Stimmungun sinematik boyutlar,
yaratilan ortak ruh halleri ve Stimmung ile diger duygular arasindaki iliskiye odaklanilmistir.

Anahtar Kelimeler : Stimmung, Ruh Halleri, Estetik Deneyim, Sinema.
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STIMMUNG IN CINEMA FILMS: AN ANALYSIS OF NURI BILGE CEYLAN'S
"THE WILD PEAR TREE"

ABSTRACT

The power of cinema lies in its ability to evoke deep emotional responses in the audience.
Emotional engagement forms the foundation of cinematic storytelling while also strengthening
the connection the viewer establishes with the film. This process is achieved through many film
elements designed by directors. When it comes to film atmosphere, emotional tones, and the
intended common moods to be produced in the audience, we encounter the concept of
Stimmung. Stimmung refers to the general atmosphere, emotional tone of a work of art, and the
common and supposedly objective moods it creates in its audience. While moods in everyday
life are defined as affective states that arise independently of an external object, the concept of
Stimmung, which defines cinematic moods, expresses an affective response produced by
someone else. This concept goes beyond a simple definition of atmosphere and has been seen
as connected to a deeper, existential state. In philosophy, especially in the works of thinkers
like Martin Heidegger, Stimmung is regarded as an expression of an individual's fundamental
emotional relationship with the world. In cinema, this concept is designed through the
integration of visual and auditory elements that support the storytelling. Cinematic Stimmung
is crucial in determining how the other emotions designed in the film will be experienced by
the viewer. Visual aesthetics, sound design and music, the use of space and time, and the
emotional depth of the characters are the building blocks of a cinematic Stimmung that is
intended to be created. All these elements enable both the emergence of a common mood in the
audience and the predefined experience of other emotions such as sorrow or joy as designed by
the director. The main purpose of this study is to reveal the dimensions of aesthetic force
produced on aesthetic subjects within the film-making process through the concept of
Stimmung. The concept suggests that aesthetic subjects can experience an aesthetic experience
related to themes, subjects, events, and people in a common mood. In the study, a literature
review was conducted, followed by a phenomenological film analysis of Nuri Bilge Ceylan's
The Wild Pear Tree (2018). The analysis focuses on the cinematic dimensions of Stimmung
designed in the film, the common moods created, and the relationship between Stimmung and
other emotions.

Keywords: Stimmung, Moods, Aesthetic Experience, Cinema.

1. GIRIS

Sinemanin biiytileyici giici, izleyiciyi farkli duygulara siiriikleme yeteneginde yatmaktadir. Bir
film, izleyiciye sadece bir hikdye sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda onun duygusal diinyasina da
dokunur. Bu duygusal etkilesim, sinematik anlatimin 6ziinii olusturur, izleyiciyi filmle giiclii
bir bag kurmaya ve estetik bir haz yasamaya tesvik eder. Duygusal olarak gii¢lii bir film

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 154




NEEREY,
) 00 e
St .}“

2,

0

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

ACADEY
4

5‘/

Qb
oIS

atmosferi yaratma silirecinde, yonetmenlerin estetik unsurlan titizlikle kullanarak izleyiciye
ortak bir ruh hali sunma amac1 vardir. Bu noktada devreye "Stimmung" kavrami girmektedir.
Stimmung, bir sanat eserinin atmosferini ve bu atmosferin izleyicide yarattigi ruh halini ifade
eden bir kavramdir. Sinematik anlamda bu kavram, izleyiciye yonetmen tarafindan 6zenle
tasarlanmig bir duygusal tepki sunmay1 hedefler. Stimmung filmin i¢indeki akut bir sekilde
ortaya ¢cikmasi amaclanan ortak diger duygularinda yaratimi agisindan énemlidir. Stimmung’u
film tasarimlarinda yaratmayi basarabilen yonetmenlerin son derece giiclii bir estetik siireci
ortaya koyduklar1 goriilmektedir. Bu baglamda sinema filmlerinin varoluslar1 agisindan 6nem
arz eden bu agiklayici ve kapsayici kavram ekseninde bu ¢alismada Nuri Bilge Ceylan'in Ahlat
Agaci filmi incelenecek ve bu kavramin filmde nasil uygulandigi analiz edilecektir. Calismada
filmin varolusunun bir pargasi olarak Stimmung’u tespit etmek icin fenomenolojik film
incelemesi yontemi kullanilmistir. Bu yontemle filmin varolusu hakkinda bilgi toplanmasi
amaclanmustir.

1. FIZIKi HAYATTA RUH HALLERI

Sinematik ve ortak bir ruh halinden s6z etmek ve onun yarattigi 6zel durumu anlamak adina
oncelikle giindelik hayatta yasadigimiz ruh hallerinin ne oldugunun anlasilmasi son derece
onemlidir. Ruh halleri, bireyin siirekli bir zaman dilimi boyunca deneyimledigi genel duygusal
durumlar ifade eder. Watson’in (2013) belirttigi {izere ruh halleri genellikle uzun siireli ve
diisiik yogunlukta olup, belirli bir olay ya da duruma dogrudan bir tepki degildir. Duygusal
tepkilerden farkli olarak ruh halleri, bireyin genel duygu durumunu yansitir ve cevresel,
biyolojik ya da psikolojik faktdrlerden etkilenir. Ruh hali, klasik duygu teorilerine dayanan
yaklagimlardan farkli olarak, giinliik hayatta bireylerin uzun siire boyunca deneyimledikleri
daha diisiik ve orta siddetteki duygusal durumlari ifade eder (Ss. 267-270).

Ekkekakis (2012), Affect, mood, and emotion isimli ¢alismasinda ruh halini, duygulara kiyasla
genellikle daha uzun siireli (saatler veya giinler) ve diisiik yogunluklu bir duygusal durum
olarak tanimlamistir. Bu konuda ¢alisan pek ¢ok bagka arastirmacinin incelemelerine yer veren
yazar Ornegin Ekman’1 referans gostererek, ruh halinin genellikle daha genis ve yaygin bir
etkiye sahip ve belirli bir nesne ya da olayla dogrudan iligkili olmadigin1 eserinde belirtir. Bir
baska referans arastirmaci Morris’in diislinceleri ekseninde bahsi gecen calismada ruh hali
"belirsiz kokeni nedeniyle yaygin ve kiiresel" olarak tanimlanmis ve ruh halinin genellikle
belirli bir olayla iliskilendirilemedigini belirtilmisti. Bu, ruh halini duygulardan ayiran 6nemli
bir 6zellik olarak one ¢ikar. Ayni calismada yer verilen Frijda ise ruh halini "uzun stireli, diistik
yogunluklu ve belirli bir olayla dogrudan iliskili olmayan" bir duygusal durum olarak tanimlar.
Buna gore, ruh halleri ¢ogunlukla belirli bir nesne veya olayla ilgili olmayabilir, daha ¢ok "her
seyle" ya da "genel olarak diinya ile" ilgili olabilir. Ayrica, ruh halleri genellikle olaylardan
sonra degil, o olaylara tepki olarak ortaya ¢ikar. Ornegin, bir kisi sabah uyandiginda kétii bir
ruh halinde olabilir ancak bu ruh hali ge¢gmiste yasanan bir olayin etkisi ile ortaya ¢ikmis
olabilir, bu yiizden ruh hallerinin nedeni her zaman kolayca belirlenememektedir (akt.
Ekkekakis,2012, ss. 33-46).

Genel anlamda ruh hallerini ve duygular1 kiyaslayan Beedie ve arkadaslar1 (2005) duygularin
belirli bir nedeni varken, ruh hallerinin genellikle daha belirsiz oldugunu ortaya koymustur.
Yazarlar duygularin, belirli olaylar ya da durumlarla tetiklendigini, ruh hallerinin ise herhangi
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bir belirgin olaydan kaynaklanmadigini baska sekilde ifade edilirse nedenlerinin
belirlenmesinin zor oldugunu vurgularlar. Ruh halleri ve duygularin siireleri de birbirlerinden
farklidir. Yazarlara gore ruh halleri, duygulardan daha uzun siirer. Duygular genellikle kisa
Omiirlidiir ve yogun bir tepkidir, ancak ruh halleri saatlerce, hatta giinlerce siirebilir. Siire
meselesi gibi kontrol de farkliligin ortaya ¢iktig1 bir alan olarak yorumlanmistir. Duygularin
kontrol edilmesi daha kolayken, ruh halleri genellikle daha zor kontrol edilir. Ruh halleri,
bireyin lizerinde daha az kontrol sahibi oldugu yaygin bir duygusal durum olarak
tanimlanmistir. Diger taraftan bedeni etkileyen bu duygulanimsal durumlarin yogunluk
anlaminda da farklari s6z konusudur. Beedie ve arkadaslarinin belirttigi tizere duygular
genellikle daha yogun tepkilere neden olurken, ruh halleri daha diisiik yogunlukta fakat daha
uzun siireli bir etkiye sahiptir. Son olarak istemlilik agisindan da ruh halleri ve duygular
arasindaki farki ortaya koyan yazarlar, duygularin, belirli bir seye veya olaya yonelik oldugunu,
ancak ruh hallerinin genellikle belirli bir nesneye ya da olaya yonelmedigini dolayisiyla ruh
hallerini daha genel bir duygusal durum oldugunu vurgularlar (ss. 847-850).

Tiim bunlarin sonunda ruh halleri nedensiz demek dogru olmayacaktir fakat ruh hallerinin
nedenlerini insanlarin kendi diinyalarinda belirlemeleri olduk¢a zordur. Bazi durumlarda
yasanan giiclii duygular da ruh hallerinin degismesine neden olabilmektedir. Bu noktada dissal
nedenlerle ortaya ¢ikan nedenleri belli olan ruh hallerinden de séz edilebilir. Ornegin bir savas
ortaminda yikilmis bir sehirde insanlar1 ruh hallerini etkileyen giiclii kosullar vardir. Sanat veya
medya da bu digsal kosullar1 belirleyerek ruh hallerini etkileyebilir. Buradan hareketle
karsimiza Stimmung kavrami ¢ikmaktadir.

2. SINEMADA STIMMUNG KAVRAMI VE UYUMLANMIS RUH HALLERI
Stimmung, Ozellikle Alman felsefesi baglaminda Martin Heidegger gibi diisiiniirlerin
caligmalarinda yer alan bir kavramdir. Heidegger, Stimmung'u bireyin diinya ile olan temel
duygusal iligkisinin bir ifadesi olarak ele almistir. Bu bakis acisi, sinemaya uygulandiginda, bir
filmin atmosferinin ve izleyicide yarattig1 ruh halinin sadece basit bir duygu degil, daha derin
bir varolussal durumu temsil ettigini 6ne siirer.

Heidegger Stimmung kavramini, estetik deneyimden daha genis bir baglamda ele alir ve bu
kavram, Ozellikle varolussal ve ontolojik bir boyutta anlam kazanmistir. Stimmung,
Heidegger'in “Dasein” kavramiyla baglantili olarak insanin diinyadaki temel varolus bi¢imini
tanimlar. Heidegger'e gore, bu kavram, bir insanin diinyaya atilmis olma durumunu ifade eden
bir ruh hali ya da atmosferdir. Bu haliyle, Stimmung yalnizca psikolojik bir fenomen olarak
degil, ontolojik bir ger¢eklik olarak kabul edilir. Yani, insanin diinyay1 nasil deneyimledigi ve
hissettigi, varolusun temel bir pargasidir. Heidegger, bu kavrami ontolojik bir yapiya yerlestirir
ve insanin diinya ile olan iligkisini, duygusal hallerin gegici 6znelliginden ayirarak, varolugsal
bir duruma ¢eker. Stimmung, Heidegger'in varlik ve zaman iizerine diisiincelerinde, insanin
diinyada nasil var oldugunu ve diinya ile nasil iligkilendigini belirleyen bir temel durum olarak
tanimlanir. Kisacasi, Stimmung, insanin diinya ile olan iliskisini, ¢evresini algilama ve ona
tepki verme bigimlerini sekillendirir (akt. Ruin, 2000, ss.143-150).

Stimmung kavrami bu ¢alismada sinema ile diisliniilmiistiir. Ancak kavram 6ziinde pek c¢ok
distintiriin de belirttigi gibi giindelik hayata dair bir durumu anlatir. Gumbrecht (2012),
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Stimmung kavraminin tam olarak Ingilizce ve diger dillere ¢evrilmesinin zor oldugunu
vurgulamaktadir. Kavram genel anlamda hem 6znel hem de nesnel deneyimlerin bir harmani
olarak yazar tarafindan yorumlanmistir ve bir tiir duygusal akort ya da rezonansin hem igsel
duygular hem de dissal ¢evreler araciligiyla hissedildigini ifade etmektedir. Stimmung, bir
kisinin i¢sel duygusal durumu (6znel) ile ¢cevresindeki dissal atmosferi (nesnel) bir araya getirir.
Bu, kisinin ¢evresi ve duygularinin bir uyum i¢inde oldugu, tipki hava durumu ya da miizigin
ruh halini etkileyebilecegi gibi biitiinsel bir deneyimi ifade eder. Almanca Stimmung terimi, bir
enstriimani akort etmek anlamina gelen “Stimmen” kelimesiyle ayni koke sahiptir. Bu, bir
kisinin i¢sel durumu ile dis ¢evresi arasinda bir uyum ya da ahenk fikrini gosterir. Farkli tarihsel
donemler ve kiiltiirler, Stimmung’un farkli boyutlarim1 harekete gecirir, ¢linkii bu ruh halleri,
daha genis sosyal ve kiiltiirel kosullar tarafindan sekillendirilir (ss. 3-10).

Stimmung kavramini estetik alanina ve sanat eserlerine de uygulamak miimkiindiir. Bu anlamda
sinema baglaminda izleyicinin deneyimini derinden etkileyen bir durumu bize anlatmaktadir.
Filmde kullanilan gorsel estetik, ses tasarimi, karakterlerin duygusal tonu, mekan ve zamanin
kullanimi1 gibi unsurlar, izleyicide belli bir ruh hali yaratmak igin bir araya gelir. Bu birlegim,
izleyicinin filmi daha duygusal ve yogun bir sekilde deneyimlemesini saglar.

"Sinematik Stimmung" kavramini agiklayan Robert Sinnerbrink'in (2012), kavramin sinemada
ruh halinin estetigi ile ilgili oldugu diisiincesi ve film diinyalarinin duyusal yollarla agiga
cikarilmasiyla iligkilendirmesi meselenin anlasilmast adina oldukca Onemli bir baslangi¢
noktasidir. Sinnerbrink, Stimmung'u sinema diinyasinin ifade edilme bi¢imi olarak tanimliyor.
Bu baglamda yazar ruh halinin (mood), sadece bireysel bir duygusal deneyim olmadigini, daha
genis anlamda, filmdeki anlati, karakterler ve gdrsel kompozisyonlarla sekillenen, izleyiciyi o
diinyaya uyumlayan ortak bir duygusal titresim olarak islev gordiigiinii yazmaktadir.
Sinnerbrink, Stimmung'un bir filmin estetik biitlinliigiinii nasil ortaya koydugunu, bir film
diinyasinin ifade edilme bigimi olarak islev gordiigiinii savunuyor. Ozellikle Almanca bir terim
olan "Stimmung", Lotte Eisner'in 1920'ler Alman disavurumcu sinemasin1 tanimlarken
kullandig1 gibi, 151k ve gdlge oyunlari, derin atmosferler ve karakterlerin melankolik halleriyle
bu ruh hali diinyasini ifade etmektedir. Baldzs gibi teorisyenler de Stimmung'u "her sanatin
ruhu" olarak adlandirmaktadir. Bu sinema diinyalarinin estetik ve duygusal anlamda nasil agiga
ciktigini gosterir (ss. 148-155).

Pek ¢ok yazar gibi Pollmann (2010) da sinematik stimmung kavramini incelemis kavrami doga
imgeleri, Ozellikle soguk, buz ve kar gibi temalar {izerinden ele almistir. Pollmann,
melodramlarda kullanilan bu soguk imgelerin izleyici lizerindeki etkisini ve sinema diinyasinin
estetigini inceleyerek, bu imgelerin hem doganin hem de teknolojinin sinemadaki yansimasi
oldugunu vurgulamaktadir. Pollmann’a gore, bu soguk imgeler, sadece birer manzara veya doga
olay1 olmakla kalmayip, ayn1 zamanda filmlerin duygusal ve estetik yapisina énemli bir katki
saglar. Ornegin, Alexander Kluge’nin "Landschaften mit Eis und Schnee" filminde, soguk
imgeler bir anlat1 iglevi goriirken, ayn1 zamanda filmde teknolojinin ve doganin nasil i¢ ige
gectigini  gosteren estetik bir inceleme sunar. Adornonun sogukluk ve yabancilagma
kavramlarindan esinlenerek, bu imgeler insanin modern toplumdaki durumunu, kapitalizm ve
teknolojinin etkisi altinda yasadig1 yabancilagmay1 sembolize eder. Buz ve kar gibi unsurlar,
ozellikle melodramlarda yogun olarak kullanilir. Pollmann, D.W. Griffith’in Way Down East

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 157




NEEREY,
) 00 e
St .}“

2,

IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES
OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

ACADEY
4

5‘/

Qb
oIS

www.akademikengre.org

filmindeki kar ve buz imgelerinin sadece dramatik bir arka plan yaratmadigini, ayn1 zamanda
karakterlerin i¢sel diinyalarini ve melodramin duygusal yogunlugunu ifade eden bir arag olarak
islev gordiigiinii belirtir (ss.79-85). Soguk doga, 6zellikle Griffith'in filminde, kadin karakterin
kurtulusuna giden yolda bir déniim noktasidir. Buzun erimesi ve kirilmas1 hem fiziksel hem de
psikolojik bir doniisiimiin simgesidir. Pollmann’in analizi, sinemada Stimmung kavramini,
doga imgelerinin duygusal ve estetik bir baglamda nasil kullanildigini agiklayan bir ¢ergeve
sunmaktadir. Soguk doga, sinemada sadece bir manzara degil, ayn1 zamanda izleyiciyi duygusal
ve estetik olarak yonlendiren, teknolojik olarak da sekillenen bir Stimmung yaratir.

Sinema baglaminda Stimmung kavramini ele alarak inceleyecek olursak, atmosferin duygusal
mekanlar1 tanimlayan estetik bir fenomen olarak nasil isledigine dair 6nemli ¢ikarimlar
yapabiliriz. Griffero’nun (2016) yaklasimi, bu noktada Stimmungla ilgili diger bir kavram
olarak karsimiza ¢ikan sinematik atmosferin sadece bir fiziksel alanla ilgili olmadig ile ilgilidir.
Sinematik atmosfer ayn1 zamanda bir ruh halini veya duygusal bir durumu ifade etmektedir.
Bu, sinematik atmosferlerin veya stimmungun nasil bir filmde izleyici lizerinde duygusal etkiler
yarattigin1 anlamada kritik rol oynar. Griffero, atmosferi bir "duyusal kargilasmanin" birincil
unsuru olarak ele alir ve sinematik atmosferlerin izleyicinin filme olan duygusal tepkisini nasil
sekillendirdigini agiklamak i¢in bu kavrami kullanir. Atmosferler, Griffero’ya gore,
nesnelerden veya mekanlardan bagimsiz olarak var olan “yari-seyler” olarak tanimlanmaktadir.
Bu, sinematik bir sahnenin nasil sadece mekan ve gorsel unsurlarla degil, ayn1 zamanda o
sahnenin izleyiciye sundugu duyusal hissiyatla da bir atmosfer yarattigini agiklar (ss.75-79).
Ozetlenecek olursa Stimmung, bir sanat eserinin atmosferini ve bunu izleyicide uyandirdig
genel ruh halini ifade eder. Tasarlanmis, planli, 6znel olmayan ve izleyici i¢in ortak ruh hallerini
anlatan kavram sinemada hikayenin desteklenmesi amaciyla kullanilan atmosfer, duygusal
tonlar ve gorsel-isitsel biitlinliigiin izleyici tizerindeki etkisi ile ilgilidir. Stimmung, bir
yonetmen veya sanatci tarafindan bilingli olarak yaratilir ve anlatiy1 desteklemek i¢in planlanir.
Giindelik ruh halleri ise genellikle kontrol edilemez ve bireyin yasantilarimin etkisi altinda
sekillenir. Sinematik ruh halleri belirli bir anlatinin pargasi olarak sunulur ve izleyicinin bu
baglamda bir duygusal atmosferi deneyimlemesi amaclanir. Giindelik hayattaki ruh halleri ise
bireyin kisisel yasami boyunca deneyimledigi ve belirli bir baglam olmadan da ortaya ¢ikabilen
duygusal durumlardir. Sinemada; gorsel estetik, ses tasarimi, miizik, mekdn ve zaman
kullanimi, bu duygusal tonu olusturmak i¢in 6zenle tasarlanmaktadir. Stimmung en basit
sekilde 6znel olmayan ve genis kitlelere yayilmis nesnel bir ruh halini ifade eder. Giindelik
hayattaki ruh hali 6znel bir yapidadir. Filmlerdeki ruh hali ise sinemanin gizemli olan
unsurlarindan biri olarak giindelik ruh hallerinden hareketle 6znel bir deneyim ya da 6zel bir
zihin durumunu asar. Filmlerdeki ruh hali kurgusal bir diinyanin, izleyiciyi bu diinya i¢in var
olmaya yonlendiren ortak bir duygusal uyumlama yolu olarak tanimlanir. Sinematik ruh halleri
(Stimmung), estetik bir anlat1 ve izleyici iizerinde belirli bir duygusal etki yaratmak amaciyla
olusturulurken; gilindelik hayattaki ruh halleri, bireyin yasantilarinin ve gevresel etkilerin bir
sonucudur ve genellikle belirli bir amag giitmez. Diger taraftan sinematik ruh halleri filmde
izleyici tarafindan deneyimlenecek diger duygularin da kuvvetini belirlemek agisindan kritik
bir 6neme sahiptir.
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3. AHLAT AGACI FILMINDE STIMMUNG

Ahlat Agact (2018), Nuri Bilge Ceylan'in en derin ve varolugsal temalara sahip filmlerinden
biridir. Filmde, yalmzlik, aidiyet, hayal kirikli§i gibi temalar 6n plandadir ve bu temalar
izleyiciye sinematik Stimmung araciligiyla aktarilir. Filmdeki uzun ¢ekimler, duragan kamera
kullanim1 ve 151k ve renk tercihleri, izleyicinin karakterlerin ruh haline derinlemesine girmesine
olanak saglar. Ayn1 zamanda, filmin miizikleri ve ses tasarimi da izleyiciye bu ruh halini
deneyimletmek icin dikkatle tasarlanmistir. Film boyunca izleyiciye sunulan ruh hali
yonetmenin estetik secimleriyle sekillenir. Ceylan, izleyiciye yalnizca bir karakterin duygusal
durumunu gostermekle kalmaz, ayn1 zamanda izleyiciyi bu duygusal yolculuga aktif olarak
dahil eder. Bu da izleyiciye hem bireysel hem de kolektif bir estetik deneyim sunar. Bu
baglamda, film izleyiciyi sadece karakterlerle empati kurmaya davet etmez, ayni zamanda
kendi duygusal tepkilerini de sorgulamaya tesvik eder. Mekanin kullanimi, 6zellikle tasra
atmosferinin betimlenmesi, filmin genel Stimmung'unu gii¢lendiren bir diger 6nemli unsurdur.
Filmdeki ortak ruh halleri; gorsel diizenlemeler, karakterlerin duygusal tonlari, ses ve miizik,
mekan ve zaman tasarimi ile olusturulmustur. Sessizlik, yalnizlik ve karakterlerin igsel
diinyalar1 gibi pek ¢ok 6ge filmdeki melankolik Stimmungu giiclendirir.

Melankoli, bir Stimmung (sinematik ruh hali) olarak, belirli bir estetik ve duygusal atmosferin,
izleyiciye derin bir hiiziin, kayip hissi ve nostalji duygusu yaratacak sekilde sunulmasidir.
Melankoli, sinematik anlatida genellikle umutsuzluk, yalnizlik ya da ge¢miste yasanan bir
kayba duyulan 6zlem gibi duygularla iliskilendirilir. Bu tiir bir ruh hali, izleyiciyi karakterlerin
i¢c diinyasina daha derinden baglayarak, onlarin acilarin1 ve karmasik duygusal siireglerini
anlamalarini saglar.

Gorsel 1’ den baslayarak gorsel 7 ya kadar filmin sahnelerin bazi planlarindan renk paletleri ile
birlikte drnekler verilmistir. Bu 6rnekler filmdeki genel tutumu goéstermek icindir. Filmdeki
bi¢imsel diizenlemeler kasitli olarak var edilen melankolik bir Stimmung’u isaret etmektedir.
Buna gore dogal ve melankolik atmosfer filmde 6zellikle baskin bir gri ile kahverengi ve bu
renklere kiyasla daha az olmasina ragmen koyu yesil tonlar1 ile saglanmistir. Bu tercih dogal
cevreyi ve karakterlerin dogayla olan bagini 6ne ¢ikarmistir ancak bahsedilen bagda renk ve
ton tercihleri sebebiyle negatif bir ortak ruh halinin iiretilmesi amaglanmustir. Ozellikle
sahnelerde tercih edilen mat tonlarin kullanimi, sert kontrastlardan kacinildigini ve daha
yumusak gegislerle duygusal derinligin 6n planda tutuldugunu gdosterir. Bu da sahnelere bir tiir
dinginlik ve gercekeilik katmaktadir. Isik tercihlerinde yonetmenin diisiik kontrast tercih ettigi
goriilmektedir. Karakterler sahnelerde genellikle yalniz ya da az kisiyle gosterilmistir. Bu
durum renk paletlerindeki soluk gri ve toprak tonlarinin yalnizlik ve igsel arayis temalarin
desteklemek icin kullanildigini gosterir. Asagida gorsellerle gosterilen sahnelerin renk
paletlerinde renklerin genelde solgun ve pastel tonlardan segilmesi ise bahsedilen stimmung’un
kasvetli bir ruh hali ile iligkisini kanitlar.
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Gorsel 2. Nuri Bilge Ceylan'in Ahlat Agaci (2018) isimli filminden bir plan.

Gorsel 4. Nuri Bilge Ceylan'in Ahlat Agact (2018) isimli filminden bir plan.

Conference Book Academy Global Publishing House — New York || 160



¥\(_0NFER{4-{&
IMCCS 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON COMMUNICATION SCIENCES

OCTOBER 18 — 19, 2024 - SIVAS
— ISBN NR. : 978-625-6283-82-4

Gorsel 5. Nuri Bilge Ceylan'in Ahlat Agact (2018) isimli filminden bir plan.

Gorsel 7. Nuri Bilge Ceylan'in Ahlat Agact (2018) isimli filminden bir plan.

Yukarida verilen 6rneklerle ifade edilmeye ¢alisilan renk, 151k ve tonlama ile ilgili atmosfer
iretimi elbette tek basina melankolik bir Stimmung yaratmak i¢in yeterli olabilir. Ancak
Ahlat Agaci filminde melankolik Stimmung’u destekleyen ve gii¢lendiren baska unsurlar
da bulunmaktadir. Bunlardan bir tanesi film karakterlerinin gosterilen duygusal tonlaridir

Asagida gorsel 8 ila 10 da karakterlerden ornekler verilmistir. Bu 6rneklerin disinda film
genelinde karakterlerin duygusal tonlar1 melankoliyi desteler.
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Gorsel 10. Nuri Bilge Ceylan'in Ahlat Agaci (2018) isimli filminden bir plan.

Film karakterlerinin filmdeki gorsel diizenlemelere ek olarak melankolik stimmungu
ylikseltecek bir tonda sahsi ruh halleri ve duygularimi filmde yansittiklar1 goriilmektedir.
Yonetmenin gerek duygulanim imgelerle gerekse eylem ve algilanim imgelerle karakterlerin
bu duygusal durumlarini yansittig1 goriiliir. Diger taraftan karakterin bir beden olarak duygusal
durumunun imgelestirilmesi disinda karakterlerin diyaloglarla aktardiklar1 sdylemleri de
negatif duygusal durumlarii ortaya koyar. Bu durum film genelindeki ortak ruh halini
desteklemekte ve giiclendirmektedir.  Karakterlerin diyaloglarinin yanisira monologlar ve
sessizlikler ile ortam sesleri diger ifade ile diegetik seslerin tasarimi da benzer bir karakter
tagimakta ve melankolik Stimmungu gii¢lendirmektedir. Bunlara ek olarak nondiagetik bir ses
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unsuru olarak filmde kullanilan iinlii besteci Bach’in “Passaglia and Fugue in C minor, BWV
582” isimli eseri ise kendi varolusu itibariyle zaten melankolik bir Stimmunga sahiptir. Bu
eserin gorsellere esligi ise filmin melankolik Stimmugunu ciddi anlamda arttirmaktadir.

Y 6netmenin ortak ve gli¢lii bir ruh hali yaratma arzusu onu oldukea titiz bir ¢alismaya itmistir.
Filmdeki mekan tasarimi da bu noktada baska bir destekleyici unsurdur. Ozellikle ydnetmenin
aktif kompozisyonlar iiretecegi i¢ mekanlarda kasith bir eskimislik ve nostaljik imgelerin
kullanim1 Stimmungu diger tiim 6gelerle birlikte gii¢lendirir. D1 mekan ¢ekimleri ise genelde
daha pasif kompozisyonlar olarak goriilmektedir. Yonetmenler i¢ mekan kadar dis mekanlara
miidahale sansina sahip degildir. Fakat filmde tercih edilen dis mekanlar rast gele degildir ve i¢
mekanlarin yarattigi atmosfere yakin imgeler sunarlar. Dis mekanlarin imgelerinin tasidigi
kohnelik ve yalnizlik hissi de bu anlamda filmin diger tiim unsurlari ile uyumludur. Asagida
mekan tercihleri gorsel 11 ve 12 ile 6rneklendirilmistir.

Gorsel 12. Nuri Bilge Ceylan'in Ahlat Agact (2018) isimli filminden bir plan.

Filmin Stimmungunu belirleyen 6énemli unsurlardan bir digeri ise filmdeki zaman tasarimidr.
Filmin akis1 goriiniiste kronolojik bir sekilde ilerlemektedir. Fakat akis sik sik diyaloglarla
kronolojik olustan ¢ikarilir. Diyaloglarla yaratilan zaman imge ge¢mis simdi ve gelecegi bir
araya getirir. Zaman imgenin devreye girdigi durumlarda filmin zamani ortak ruh hallerini
giiclendirmektedir.
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Sonug¢

Bu ¢alisma, Nuri Bilge Ceylan’in Ahlat Agaci filmi lizerinden atmosfer ve ruh hali kavramlarini
bir arada tanimlayan Stimmung kavraminin sinemada nasil yaratildigini incelemistir. Filmde
yaratilan melankolik Stimmung, hem gorsel hem de isitsel unsurlarin titizlikle tasarlanmasiyla
izleyiciye derin bir duygusal deneyim sunmaktadir. Filmde kullanilan renk paletleri, 151k ve
tonlama tercihleri, mekanlarin eskimisligi, karakterlerin duygusal durumlari, diyaloglar ve ses
tasarimlar1 bu melankolik atmosferi gii¢clendirmektedir. Bach’in melankolik bestesinin filmde
kullanilmas1 da bu atmosferin kuvvetlenmesinde onemli bir rol oynamistir. Ayrica, filmin
zaman kullanim1 ve tasra atmosferi de izleyicide ortak bir ruh hali yaratma hedefine hizmet
etmektedir. Ahlat Agaci, yalmzlik, aidiyet ve hayal kiriklig1 gibi temalarla izleyiciyi sadece
karakterlerle empati kurmaya degil, ayn1 zamanda kendi duygusal diinyasin1 da sorgulamaya
tesvik eden giiglii bir sinematik deneyim sunar. Bu baglamda, Nuri Bilge Ceylan Ahlat
Agacr’inda bireysel duygusal deneyimlerin 6tesine gegerek izleyiciler arasinda ortak bir estetik
ve duygusal bagi, ortak ruh halleri sayesinde ger¢eklestirmektedir. Ahlat Agact filmi, sinemada
Stimmung yaratimini gosteren basarili bir 6rnek teskil etmektedir. Yonetmen, filmdeki estetik
tercihleri ve atmosfer yaratimiyla izleyiciyi hem bireysel hem de kolektif bir ruh hali
deneyimine dahil etmeyi basarmis ve bu calismanin ortaya koydugu lizere, sinematik ruh
hallerinin derin etkilerini sinema sanatinda etkili bir sekilde kullanmistir.
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ABSTRACT

After the 1979 Islamic Revolution, Iranian cinema came under the intense pressure and strict
censorship policies of the state, which severely restricted the cinematographic production
processes and the freedom of expression of directors. In this study, as a result of the censorship
imposed on Iranian cinema, the creative language, reality and aesthetic understandings that
directors developed against these pressures are discussed within the framework of realism
theory. In this direction, the general structure of post-revolutionary Iranian cinema is examined
and Bahman Ghobadi’s general understanding of cinema, the minimalist narrative structure of
Iranian cinema and the ways of overcoming censorship are also discussed in detail through titles
such as the theory of realism and the effect of fiction on reality in cinema. Bahman Ghobadi’s
film “Turtles Can Fly” was chosen as a sample since it reflects the original and creative
language of Iranian cinema and has the potential to reveal the narrative strategies developed
under censorship conditions. In the analyses specific to the film “Turtles Can Fly”, the effect
of censorship on aesthetic preferences is examined in detail. It is also revealed how this effect
shapes the strategies of reconstructing reality. In addition, the artistic changes and
transformations in Iranian cinema are evaluated together with the effects of political repression
on the language of cinema. In this context, as a way of overcoming censorship, the directors
forms of expression, especially those based on symbolic narration and the use of metaphors,
shed light on Iranian cinema efforts to preserve its artistic originality even in an environment
of repression. The film “Turtles Can Fly” reveals the creativity developed by Iranian cinema
against the oppressive regime and the unique cinematic language that emerged in this process.
In this study, in which the descriptive analysis method is used, the political and social subtext
of the film is examined in detail and the resistance of Iranian cinema against censorship and the
artistic, aesthetic and narrative effects of this resistance on cinema understanding of reality are

analysed in depth.

Keywords: Iranian Cinema, Reality, Realism Theory, Bahman Ghobadi, Turtles Can Fly
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OZET

Son yiizyilda diinyada yasanan teknolojik gelismeler, insanligin kullanimina hizl iletisim ve
ulagim olanaklarin1 sunmustur. Diinyada diisiinsel ve fiziksel insan hareketliliginin artmasina
neden olan bu gelismeler, farkli kiiltiirel yapiya sahip birey ve toplumlarin kolay karsilagmasini
saglamistir. Ancak farkli dilleri konusan birey ve toplumlar, iletisim baglaminda kendilerini
anlatma ve farkli olanlar1 anlamalar ihtiyac1t duymuslardir. Bu anlamda birbirlerini tanimak
icin bir anlagma dili gerekmistir. Ortak dilsel iletisim aracinin adi da ¢eviridir.

Ceviri, farkli dillerin anlasma saglamak i¢in bulustugu kopriidiir. Ceviri karmasik zihinsel bir
olgudur. Ceviri, sadece kaynak dildeki sozciiklerin karsiligin1 hedef dilde karsilamak degildir.
Aksine dillerin temsil ettigi kiiltiirlerin bulugmasini saglamak, birbirleri ile iletisim ve etkilesim
icerisine sokmaktir. Ceviri etkinligi, kiiltiiriin kendi 0zgilinliigii icerisinde koruyucusu
durumundadir. Farkli kiiltiirlerin birbirlerinin alanlarina g¢eviri yoluyla taginmasi onlar1 kendi
Ozglinliigi icerisinde saklanmas1 demektir.

Kiiltiir kapsam alan1 oldukga genis bir kavramdir. Tiim insan eylemlerini i¢eren kiiltiir kavrama,
karmasik oldugu kadar, ait oldugu toplumun yasam deneyimlerinin bir biitiintidiir. Farkli
kiiltiirler arasinda iletisimin olmast demek, farkli yasam deneyimlerinin harmanlanmasi
anlamia gelmektedir. Farkli kiiltiirlerin birlikteliginin hiikiim siirdiigii bugiiniin diinyasinda,
farkliliklar arasinda kiiltiir ve toplum odakl1 bir dilsel iletisimi hedefleyen toplum ¢evirmenligi
onemli bir geviri tiirii haline gelmistir.

Toplum ¢evirmenligi, ceviri etkinliinin ¢ok yeni bir tiirlidiir. Ancak kiiresellesen diinyada
farkl kiiltiirlerin kendi 6zgiinliiklerinin korunarak iletisim i¢erisinde bulunmasi agisinda 6nemli
sozlii bir ceviri tiiriidiir. Ozellikle, uluslararas1 go¢ hareketliliklerinde, afet, saglk, catisma ve
savas ortamlarinda, uluslararasi spor, konferans, tanitim ve festival organizasyonlarinda biiytik
rol oynamaktadir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Ceviri, Kiiltiir, Toplum Cevirmenligi
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THE PLACE OF COMMUNITY TRANSLATION IN THE DIMENSION OF
INTERCULTURAL COMMUNICATION

ABSTRACT

Technological developments in the world in the last century have provided rapid
communication and transport opportunities for humanity. These developments, which have led
to an increase in intellectual and physical human mobility in the world, have enabled individuals
and societies with different cultural structures to meet easily. However, individuals and
societies speaking different languages have felt the need to express themselves in the context
of communication and to understand those who are different. In this sense, a language of
agreement was needed to recognise each other. The name of the common linguistic
communication tool is translation.

Translation is the bridge where different languages meet to communicate. Translation is a
complex mental phenomenon. Translation is not only about meeting the equivalent of the words
in the source language in the target language. On the contrary, it is to bring the cultures
represented by languages together and to bring them into communication and interaction with
each other. Translation activity is the protector of culture in its own originality. The transfer of
different cultures to each other's fields through translation means preserving them in their own
originality.

Culture is a very broad concept. The concept of culture, which includes all human actions, is a
complex as well as a whole of the life experiences of the society to which it belongs.
Communication between different cultures means the blending of different life experiences. In
today's world where the coexistence of different cultures prevails, community interpreting,
which aims at a culture and society-oriented linguistic communication between differences, has
become an important type of interpreting.

Community interpreting is a very new type of translation activity. However, it is an important
type of interpreting in the globalising world in terms of communication between different
cultures while preserving their authenticity. In particular, it plays a major role in international
migration movements, disaster, health, conflict and war environments, international sports,
conference, promotion and festival organisations.

Key Words: Communication, Translation, Culture, Community Interpreting.

1. GIRiS

Iletisim, kullanim agisindan kapsam alani oldukca genis bir kavramdir. Diinyada varligmi
stirdiiren tiim canlilar kendi aralarinda bir sekilde iletisim kurmaktadir. Ancak diger tiim canilar
ierisinde dil aracilig1 ile iletisim yetisine sahip tek varlik insandir. Insanlarin dogustan var olan
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bu becerileri, dillerin diizenli bir sekilde kullanilmadigi donemlerde, insanlar arasinda iletisim
jest, mimik ve seslerle dayal olarak saglanmaktaydi. Insan yasami boyunca siiren iletisim genis
bir ag icerisinde gerceklesmektedir. Iletisim sadece bilgi alis verisi ya da bilgi edinmek degil,
ayni zamanda psikolojik olarak rahatlatmakta, fiziksel ve diisiinsel davranis ve tepkilerinde de
cok etkin rol oynamaktadir.

Insanoglu, giinlilk yasam igerisinde siirekli olarak iletisim igerisinde bulunmaktadir. Hatta
yasam alanlarinda gergeklestirdikleri basarilarin temelinde etkin iletisim becerileri yatmaktadir.
Iletisim, insan akl1 ve zekasi ile birlikte, sadece dilsel baglamdan ¢ikmis, teknolojik olarak insan
yasamia yon verir hale gelmistir. Ozellikle iletisim teknolojisi alaninda gerceklesen hizl
geligsmeler ve yapay zeka kullanimi, farkli dillerle iletisim kuran insanlar arasinda da, anlagmay1
ve anlagilmay1 zorunlu kilmistir. Bu sekilde dilsel iletisime aracilik yapan dilin temsil ettigi
kiiltiir ve bu kiiltiiriin uygulama alani olan toplum yapist da 6n plana ¢ikmasinda iletisim 6nemli
rol oynamustir. Iletisimin oldukea sik farkl dil ve kiiltiirler arasinda gerceklesmesi, iletisimin
0zel bir sekli olan diller aras1 anlagama araci olan ¢eviri etkinligini 6n plana ¢ikarmistir.

Her alandaki teknolojik gelismeler ve insan yasamina getirdigi kolayliklar, ¢evirinin dilsel araci
roliiniin 6tesinde kiiltiirler arasi arabuluculuk goérevini de iistlenmesine neden olmustur.
Cevirinin kiiltiirlerarasi iletisimin saglamasi, toplumlar arasinda sinirlandirmalar1 ortadan
kaldirmaktadir. Ceviri etkinligi farkliliklari, ortak bir noktada bulusturmakta ve her konuda
onlarin bilgilendirmesini ve anlasilmasini saglamaktadir. Farkli sosyo-kiiltiirel yapiya sahip
toplumlarin her konuda etkin iletisim kurabilmeleri, hemfikir olmalari ¢eviri etkinligi ve ortak
insanligin sorunlarin1 ¢ézmeleri ¢eviri etkinliginin sayesinde miimkiindiir.

Bagimsiz bir bilim dal1 olan, ¢aligma alanlar1 gittik¢e biiyliyen ve farklilasan ceviri etkinliginin
tiirleri de artmaktadir. Cevirinin alt tiirlerinden biri de sozlii iletisim seklinde gerceklestirilen
ve sosyo- kiiltirel odakli calismalar yapan toplum cevirmenligidir. Toplum ¢evirmenligi
diinyada giincel olan ve tiim uluslar1 yakindan ilgilendiren afet, gi¢, kiiresellesme ile birlikte
yasanan sorunlari giderilmesi ve biiyiik uluslararast organizasyonlarda, farkliliklarin
bulunduklar1 iilkelerin kamu hizmetlerinden azami oranda faydalanmasinin saglanmasi
konusunda hem dilsel hem de toplumsal arabuluculuk rolii iistlenmektedir.

Toplum ¢evirmenligi, kiiltiirlerarasi iletisimin dogu saglanmasi ve uluslarin birbirini anlamasi
konusunda sosyal bir uzman gibi caligmaktadir. Kiiltiirlerarasinda iletisimin dogru insa
edilmesi, her bir farkliligin kendi ile bilgileri dogru sekilde aktarmasina baghdir. Bu sekilde
farkli toplumlar arasinda oOnceden kalip haline gelmis ©n yargilar yikilacak ve
toplumlararasinda hosgorii olusacaktir. Bu anlamda 6zellikle diinya barist i¢in kiiltiirlerarasi
iletisimin dogru sekilde gerceklestirilmesi cok 6nemlidir.

2. KULTURLERARASI ILETISIMIN TANIMI

Kiiltlirlerarasi iletisim, iki farkli ve ¢ok kapsamli kavramdan olusmus bir terimdir. Her birinin
tanimsal olarak anlami birbiri ile farkli olsa da birbirlerini tamamlayan oldukg¢a ortak yonleri
s06z konusudur. Bu anlamda iki farkli kavram olan “kiiltlir” ve “iletisim” tesadiifen bir araya
getirilerek tek bir terim yapilmamistir. Kiiltiir kavrami; toplumsal yasam deneyimlerinin
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iirlintidiir. Her bir toplumun farkli yasam tarzi ve yasam ge¢misi s6z konusudur. Bu baglamda
kapsam alani ¢ok genis olan kiiltiir kavraminin olduk¢a ¢ok tanimi yapilmaistir.

Kiiltiir, toplumlar1 birbirinden farkli kilan ve her bir toplumun 6zgiin 6zelliklerini tagtyan yasam
bicimidir. Bu 6zelliklerin olusmas1 toplumun olusmasi1 kadar uzun siire¢ almaktadir. Ozgiin
kiiltiirel 6zellikler, her toplumun varligini siirdiirebilmeleri i¢in, en temel yasam gereksinimleri
ve kosullar1 nedeniyle yine toplumun kedisi tarafindan belirlenmis deneyimler sonucu ortaya
cikmistir. Bu agidan kiiltiir toplumun bir mirasi niteligindedir ve toplumun devamliligi icin
kusaktan kusaga gecirilmektedir. Boylece toplumun ortak 6zelliklerini tagiyan diisiince, mantik,
ifade, yine ortak iletisim araci olan dil yoluyla aktarilmaktadir. Kiiltiirle ilgili baz1 tanim
ornekleri daha kapsamli yapilirken bazilari ise ayni igerikte olmasina karsin daha dardir. Nadim
Macit’in (2013:1-2) “Tiirk Milliyetgiligi Ya Da Kiiltiirel Akil: Zihniyet ve Eylem” kitabinda
kiiltiirin baz1 tanimlar1 su sekilde yapilmistir. Edward B. Tylor’a (1832-1917) gore kapsamli
kiiltiir tanimz; “bilgileri, inanglari, sanati, ahlaki, hukuk ve adetleri, toplumun {iyesi olarak insan
tarafindan kazanilmig diger kapasite ve aliskanliklar i¢ine alan karmasik bir biitiindiir.” Ziya
Gokalp’in (1875-1924) kiiltiirle ilgili tanimi 6z1ii ve dar sekilde sdyledir. “Kiiltiir; bir milletteki
biitiin nazarf ictihatlarin ve hissi intibalarin mecmuudur”. Goriildiigii tizere tanimlar farkli, fakat
her iki tanimin igeriginde de zihniyetten-eyleme uzanan beseri etkinlige gonderme yapilarak
kiiltliriin“ diinya kurmak” oldugu gosterilmektedir (Akt. Macit, 2013:1-2).

Toplumlarin yagsamsal deneyimleri, tarihsel siliregte mekansal durum nedeniyle karsilikli
etkilesim icerisinde benzerlik tasiyabilmektedir. Ayrica farkli toplumlarin igerisinde yasadiklari
ortak ¢evre kosullarina uyum saglamak ve varliklarini stirdiirmek i¢in benzer diislinceyi tagiyan
sosyal davranmig bicimleri benzerlik gosterebilmektedir. Bu baglamda farkli toplumlarin
diistinceleri, gelenekleri, normlari, degerleri, eylemleri gibi 6zgiin kiiltiirel 6zelliklerinin
benzerlikleri s6z konusudur. Ozellikle giiniimiizde yasanan hizli iletisim ve ulasim ¢agi, farkls
kiiltiirlerin etkilesimini daha kolay hale getirmistir. Bu baglamda farkli kiiltiirlere sahip
toplumlarin birbirlerine kars1 olan 6n yargilar1 kaybolmaya ve yerini hosgoriiye birakmaya
baslamistir. Farkli kiiltiir degerleri olan insanlar arasinda kurulan iletisim de, ayni toplum
icerisinde kiiltlirlesene insanlar arasinda oldugu gibi, bireylerin kendi duygularini,
diisiincelerini, bilgilerini, sembollerini birbirlerine aktarmalar1 ve o 6tekini tanirken 6tekinin
kendisini tanimasini saglamasi siirecidir (Ozdemir, 2011: 34).

Kiiltiir ve iletisim gibi farkli alanin ortak bileseni olan kiiltiirlerarasi iletisim, “arasilik” sozciigii
aracilig1 ile kendi anlamin1 bulmaktadir. Bu niteleme ile birlikte farkl kiiltiirlerin ya da {ist bir
kiiltliriin temsilcileri ile alt kiiltiirlerin temsilcilerinin iletisim igerisinde olmasi anlamina
gelmektedir. (Ozdemir, 2011: 39). iletisimin kurulmasinda en &nemli ara¢ dildir. Ancak
diinyada yasayan toplumlarin farkli dillere sahip oldugu diisiiniildiiglinde “dillerarasi”
iletisimin saglanmasi icin 6zel bir iletisim sekli olmasi1 gerekmektedir. Bu da ceviri dilidir.
Ceviri farkli dil ve Kkiiltiirlere sahip kisilerin birbirlerini anlamalarim1i ve kendilerinin
anlagilmasini saglamasi a¢isindan 6nemli bir rol oynamaktadir. Son yillarda ¢gevirinin 6zgiin bir
bilim dali haline gelmesi de ¢evirinin dilsel araci ¢alisma alanini genisletmis, sosyo-kiiltiirel
baglamda da islevinin oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Bu anlamda ceviri sadece farkli diller
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arasinda sozciiklerin bir oOtekine aktarimi degildir. Ceviri, bir kiiltiiriin farkli kiiltiirlere
tanitilmasidir. Kiiltiirlerin birbiri ile bulusturulmasi ve etkilesim igerisine sokulmasidir. Bu
anlamda ¢evirmen Kkiiltiirleraras1 arabuluculuk rolii iistlenmektedir. Ceviren kendi bilgi
donanimu ile farkli olan yani 6teki ile biitiinlesmektedir (Peraldi, 2016: 15). Calisma alam
genisleyen ve farkli bilimsel alanlarla ortak ¢alisma alanlarina sahip olan ¢eviri etkinliginin,
uygulandigi her bir alan i¢in farkli geviri tiirleri olusturulmustur. Bunlardan biri de sozli
iletisime dayal1 olan ve gilinlimiizde yasanan uluslararas1 insan hareketliliklerinde, farkliliklar
arasinda iletisimin saglanmasinda yagsamsal dnemi olan toplum ¢evirmeligidir.

3. TOPLUM CEVIiRMENLIiGiNiN TANIMI VE GEREKLILiGi

Diinyada insanlik ge¢misi kadar varligi eski oldugu diisiiniilen ¢eviri etkinligi, sadece farkl dil
ve kiiltiirler arasinda bir anlagsma ve anlama araci degildir. Ceviri, dogada var olan diger
canlilarin seslerini taklit ederek iletisim kurma aracidir. Diinyada ki yasama i¢in bu kadar
onemli olan ¢eviri etkinliginin tarihi ile ilgili yapilan arastirmalara gore, dillerin dogusu ve
Stimer ¢ivi yazilariyla ortaya ¢ikan yazinin icadina kadar dayanmaktadir (Yalgin, 2015: 20).

Ancak bugiin diinya uluslarin1 her yoniiyle yakindan etkileyen kiiresellesme hareketi, fakir
iilkelerinden ekonomik olarak giiclii iilkelere yonelik olan uluslararasi1 gogler ve teknolojinin
insanlik i¢in, uzag1 yakin eden medya araclari, ¢cokkiiltiirlii yasama 6n ayak olurken kiiltiirel
degisimleri tetiklemistir. Kiiltiirel ve toplumsal degisimlere neden olan olgularin hayat bulmasi
dilsel ve Kkiiltiirel aracilik hizmeti sunan toplum ¢evirmenligini her alanda gerekli hale
getirmistir. Bu anlamda sosyolojik bir doniisiim yasanan diinyada, ¢eviri artik dilsel bir eylem
olmakta ¢ikmis ve toplumu etkileyen doniistiiren bir olgu haline gelmistir (Ar1, 2014:36).

Ceviri etkinliginin sosyo- kiiltiirel yap1 ile iliskilendirilmesi, toplum ¢evirmenligi diislincesini
one ¢ikarmigs ve bu alanda bilimsel ¢alismalarin direk hedef dile yonelik olarak yeniden
iretilmesi gerekmektedir. Kaynak dilin kiiltiiriine yonelik bu ¢eviri egilimi, ¢evirinin kiiltiir
baglami ¢ercevesinde yapilmasinin dnemini vurgulamaktadir (Tosun, 2017: 287). Toplum
cevirmenliginin ¢aligma alaninda kiiltiirlerarasi iletisimin dogru kurulmasi, toplumsal diizen
acisindan ¢ok dnemlidir.

Son ylizyilin yarisindan itibaren, ¢eviri alaninda yasanan degisim, daha once dilbilimin bir alt
alan1 olan ¢evirinin, bilimsel alan olarak ortaya ¢ikmasini saglamistir. Calisma alani gittikce
genisleyen ¢eviri etkinliginin ana bagliklarindan olan s6zlii ¢evirinin alt tiirevlerinden biri
toplum cevirmenligidir. Toplum c¢evirmenligi, farkli sosyo- kiiltiirel yapiya sahip toplumlar
arasinda kiiltiirel iletisimi ve etkilesimi saglamak agisindan hem 6nemli bir dilsel iletisim hem
de bir toplumsal uyum hizmeti sunmaktadir. Toplum ¢evirmenligi, kendi igerisinde farkli
calisgma alanlar1 olan ve oOzellikle go¢cmenlerin bulunduklar1 {iilkelerde insan haklari
cercevesinde kamu hizmetlerinde faydalanmalar1 yoniinde goniillii ¢eviri hizmeti sunmaktadir.

Toplum ¢evirmenligi, Kanada ve Avusturalya gibi farkli dillerin konusuldugu ¢okkiiltiirlii bir
siyasi yapilanma icerisinde olan iilkelerde, farkli dil ve kiiltiire sahip halkin devlet
hizmetlerinden azami orada faydalanmasi konusunda iletisim sorununu gideren kimselere dilsel
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iletisim hizmeti vermektedir. Bunun yani sira farkli toplumlarin bir arada uyum igerisinde
yasamalar1 i¢in toplum ¢evirmeni, toplum miihendisi gibi calismaktadir. Bu anlamda bazi batili
iilkelerde toplum ¢evirmenligi yerine, Kamu Hizmeti Cevirmenligi denmektedir (Dogan,
2015:52). Caligsma alan gittikge genisleyen toplum ¢evirmenligine, diinyanin farkl tilkelerinde
farkli alanlarda (spor, bilimsel toplanti, uluslararasi bayramlar gibi) diizenlenen uluslararasi
biiyiik etkinliklerinde ihtiya¢ duyulmaktadir.

Toplum ¢evirmenligi goniillii olarak yapilmaya baslanan bir s6zlii ¢eviri tiiriidiir. Ancak zaman
icerisinde oOzellikle uluslararasi boyutta goc hareketliliklerinin yasandigi yerlerde toplum
cevirmenligi, uzmanlik gerektiren bir ¢eviri meslegi haline gelmistir. Kiiresellesen diinyada
farkli kiltiir ve dilleri olan insan hareketlilikleri arttikca caligma kapsam alani genisleyen
toplum c¢evirmenligi, kiiltiirel, toplumsal ve dilsel a¢idan bulunduklar1 toplum igerisinde
sorunlar1 olan kisi veya gruplara, degisik alanlarda hizmet vermektedir (Dogan, 2020: 78). Bu
alanlar1, saglik alaninda, mahkeme ve polis merkezlerinde, spor alaninda, diizensiz gogmenlere,
catigsma ortamlarinda ve afette toplum ¢evirmenligi seklinde siralamak olasidir. Son yillarda
yasanan deprem felaketleri nedeniyle, afette yasamsal Onem tasiyan toplum cevirmenligi
konusunda yapilan ¢alismalar, her kesimden oldukca destek gormektedir. Afet sonrasi yapilan
kurtarma ve yardim ¢aligmalarinda yasanan kaos icerisinde ¢eviri isi yapmak oldukc¢a zor bir
eylemdir. Toplum cevirmeni bu baglamda sadece yerel ve yabanci dil veya dilleri bilmek

yerine, afette yapilacak diger planlamalar konusunda uzmanlasmis olmasi gerekmektedir.
(Kurultay/Bulut, 2012: 84)

Toplum ¢evirmenligi, uygulandig1 her alanda uzmanlik gerektiren bir s6zlii ¢eviri tiirii olarak
farkl dil ve kiiltiirlere sahip birey ve ya toplumlar arasinda gerekli 6zel bir iletisim aracidir.
Ozellikle ok gdg alan ve cokkiiltiirlii siyasi yapiya sahip bati iilkelerinde toplum gevirmenleri,
farkli kiiltiire sahip toplumlarin uyum igerisinde yasamalar1 i¢in, toplum uzmanlar1 gibi
calismaktadir.

4. SONUC

[letisim ve ulasim teknolojisinin ¢ok hizli oldugu ¢agda, farkliliklarin gok sik bir araya gelmesi
kagimilmazdir. Ancak farkliliklar arasinda iletisimin saglanmasi 6zel bir dil gerektirmektedir.
Bu ¢eviri dilidir. Ceviri, son ylizyilin ¢eyreginde ¢aligma alani ok genisledigi ve farkli bilimsel
alanlarla iliskili oldugu icin, 6zgiin bir bilimsel alan haline gelmistir. Bu anlamda ¢evirinin
cesitli caligma tiirleri ortaya ¢cikmistir. Bunlardan biri de toplum ¢evirmenligidir.

Toplum ¢evirmenligi, bugiin diinya da ¢ok yogun olarak yasanan insan hareketliginin sonucu
sik¢a bir araya gelen veya birlikte yasamak zorunda kalan farkli dil ve kiiltiirlere sahip kimseler
arasinda iletisimi sagladig1 i¢in, kiiltiirleraras1 iletisim baglaminda gereklidir. Toplum
cevirmenliginin kendi biinyesinde giinlin gereklerine gore alt ¢alisma alanlar1 vardir. Bu
alanlarda dil bilmenin yaninda uzmanlik gerektiren bir ¢eviri tiiriidiir.

Toplum cevirmenligi farkl kiiltiirlere sahip toplumlarin bulunduklar1 yabanci yerlerde temel
insani ihtiyaglarin1 karsimalari i¢in yapilan bir ¢eviri tiiriidiir. Ozellikle farkliliklarin birbirini
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anlayabilmesi ve kendilerini anlatabilmesi, ayn1 zamanda hosgorii igerisinde uyum igerisinde

yasamalar1 i¢in gerekli 6zel bir iletisim seklidir. Toplum ¢evirmeni bu anlamda toplumsal bir
iletisim uzman rolii oynamaktadir.
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BIRINCI DUNYA SAVASI’NDA FRANSA’NIN MALI PROPAGANDASINA BAKIS
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OZET

Birinci Diinya Savas1, hem Itilaf Devletleri hem de Ittifak Devletleri icin biiyiik bir ekonomik
ylikil beraberinde getirmistir. Savasan taraflarin askeri harcamalari, biiyiik biit¢eler tutmus, bu
da dogrudan iilke ekonomileri iizerinde etki olusturmustur. Ulkeler, savas harcamalarini
karsilayabilmek i¢in biiyiik mali gereksinimlere ihtiya¢ duymus, bu ihtiyacin karsilanabilmesi
icin de vatandaglarindan mali acidan destek arayisina girmistir. Bu acidan Birinci Diinya
Savasi’nda savasan taraflar, askeri bakimindan rakiplerine karsi {istlin gelebilmek i¢in biiyiik
bir ekonomik seferberlige girismistir. Bu ekonomik seferberlik kapsaminda yonetimler,
vatandaglarinin {ilkeleri i¢in fedakarlik yaparak birikimlerini savas cabalarina destek olmak
amactyla vermelerine ¢alismigtir. Bunun gergeklestirilebilmesi i¢in iilkeler, yogun sekilde mali
propagandaya yonelmis ve insanlarin goniil rizasiyla orduya destek olmasini amaglamistir. Bu
amagla iilkeler tarafindan hazirlanan posterler, mali propagandada 6énemli bir rol iistlenmistir.
Birinci Diinya Savasi’nda ABD ve Birlesik Krallik gibi ¢esitli iilkeler savas bonolarinin satin
alinmas1 konusunda mali propagandaya yonelmistir. Fransa da halkin dogrudan savas
ekonomisine katki saglamasini saglamak amaciyla posterlerden mali propagandada
yararlanmigtir. Fransa’nin mali propagandasi boyutunda kullanilan posterlerin incelenmesi,
Birinci Diinya Savasi’nda Fransa’nin Fransiz vatandaglarini ekonomik seferberlige nasil
cekmeye calistiginin ortaya konulmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Calismada Birinci Diinya
Savasi’nda Fransa’nin mali propagandasi boyutunda hazirlanan posterlerde hangi mesajlarin
verildiginin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu amacla Fransa’nin mali propagandasi boyutunda
hazirlanan posterler, gdstergebilim yontemi iizerinden incelenmistir. Calismada propaganda
posterlerinde dogrudan paranin, savasin gidisatt iizerindeki Onemine odaklanildigi ve
Almanlara kars1 zaferin kazanilmasinda paranin dogrudan rol iistleneceginin vurgulandigi
bulgularma ulagilmistir. Propaganda posterlerinde Fransa’nin Alman Imparatorlugu™na kars
verdigi miicadelede dogrudan paralar resmedilmistir. Bu sekilde ¢alismada Fransa’nin mali
giicin 6nemine yonelik Fransiz kamuoyunda farkindalik olusturarak Fransiz halkinda
ekonomik seferberlik olusturmaya calistig1 sonucuna ulasilmstir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Birinci Diinya Savasi, Mali Propaganda, Fransa, Savas
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A LOOK AT FRANCE'S FINANCIAL PROPAGANDA IN THE FIRST WORLD
WAR

Doc. Dr. Mehmet Baris YILMAZ 1, Dr. Ogr. Uyesi Caner CAKI 2
1 Inénii University, Faculty of Communication, baris.yilmaz@inonu.edu.tr - ORCID ID:
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ORCID ID: 0000-0002-1523-4649
ABSTRACT

The First World War brought with it a great economic burden for both the Allied Powers and
the Central Powers. The military expenditures of the warring parties amounted to large budgets,
which had a direct impact on the country's economies. Countries needed great financial needs
to meet their war expenses, and they sought financial support from their citizens to meet this
need. In this respect, the warring parties in the First World War embarked on a major economic
mobilization in order to be militarily superior to their rivals. Within the scope of this economic
mobilization, governments tried to encourage their citizens to make sacrifices for their country
and give their savings to support the war effort. In order to achieve this, countries intensively
turned to financial propaganda and aimed to get people to support the army willingly. Posters
prepared by countries for this purpose played an important role in financial propaganda. During
the First World War, various countries such as the USA and the UK turned to financial
propaganda regarding the purchase of war bonds. France also used posters in financial
propaganda to ensure that the public directly contributed to the war economy. Examining the
posters used in France's financial propaganda is important in terms of revealing how France
tried to attract French citizens to economic mobilization in the First World War. The study
aimed to determine what messages were given in the posters prepared as France's financial
propaganda in the First World War. For this purpose, posters prepared as France's financial
propaganda were examined through the semiotic method. The study found that the propaganda
posters directly focused on the importance of money on the course of the war and emphasized
that money would play a direct role in winning victory against the Germans. Propaganda posters
directly depicted France's struggle against the German Empire. In this way, it was concluded in
the study that France tried to form economic mobilization in the French public by forming
awareness in the French public about the importance of financial power.

Keywords: Propaganda, First World War, Financial Propaganda, France, War
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Giris

Birinci Diinya Savasi’nda savasan taraflar, zor ekonomik kosullar altinda birbirlerine karsi
miicadele etmek durumunda kalmistir. Hem itilaf Devletleri hem de Ittifak Devletleri, savasin
kazanilmasi adina ekonomilerini savas ¢abalarina sarf etmis, buna karsilik savasin uzamasi
taraflarm ekonomik giiglerinin énemli dlgiide zayiflamasina yol agmistir. Ulkeler bu durumun
iistesinden gelebilmek i¢in dogrudan halktan ekonomik destek talep etmis bu talebin
gergeklestirilebilmesi i¢in de mali propagandaya yonelmistir. Birinci Diinya Savasi’nda Fransa
da Alman Imparatorlugu ve miittefiklerine kars1 iistiin gelebilmek i¢in mali propagandadan
yararlanmistir. Fransa, mali propaganda kapsaminda Fransiz halkinin Fransiz ekonomisine
goniil rizasiyla destek olmasina g¢alismistir. Mali propagandayla meydana gelebilecek
seferberlikle halkin, devletin ve ordunun yaninda olmasi amaglanmistir. Bu amagla hazirlatilan
propaganda posterlerinde Fransiz halkini, mali konuda seferber edebilecek cesitli gdsterge ve

sOylemlerden yararlanmistir.

Birinci Diinya Savasi’nda ekonomiyi inceleyen cesitli calismalar vardir: Bunlarda:
Trachtenberg (1977), Birinci Diinya Savasi sirasinda Fransiz ekonomik diplomasisini;
Balderston (1989), Birinci Diinya Savasi’nda Britanya ve Almanya'da savas finansmanini ve
enflasyonu; Roberts (1998), Birinci Diinya Savasi sirasinda uluslararasi finans diplomasisini;
Nason ve Vahey (2007), Birinci Diinya Savasi Birlesik Krallik finansini; Barnett (2009), Birinci
Diinya Savasi sirasinda Rus savas finansmanini; Gross (2009), Birinci Diinya Savasi’nda
Alman savag finansmanini; Burk (2014), Birinci Diinya Savasi sirasinda Anglo-Amerikan
finansinin seferber edilmesini ve Tooze ve Fertik (2014), Birinci Diinya Savasi’nda diinya

ekonomisini ele almistir.

Calismada Birinci Diinya Savasi’nda Fransa’nin mali propagandasinda Fransiz halkinin hangi
gosterge ve sOylemler iizerinden ekonomik seferberlige yoneltilmeye calisildiginin tespit
edilmesi amacglanmistir. Bu amagla calismada oncelikle Birinci Diinya Savasi’ndaki mali
propagandaya 1s1k tutulmaya calisilmig, ardindan da Fransa’nin mali propagandasinda

kullanilan posterler, gdstergebilim yontemiyle incelenmistir.

1. Birinci Diinya Savasi’nda Mali Propaganda
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2. Yontem

Calismada Birinci Diinya Savast ve Fransa konulu posterlere, ABD’deki Kongre
Kiitiiphanesi’nden (Library of Congress, LOC) ulagilmistir (LOC, 2024). LOC’da konuya
iliskin 198 propaganda posteri icerisinden amaglh 6rneklem metodu kullanilarak Fransa’nin
mali propagandasini konu alan toplam 5 poster, calismanin 6rneklemi olarak belirlenmistir.
Calismada propaganda posterlerindeki gostergeleri, anlamlar1 ve ¢agri boyutunu ele alabilmek
icin Karl Biihler’in Organon Modeli’'nde bulunan anlatimsallik, temsil ve cagr1 islevleri
iizerinden analiz yapilmistir. Anlatimsallikta gostergelerin ne sekilde kullanildig iizerinde
durulmaktadir. Temsilde gostergelerin tasidigi anlamlara, ortaya konulan mesajlara
odaklanilmaktadir. Cagrida ise gostergeler ilizerinden meydana getirilen mesajla alicida
olusturulmak istenen durum ele alinmaktadir. Caligmadaki bulgular {izerinden su sorularin

yanitlanmasina ¢aligilmistir:

- Birinci Diinya Savasi’nda Fransa’nin mali propagandasini konu alan posterlerde Fransiz

halkinin ne/ler yapmasi hedeflenmistir?

- Birinci Diinya Savasi’nda Fransa’nin mali propagandasini konu alan posterlerde hangi

gostergeler lizerinden Fransiz halk: seferber edilmeye calisilmigtir?
3. Analiz ve Bulgular

Calismada Fransa’nin mali propagandasini konu alan bes propaganda posteri, anlatimsallik,

temsil ve ¢agri islevleri lizerinden incelenmistir.
3. 1. Birinci Poster

Calismada ele alian birinci poster, 1915 yilina tarihlenmektedir. Posterde “Bankaya getirilen

her altin para, nihai zaferi bir saat 6ne alir” yazis1 bulunmaktadir.
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Gorsel 1. Birinci Poster

CHAQUE PIECEo’'OR

APPORTEE A LA BANQUE

AVANCE D'UNE HEURE
-TOIRE FINA

(Kaynak: LOC, 1915a)

Anlatimsallikta posterde bir Fransiz askerinin, bir eliyle bir saatin yelkovanini, diger eliyle de
altin bir paray1 tuttugu resmedilmektedir. Temsilde posterde Fransiz askeri, Birinci Diinya
Savasi’nda Fransiz ordusunun metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterdeki yazilardan altin
para ile saat arasinda iligki kurulmakta, bankalara verilen paralar sayesinde Fransa’nin Alman
Imparatorlugu ve miittefiklerine karsi savas1 daha erken bitirebilecegi mesaji verilmektedir.
Cagrida posterde Fransiz halkinin savasin kisa siirmesi icin elindeki birikimleri bankalara
getirmesi tesvik edilmektedir. Posterde Birinci Diinya Savasi’nin yol agtig1 yikim ve zorluklarin
sonlandirilmast  umudu olusturularak Fransiz halkindan mali destek saglanmaya

caligilmaktadir.
3. 2. ikinci Poster

Fernand Jean Barbier adim1 tasiyan, caligmada incelenen ikinci poster, 1915 yilina
tarihlenmektedir. Posterde “Vatan i¢in Rhone Departmani Altin Komitesi altinlarinizi dokiin”

yazis1 bulunmaktadir.
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Gorsel 2. Tkinci Poster

(Kaynak: LOC, 1915b)

Anlatimsallikta posterde cephede kiyafetleri yirtilmis bir Alman askerinin {stline altin ve
bombalarin diistiigli resmedilmektedir. Posterdeki Alman askeri, bir eliyle kanli bir kilici
tutarken, diger eliyle de bombalara kars1 kendini korumaya ¢alisilmaktadir. Temsilde posterde
Alman askeri, Birinci Diinya Savasi’ndaki Alman ordusunun metonimi olarak kullanilmaktadir.
Posterdeki altinlar, Fransiz halkindan toplanan paralari, bombalar ise bu paralarla alinan
silahlar1 temsil etmektedir. Cagrida posterde Fransa’nm, Alman Imparatorlugu’na kars iistiin
gelebilmesi icin Fransiz halkinin Fransa devletine mali destek olmasi gerektigi mesaji
verilmektedir. Bu kapsamda posterde Alman Imparatorlugu’na kars1 silahlarin, Fransiz halkinm

paralariyla alinacagi vurgusu lizerinden Fransiz halkinin birikimlerini teslim etmesi tesvik

edilmeye ¢alisilmaktadir.

3. 3. Uciincii Poster

Abel Faivre adini tasiyan, ¢aligmada ele alinan iiglincii poster, 1915 yilina tarihlenmektedir.

Posterde “Fransa i¢in altinlarinizi dokiin. Altin zafer i¢in savasiyor” yazisi bulunmaktadir.
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Gorsel 3. Ugiincii Poster

POUR LA I'RANCE

VERSEZ VOTRE OR

I.IOr Combat Pour La\ﬁct_oir_e

(Kaynak: LOC, 1915c)

Anlatimsallikta posterde iki eliyle tiifek tutan bir Alman askerinin {istiinde devasa boyutta
iizerinde horoz olan bir altin para bulunmaktadir. Posterdeki altinin iistiindeki horozun Alman
askerine yoneldigine iligkin izlenim olusmaktadir. Temsilde posterde Alman askeri, Birinci
Diinya Savasi’ndaki Alman ordusunun metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterdeki altin,
Fransiz halkinin savasa yoneltilen birikimlerini temsil ederken, horoz ise Fransiz devletini
simgelemektedir. Posterde Alman askerinin, iistiindeki altin paraya karsi zor durumda olmasi
ve paradaki horozun Alman askerine yoneldigi izleniminin olusturulmasi tlizerinden Fransiz
halkinin paralarinin, Almanlarin savasi kaybetmesinde 6nemli bir rol oynayacagi mesaji
verilmektedir. Cagrida posterde Fransa’nin savastaki ekonomik giiciiniin biiyiikliigii ile Alman
Imparatorlugu’nun savasi kaybetmesi arasinda iliski kurulmakta, bu iliski iizerinden de Fransa

halki birikimlerini getirmesi yoniinde tesvik edilmektedir.
3. 4. Dordiincii Poster

Calismada incelenen dordiincii poster, 1918 yilina tarihlenmektedir. Posterde “Cin Sanayi

Bankasi... 4. Ulusal Kredi” yazis1 bulunmaktadir.
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Gorsel 4. Dorduinct Poster

DE CHINE

74.rue Stlazare
PARIS

(Kaynak: LOC, 1918a)

Anlatimsallikta posterde bir elinde kilig olan bir kadin, diger eliyle altin torbalarinin altinda yer
alan bir Alman askerinin iistiine bir altin torbasini1 atmaktadir. Temsilde posterde Alman askeri,
Birinci Diinya Savasi’ndaki Alman ordusunun metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterde
elinde kili¢ olan kadin ise zaferi simgelemekte, kadinin Alman askerinin {stline paralarin
oldugu torbalar1 atmastyla Fransa’nin giiclii bir maliye sayesinde Alman imparatorlugu’na kars
zafer kazanabilecegi anlatilmaktadir. Cagrida posterde Alman Imparatorlugu’nun savas disi

birakilabilmesi i¢in Fransiz halkinin Fransa devletine birikimlerini getirmesi tesvik

edilmektedir.
3. 5. Besinci Poster

Edouard Bernard adin1 tasiyan ¢alismada ele alman birinci poster, 1918 yilina tarihlenmektedir.

Posterde “Kurtulus Kredisine Katilin” yazis1 bulunmaktadir.
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Gorsel 5. Besinci Poster

@rdonne n'a .\yo/}'-uw(

celiai ol /‘.ﬁ/[:mu_ym
7 ledcendd

(Kaynak: LOC, 1918b)

Anlatimsallikta posterde Alman ve Fransiz askerlerinin oldugu bir tepe resmedilmektedir.
Posterdeki tepenin bir kenarinda tepeye ¢iktig1 izlenimi verilen, tistiinde 1 Frank yazili devasa
boyutta bir para ve paranin arkasinda da Fransiz askerleri, tepenin diger kenarinda ise tepeden
diistiigii izlenimi verilen, lstiinde 1 Mark yazili devada boyutta bir bagka para ve paranin
arkasinda da Alman askerleri bulunmaktadir. Posterde Fransiz askerlerinin oldugu tarafta
“Biitiin diinya Fransa'nin itibarina giiveniyor. Frank yiikseliyor” yazisi, Alman askerlerinin
oldugu tarafta ise “Kimsenin Almanya'ya giiveni yok. Mark algaliyor” yazisi yer almaktadir.
Temsilde posterde Fransiz ve Alman askerleri sirastyla Birinci Diinya Savasi’ndaki Fransiz ve
Alman ordularinin metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterdeki Frank, Fransiz ekonomisini,
Mark ise Alman ekonomisini simgelemektedir. 1 Frank’lik paranin tepede yiikselmesi
iizerinden Frank’in deger kazandigi, 1 Mark’lik paranin tepeden diismesiyle de Mark’in deger
kaybettigi anlatilmaktadir. Posterde askerlerin paralarla birlikte resmedilmesi lizerinden savasin
kazanilmasinda dogrudan ekonominin etkili oldugu mesaj1 verilmektedir. Cagrida posterde
savasin kazanilmasinda ekonominin rolii vurgulanarak birikimlerini getirmesi konusunda
Fransiz halki tesvik edilmektedir. Bu kapsamda Fransiz para birimi Frank’in deger kazandig1
vurgulanarak da Fransiz ekonomisine yonelik Fransiz halki nezdinde olumlu bir algi meydana

getirilmeye caligilmaktadir.
Sonug¢

Birinci Diinya Savasi’nda Fransa’nin mali propagandasini konu alan posterlerde genel olarak

Alman askerleri 6n plana ¢ikarilmis ve savasin kazanilabilmesi i¢in Fransiz halkinin Fransa
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devletine mali destek olmasi istenmistir. Fransa’nin Alman Imparatorlugu’na kars1 savasi
kazanabilmesinde mali giiciin 6nemi vurgulanmis, bu kapsamda propaganda posterlerinde
dogrudan Almanlara karsi miicadelede para gorsellerine yer verilmistir. Fransa’nin mali
propagandasinda halktan toplanan paralarla silah {iretilmesi ya da silah satin alinmasina iligkin
gorseller yerine dogrudan paranin giicline vurgu yapan gorsellerin kullanilmast tercih
edilmistir. Birinci Diinya Savasi’nda Alman ordulari, Fransa topraklarinin bir kismini ele
gecirerek dogrudan Fransa’nin bagkenti Paris’i tehdit etmistir. Fransiz topraklarinin bir kismi
savasin agir yikimina maruz kalirken, Fransiz sivil halkinin bir kismi da dogrudan savasin
icerisinde yer almistir. Bu nedenle Fransa mali propagandas: da dogrudan Alman askerlerine
odaklanarak Fransiz halkinin Alman Imparatorlugu’na karsi zafer kazanma isteginden
yararlanmaya c¢alisilmistir. Fransa’nin giiglii bir mali destek bulmasiyla savasin kazanilacagina
yonelik disiince ilizerinden Fransiz halkinin, birikimlerini Fransiz devletine teslim etmesi
konusunda ikna edilmesi amaglanmistir. Sonug olarak ¢alismada Fransiz mali propagandasinda
Alman Imparatorlugu’na karsi cosku duygusuna hitap edilerek Fransiz halkinin istenilen yonde

hareket etmesine calisildig tespit edilmistir.
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CIN KULTUR DEVRIMI’NDE NORMAN BETHUNE’NIN KiSi KULTU
PROPAGANDASI
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OZET

Cin Halk Cumbhuriyeti’nin (CHC) tarihi boyunca basta CHC Devlet Baskan1 Mao Zedong
olmak tizere pek ¢ok kisi kiiltii propagandasi gergeklestirilmistir. CHC’deki kisi kiiltlerinin
onemli bir boliimii Cin halki i¢erisinden insa edilirken bazi kisi kiiltlerini ise Cin halki disindan
kisiler olusturmustur. Kanadal1 g6giis cerraht olan Norman Bethune da Cin halki disinda kisi
kiiltii insa edilen isimlerden biridir. Bethune, 1936 yilinda Francisco Franco’nun birliklerine
kars1 miicadele eden cumhuriyetgilerin yaninda Ispanya I¢ Savasi'nda yer almigtir. 1938 yilinda
da Bethune, Cin’e gelerek komiinist gii¢lere katilmistir. Cin’de gayretli hizmetlerinden dolay1
dikkat ¢ceken Bethune, yaptigi ¢alismalardan dolayr Mao tarafindan &vgiiyle bahsedilmistir.
1939 yilinda hayatin1 kaybeden Bethune, heykeli dikilmis ve CHC’de biiyiik bir sayginlik elde
etmistir. 1966-1976 yillar1 arasinda meydana gelen ve Cin’in sosyal ve kiiltiirel hayatinda derin
izler birakan Cin Kiiltiir Devrimi'nde (CKD) Bethune’nin ismi 6n plana ¢ikarilmis ve hazirlanan
cesitli posterler lizerinden kisi kiiltli propagandasimna girisilmistir. Bethune’nin posterler
iizerinden yapilan kisi kiiltli propagandasi, CKD sirasinda ¢esitli propaganda amaglarina hizmet
etmistir. Bu agidan konuya iliskin propaganda posterlerinin incelenmesi, Bethune’nin kisi kiiltii
iizerinden CKD doneminde hangi propaganda amaglarinin oldugunun ortaya konulmasi
acisindan 6nem tasimaktadir. Calismada Bethune’nin kisi kiiltii propagandasinda kullanilan
posterlerde ne tiir propaganda mesajlarinin verildiginin tespit edilmesi amacglanmistir. Bu
amacla konuya iliskin propaganda posterleri gostergebilimsel acidan analiz edilmistir. Elde
edilen bulgularda Bethune’nin Cin toplumunda Komiinizm ideolojisi temelinde idealize edilen
bir kisi olarak 6n plana ¢ikarildigi ve Cin halkinin da Bethune’yi 6rnek alarak devrimde siki bir
caligma ylirlitmesi gerektiginin vurgulandigr tespit edilmistir. Bu sekilde calismada CKD
stirecinde Cin halkinin devrimin amaglar1 dogrultusunda seferber edilmesinde Bethune’ye
yonelik inga edilen kisi kiiltiinden etkili bir sekilde yararlanilmaya calisildigi sonucuna
ulasiimstir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Kisi Kiilti, Cin Kiiltiir Devrimi, Devrim, Cin Halk
Cumbhuriyeti
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NORMAN BETHUNE'S CULT OF PERSONALITY PROPAGANDA IN THE
CHINESE CULTURAL REVOLUTION
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ABSTRACT

Throughout the history of the People's Republic of China (PRC), many personality cult
propaganda was carried out, especially PRC President Mao Zedong. While a significant portion
of the personality cults in the PRC were built by the Chinese people, some personality cults
were formed by people from outside the Chinese people. Norman Bethune, a Canadian thoracic
surgeon, was one of the names whose personality cult was built outside the Chinese people.
Bethune took part in the Spanish Civil War in 1936, on the side of the republicans fighting
against Francisco Franco's troops. In 1938, Bethune came to China and joined the communist
forces. Bethune, who attracted attention for his diligent services in China, was praised by Mao
for his work. Bethune, who died in 1939, had his statue erected and gained great respect in the
PRC. During the Chinese Cultural Revolution (CCR), which took place between 1966 and 1976
and left deep traces in China's social and cultural life, Bethune's name was brought to the fore
and personality cult propaganda was attempted through various posters. Bethune's personality
cult propaganda through posters served various propaganda purposes during the CCR. In this
respect, examining the propaganda posters on the subject is important in terms of revealing
what propaganda purposes were in the CCR period through Bethune's personality cult. The
study aimed to determine what kind of propaganda messages were given in the posters used in
Bethune's personality cult propaganda. For this purpose, propaganda posters on the subject were
analyzed from a semiotic perspective. In the findings obtained, it was determined that Bethune
was brought to the fore as an idealized person in the Chinese society based on the ideology of
Communism, and it was emphasized that the Chinese people should take Bethune as an example
and work hard in the revolution. In this way, it was concluded that in the CCR process, the
personality cult built for Bethune was tried to be effectively used in mobilizing the Chinese
people in line with the aims of the revolution.

Keywords: Propaganda, Cult of Personality, Chinese Cultural Revolution, Revolution,
People’'s Republic of China
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GIRIS

Cin Kiiltiir Devrimi (CKD) sirasinda etkin olan gii¢ler, destekledikleri kisileri kahraman olarak
On plana ¢ikarirken, karsit olduklari kisileri de sert bir sekilde elestirmistir. Devrimde Cin Halk
Cumbhuriyeti’nin (CHC) kurucusu Mao Zedong’un kisi kiiltii propagandasi etkin bir sekilde
yapilmis ve Mao’nun destek¢ilerinden ovgiilerle bahsedilirken, Mao karsiti (ya da karsiti
oldugu diisiiniilen) kisiler sert bir itibarsizlastirma propagandasina maruz kalmistir. CHC’nin
kurulusu siirecinde ve sonrasinda komiinist giiglere destek veren belirli isimler devrim
propagandasi kapsaminda hazirlatilan posterlerde 6n plana ¢ikarilmistir. Bu kisilerden biri de
Kanadal1 g6giis cerraht olan Norman Bethune’dir. Bethune, CHC kurulmadan 6nce komiinist
giiclere gayretli c¢alismalariyla destek olmus ve Cin halki nezdinde 6nemli bir itibar elde
etmistir. Devrim sirasinda CHC halkinda devrim ruhunun ortaya konulabilmesi igin
Bethune’nin yer aldig1 cesitli propaganda posterleri hazirlatilmistir. Béylece CKD’de Cinli

olmayan bir kisinin kisi kiiltii propagandasina girisilerek CHC halkinin devrimin amagclari

dogrultusunda hareket etmesine ¢aligilmistir.

Bethune iizerine ¢esitli akademik ¢aligmalar yapilmistir. Bu ¢alismalarda: Patterson (1989),
Bethune’nin tibba katkilarini; Franco vd. (1996), Bethune'nin Ispanya i¢ Savasi'na katkilarini;
Pinkerton (2007), Bethune'nin savasta kan nakline katkisini; Krystal ve Montalbano (2024),
Bethune'nin mirasini ve Ross ve Del Maestro (2024), Bethune ve tibbi bir halk kahramaninin

olusturulmasini ele almstir.

Calismada CKD’de Bethune’nin yer aldig1 propaganda posterlerinde Bethune tizerinden hangi
propaganda hedeflerinin gerceklestirilmesine ¢alisildiginin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu
amagla calismada Oncelikle CKD siirecinde Bethune’nin roliiniin ortaya konulmasina
calisilmig, ardinda da Bethune’nin yer aldigi posterler, gostergebilimsel agidan analiz

edilmistir.
1. Cin Kiiltiir Devrimi’nde Kisi Kiiltii ve Norman Bethune
2. Yontem

Calismada Bethune’nin kisi kiiltii propagandasinda kullanilan toplam 8 propaganda posterine
ulagilmistir (CP, 2024). Ulasilan propaganda posterlerinin Uluslararast Sosyal Tarih
Enstitiisii’'nde (International Institute of Social History) yer almasina ve CKD siirecinde

yayimlanmis olmasina dikkat edilmis, bu nedenle amagli 6rneklem metodu kullanilarak
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Bethune’nin 5 posteri ¢alismanin 6rneklemi olarak belirlenmistir. Calismada Bethune’nin kisi
kiiltii propagandasina kullanilan posterlerdeki gostergelerin ana hatlariyla incelenebilmesi i¢in
Ferdinand de Saussure’iin gosteren ve gosterilen kavramlari iizerinden analiz yapilmustir.
Gosteren, kavramin ilk akla gelen, herkes tarafindan uzlasiyla kabul edilen anlamimi ifade
etmektedir. Gosterilen ise gostergenin Oznel, kiiltiir igerisinde degisebilen anlamini
aciklamaktadir. Calismada elde edilen bulgularla asagidaki sorulara yanit aranmaya

calisilmustir:

- CKD’de Bethune’yi konu alan propaganda posterlerinde Bethune, Cin halkina ne sekilde

sunulmustur?
- CKD’de Bethune’yi konu alan propaganda posterlerinde hangi mesajlar verilmistir?
3. Analiz ve Bulgular

Calismanin bu kisminda Bethune’nin kisi kiiltli propagandasinda kullanilan posterler, gdsteren

ve gosterilen kavramlari {izerinden analiz edilmistir.
3. 1. Birinci Poster

1967 yilina tarihlenen ¢alismadaki birinci poster, Sangay Halk Giizel Sanatlar Yaymevi Yeni
Y1l Resim Olusturma Grubu tarafindan hazirlanmistir. Posterde 7K 7t 2% >]'Z = &' (Her zaman

"Siirekli Okunan Ug Makale"yi inceleyecegiz) yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 1. Birinci Poster

(Kaynak: 11SG, 1967)
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Gosterende posterde tepelik bir yerde bir kitap tutan ve oturan yetiskin Cinli bir erkek ve onun
yaninda biri kiz iki Cinli geng¢ yer almaktadir. Posterdeki {i¢ kisinin arkasinda da dag gorselleri
bulunmaktadir. Posterin arka planinda ise yaninda saglik cantali bir kisiyle birlikte Norman
Bethune’in ve c¢aligmakta olan Zhang Side ve Chen Yonggui’'nin siluetleri yer almaktadir.
Gosterilende posterde yetiskin Cinli erkek ve iki Cinli geng, CHC halkinin metonimi olarak
kullanilmaktadir. Posterdeki Zhang Side ve Chen Yonggui ile birlikte Bethune, CHC halkinin
ornek almasi gereken kisiler olarak sunulmaktadir. Boylece poster lizerinden ¢aligma hayatinda

Cin toplumunda idealize edilen ii¢ kisiden biri Bethune olmaktadir.
3. 2. ikinci Poster

1968 yilina tarihlenen ¢alismadaki ikinci posterin kim tarafindan yapildigi bilgisine

ulasilamamigtir. Posterde B3R BRIEZEARFIE L IR AGFER,  RIAEAT TAE R85
[ 17 54 Xof R R N B AR AR g R A o A7 RARE S ). (Bethune

yoldasin fedakar ruhu, yaptig1 ise karsi duydugu asir1 sorumluluk duygusunu, yoldaslarina ve
halka karsi duydugu asiri sicakkanliligi ifade ediyor. Her Komiinist Parti iiyesi ondan

ogrenmelidir) yazisi bulunmaktadir.

Gorsel 2. Ikinci Poster

(Kaynak: 11SG, 1968)
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Gosterende posterin 6n planda Bethune’nin gorseline yer verilirken, posterin arka planinda ise
kirmizi fonda ameliyat yaptig1 izlemini verilen bir takim kisiler resmedilmektedir. Gosterilende
posterdeki yazilar, 21 Aralik 1939 tarihinde yayimlanan Mao'nun Norman Bethune Anisina
kitabindan bir alintidir. Posterde Mao’nun, Bethune’ye yonelik &vgiisiine vurgu yapilarak
Bethune, CHC’de 6rnek alinmasi gereken bir kisi olarak sunulmaktadir. CKD’de 6n plana
c¢ikarilan Mao’nun kisi kiiltli kullanilarak posterde Bethune’ye yonelik Cin toplumunda olumlu

bir imaj meydana getirilmektedir.
3. 3. Uciincii Poster

1971 yilna tarihlenen ¢alismadaki iiciincii poster, Yancheng Isci, Koylii ve Asker Kiiltiir Saray1
Devrim Komitesi tarafindan hazirlanmistir. Posterde 7E'Z =& 85| HFIERE  ('Siirekli

Okunan Ug Makale'nin gosterdigi muhtesem yolda yiiriiyiin) yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 3. Ugiincii Poster

(Kaynak: 11SG, 1971)

Gosterende posterde ellerinde kitaplar, arkalarinda kizil bayraklar olan asker ve siviller
resmedilmektedir. Posterdeki kisilerden bazilarinin iistinde Mao rozeti takilidir. Posterin
arkada planinda ise Bethune’nin gorseli yer almaktadir. Gosterilende posterde asker ve siviller,
CHC halkinin metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterdeki kisilerin arkasindaki kizil
bayraklar, Komiinizm ideolojisini simgelemekte, bu sekilde CHC halkinin Komiinizm
ideolojisine bagli oldugu mesaji verilmektedir. Bununla birlikte posterdeki kisilerden
bazilarinda Mao rozetinin olmasiyla da CHC halkinin Mao’ya sadik oldugu anlatiimaya
calisilmaktadir. Posterin arka planinda Bethune’nin resmedilmesiyle CHC vatandaslarinin,

caligsmalarinda Bethune’yi 6rnek almasi istenmektedir. Boylece propaganda posteri, Komiinizm
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ideolojisine bagli, Mao’ya sadik ve Bethune’nin c¢aligmalarini 6rnek alan Cinlileri, idealize

edilen vatandaslar olarak sunmaktadir.
3. 4. Dordiincii Poster

1973 yilina tarihlenen ¢alismadaki dordiincii poster, Meng Xianchang tarafindan hazirlanmustir.

Posterde AR A& BT AR (Devrim igin miikkemmel bir beceri) yazisi bulunmaktadir.

Gorsel 4. Dorduinct Poster

-

(Kaynak: 11SG, 1973a)

Gosterende posterde oniinde Kizil Hag simgesinin oldugu bir ¢anta, bir mikroskop olan Cinli
bir kiz, bir eliyle elindeki bitkiye bakmakta, diger eliyle de bir kalem tutmaktadir. Posterin arka
planinda ise kirmizi fonda ameliyat yaptig1 izlenimi verilen Bethune resmedilmektedir.
Gosterilende posterdeki Cinli kiz, CHC’deki gengleri temsil etmektedir. Posterde bilim
alaninda c¢alistigr izlenimi verilen Cinli kizla birlikte Bethune’nin gorselinin birlikte
sunulmastyla Bethune, CHC’deki genclere 6rnek bir bilim insani olarak yansitilmaktadir.
Poster lizerinden Cin’deki komiinist rejim, Cinli genglerin Bethune’nin izinden giderek bilime

hizmet etmesini istemektedir.
3. 5. Besinci Poster

1973 yilina tarihlenen ¢aligmadaki besinci poster, Song Ren tarafindan hazirlanmigtir. Posterde

H3XKEEE (Yoldas Bethune) yazis1 bulunmaktadir.
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Gorsel 5. Besinci Poster

(Kaynak: 11SG, 1973b)

Gosterende posterde Bethune, bir ameliyat sirasinda yaninda Cinlilerle birlikte
resmedilmektedir. Bethune, ameliyat yaparken bir asker de kapida beklemektedir. Gosterilende
poster, Bethune’nin zorlu kosullar altinda Cinlilere yardim ettigi doneme vurgu yapmaktadir.
Posterde Bethune’ye Yoldas Bethune diye hitap edilmekte ve Cin toplumundaki hizmetleri
hatirlatilarak Bethune, Cin’de idealize edilen bir komiinist olarak sunulmaktadir. Boylece
Cinlilerin de Bethune gibi zorlu kosullar altinda Komiinizm ideolojisi i¢in ¢alismasi tesvik

edilmektedir.
Sonug¢

CKD’de Bethune’yi konu alan propaganda posterlerinde Bethune, Cin halkina idealize edilen
bir komdiinist olarak sunulmustur. Bethune’nin CHC’nin kurulmasindan once yaptigi
caligmalara, propaganda posterlerinde atif yapilmis ve Cin halkinin da Bethune gibi gayretli bir
sekilde CHC i¢in caligmasi istenmistir. Bu agidan CKD’nin ruhuna uygun sekilde Cin halkinin
Komiinizm ideolojisine bagli ve Mao’ya sadik hareket etmesi istenirken, ayni zamanda calisma
konusunda da Bethune, Cin halkina 6rnek gosterilmistir. Propaganda posterlerinde Bethune,
devrim ruhunun ortaya konulmasinda somut bir 6rnek olarak sunulmus, bu kapsamda Cin
halkinin, Bethune’yi 6rnek almasina yonelik mesajlar verilmistir. CKD siirecinde kisi kiiltii
propagandasi etkin bir sekilde gerceklestirilen Mao’nun Bethune’ye yonelik dvgiisiine vurgu
yapilarak da Bethune’nin Cin toplumundaki agirlig1 arttirilmaya calisilmistir. Sonug olarak
CKD’nin Bethune’nin Cin halkina yo6nelik hizmetlerinden devrimin ruhunun tekrar

kazandirilmasi siirecinde etkin bir sekilde yararlanmaya calistig1 tespit edilmistir. Bu sekilde
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CKD, kendi kisi kiiltlerini insa ederek Cin halkinin ideolojik bakimindan istedigi bi¢cimde
hareket etmesine ¢alistig1, bu kapsamda da Bethune’yi Cin halkina sunulan 6rnek modellerden

biri olarak sectigi soylenebilir.
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OZET

Bu galigma, 2020 Daglik Karabag Savasi sirasinda Twitter lizerindeki halk tepkilerini ve
kamuoyu algisini incelemek amaciyla gerceklestirilmistir. Twitter verileri kullanilarak duygu
analizi (sentiment analysis) yapilmis ve tweetlerdeki olumlu, olumsuz ve nétr duygularin
dagilimi analiz edilmistir. Calismanin amaclari, halkin savasla ilgili tepkilerini ve duygusal
durumlarini anlamak, 6nemli olaylar sirasinda hangi hashtaglerin 6ne ¢iktigini belirlemek ve
farkl cografi bolgelerdeki duygu dagilimlarini incelemektir. Veri toplama siirecinde, belirli
anahtar kelimeler ve hashtagler kullanilarak Twitter'dan veriler toplanmis ve bu veriler, Naive
Bayes, SVM ve LSTM gibi makine 6grenimi ve derin 6grenme algoritmalari kullanilarak analiz
edilmistir. Elde edilen sonuglar, savasin baslangicinda olumsuz duygularin baskin oldugunu,
ateskes gibi onemli olaylarda ise nétr ve olumlu duygularin arttigin1 gostermistir. Cografi
analizler, farkli tilkelerdeki kullanicilarin tepkilerinin degisiklik gosterdigini ortaya koymustur.
Bu ¢aligma, sosyal medya verileri kullanilarak yapilan duygu analizlerinin, toplumsal olaylar
ve kriz donemlerinde halkin duygusal tepkilerini anlamada ne kadar etkili olabilecegini

gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Duygu Analizi, Twitter (X), 2020 Daglik Karabag Savasi, Makine

Ogrenimi, Kamuoyu Algis

1. GIRIS

Giliniimiizde sosyal medya, bilgi paylasiminin ve kamuoyu olusturmanin temel araglarindan biri
haline gelmistir. Ozellikle Twitter, kullanicilarin anlik diisiincelerini ve duygularmi
paylagsmalarina olanak taniyan ve genis kitlelere ulagabilen bir platform olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kriz durumlarinda, toplumsal olaylarda ve politik gelismelerde Twitter, bireylerin tepkilerini
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hizla yayabilme potansiyeline sahiptir. Kullanicilar, hashtagler ve retweetler araciligiyla bilgi
akisin1 hizlandirmakta ve mesajlarin genis kitlelere ulasmasini saglamaktadir. Bu 6zellikler,
Twitter'r kamuoyu algisinin 6l¢iilmesi ve analiz edilmesi i¢in 6nemli bir kaynak haline
getirmektedir.
Ozellikle Daglik Karabag Savasi sirasinda, diinya genelinde milyonlarca tweet atilmis ve bu
tweetler araciligiyla savas hakkinda bilgi ve duygu paylasimi yapilmistir. Daglik Karabag
Savasi, Azerbaycan ile Ermenistan arasinda Daglik Karabag ve ¢evresindeki bolgeler tizerinde
stiregelen ¢atismalarin bir pargasidir. 27 Eyliil 2020'de baslayan bu savas, yaklasik 44 giin
stirmiis ve 10 Kasim 2020'de Rusya'nin aracilik ettigi bir ateskes anlagmasi ile sona ermistir.
Bu ¢atigmalar, hem askeri hem de sivil kayiplara yol agmis ve bolgedeki insan haklari ihlallerini
giindeme getirmistir. Daglik Karabag, uluslararasi toplum tarafindan Azerbaycan'in bir pargasi
olarak taninmakla birlikte, fiilen Ermeni kontrolii altinda bulunmaktaydi. Bu savas, bolgedeki
jeopolitik dengeleri etkilemis ve uluslararasi toplumu derinden sarsmuistir.
Duygu analizi, metin verilerindeki duygusal igeriklerin belirlenmesi ve siniflandirilmast
stirecidir. Bu analizler, kullanicilarin olumlu, olumsuz veya notr duygularini anlamak amaciyla
yapilmaktadir. Literatiirde, duygu analizinde kullanilan ¢esitli yontemler bulunmaktadir. Naive
Bayes, Destek Vektor Makineleri (SVM), Lojistik Regresyon ve Uzun Kisa Siireli Bellek
(LSTM) gibi makine 6grenimi ve derin 6grenme algoritmalar1 yaygin olarak kullanilmaktadir
(Sahayak, Shete ve Pathan, 2015, s. 178).Bu algoritmalar, metin verilerinden anlaml1 6zellikler
cikararak, bu verileri siniflandirmada yiiksek dogruluk oranlarina ulasabilmektedir. Ayrica,
sOzciik tabanli yontemler de duygu analizinde sik¢a kullanilmakta olup, belirli kelime listeleri
ve bu kelimelerin duygusal degerleri iizerinden analiz yapilmaktadir. Twitter verileri, duygu
analizi i¢in zengin bir kaynak sunmaktadir. Kullanicilarin attig1 tweetler, ger¢ek zamanl duygu
ve diisiince akisini yansitmakta, bu da kriz durumlar1 ve toplumsal olaylar hakkinda anlik bilgi
edinmeyi miimkiin kilmaktadir (Kanavos ve digerleri, 2023). Literatiirde, Twitter verileri
kullanilarak yapilan duygu analizlerinin, se¢im kampanyalarindan dogal afetlere, terdr
saldirilarindan pandemilere kadar genis bir yelpazede uygulama alani buldugu goriilmektedir.
Bu calisma, Daglik Karabag Savasi sirasinda Twitter verilerini kullanarak duygu analizi
yapmay1 ve halkin tepkilerini analiz etmeyi amacglamaktadir. Bu kapsamda su sorulara cevap
aranacaktir:

o Daglik Karabag Savasi sirasinda Twitter'da paylasilan tweetlerde baskin olan duygusal

temalar nelerdir?
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e Savasin baslangici, yogun c¢atisma donemleri ve ateskes anlasmasi gibi kritik olaylar
sirasinda Twitter'daki duygu dagilimi nasil degismistir?
o Farkli cografi bolgelerdeki kullanicilarin Daglik Karabag Savasi'na yonelik duygusal
tepkileri nasil farklilik gostermektedir?
e Duygu analizi sonuglari, Daglik Karabag Savasi sirasinda kamuoyu algisinin nasil
sekillendigini anlamada nasil bir katki saglamaktadir?
Daglik Karabag Savasi gibi kritik bir olay sirasinda halkin duygusal tepkilerini anlamak ve bu
tepkilerin sosyal medya iizerinden nasil yayildigini incelemek biiyiikk 6nem tagimaktadir. Bu
arastirma, kriz ve toplumsal olaylar sirasinda Twitter'in kamuoyu algisinin 6l¢iilmesi ve analiz
edilmesi i¢in nasil bir kaynak olabilecegini gosteren diger ¢alismalarla iligkilidir. Bu makale,
duygu analizinin sosyal medya verileri kullanilarak nasil gerceklestirilebilecegini ve bu tiir
analizlerin toplumsal olaylar hakkinda ne tiir bilgiler sunabilecegini gostermesi agisindan diger
caligmalardan farklilik gostermektedir. Yazar, Daglik Karabag Savasi sirasinda atilan tweetler
iizerinden halkin tepkilerini ve duygusal durumlarini analiz etmeyi amacglamaktadir. Bu amact
gerceklestirmek i¢in Naive Bayes, SVM ve LSTM gibi makine 6grenimi ve derin 6grenme
algoritmalarini kullanmaktadir. Yontem, amag ile dogrudan iliskilidir; duygu analizi teknikleri
kullanilarak halkin duygusal tepkileri ve kamuoyu algis1 6lgiilebilir. Bu ¢alisma, duygu
analizinin toplumsal olaylar ve kriz donemlerinde halkin duygusal tepkilerini anlamada ne
kadar etkili olabilecegini gostermektedir.
2. SOSYAL MEDYA VE KAMUOYU ALGISI
Sosyal medya, modern toplumlarda bilgi paylasiminin ve kamuoyu olusturmanin temel
araglarindan biri haline gelmistir. Ozellikle kriz dénemlerinde, toplumsal olaylarda ve politik
gelismelerde sosyal medya platformlari, bireylerin diislincelerini ve duygularint anlik olarak
genis kitlelere ulastirma potansiyeline sahiptir. Bu baglamda, sosyal medyanin kamuoyu
iizerindeki etkisi ve algisinin incelenmesi, akademik literatiirde 6nemli bir aragtirma konusu
olarak one ¢ikmaktadir.
Sosyal medya, bireylerin ve topluluklarin diisiincelerini hizli bir sekilde paylasabildigi, bilgi
akisim1 hizlandirdig1 ve genis kitlelere ulagabildigi bir platform saglar. Bu platformlar, kriz
anlarinda ve 6nemli toplumsal olaylarda, geleneksel medyaya gore daha hizli ve dogrudan bilgi
yayilimini miimkiin kilar. Ornegin, 2011'deki Arap Bahari sirasinda sosyal medya,
protestocularin orgiitlenmesinde ve bilgi paylasiminda kritik bir rol oynamistir (Eltantawy ve
Wiest, 2011, s. 18). Bu olay, sosyal medyanin kamuoyu algisini ve toplumsal hareketleri nasil

sekillendirebilecegine dair gii¢lii bir 6rnek sunmaktadir.
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Twitter gibi sosyal medya platformlari, kullanicilarin diistincelerini kisa ve 6z bir sekilde ifade
etmelerine olanak tanir. Bu tiir platformlarda, hashtagler ve retweetler araciligiyla bilgi akisi
hizlanir ve genis kitlelere ulasir. Ozellikle kriz durumlarinda, bu hizl1 bilgi akisi, kamuoyunun
olaylara yonelik algisin1 ve tepkilerini sekillendirir. Ornegin, 2010 Haiti depremi sirasinda
Twitter, yardim ¢agrilarinin ve bilgilerin hizli bir sekilde yayilmasini saglamigtir (Muralidharan
ve digerleri, 2011).

Kamuoyu algisinin sekillenmesinde sosyal medyanin rolii, bireylerin ¢cevrimigi etkilesimleri ve
bu etkilesimlerin sosyal aglar tizerindeki yayilimi ile de iligkilidir. Sosyal medyada paylasilan
bilgiler, bireyler arasinda hizla yayilir ve bu durum, toplumsal algilarin ve tepkilerin hizli bir
sekilde olusmasma neden olur (Kwak, Lee, Park ve Moon, 2010). Bu baglamda, sosyal
medyanin kamuoyu {izerindeki etkisi, bireylerin bilgiye erisim hizin1 ve bu bilginin
dogrulugunu da icermektedir. Sosyal medya tlizerinden yayilan yanlis bilgilerin ve sdylentilerin
kamuoyu algisin1 olumsuz yonde etkileyebilmektedir (Vosoughi, Roy ve Aral, 2018).

Sosyal medyanin kamuoyu algisim1 nasil sekillendirdiine dair yapilan c¢alismalar, bu
platformlarin demokratik siiregler iizerindeki etkisini de incelemistir. Ornegin, segim
donemlerinde sosyal medya, se¢menlerin adaylar hakkindaki diisiincelerini ve tercihlerini
etkileyebilir (Boulianne, 2015, s. 524). Sosyal medya platformlarinin sagladigi etkilesim
imkanlari, bireylerin politik katilimini artirabilir ve bu da genel kamuoyu algisinin daha
dinamik ve degisken olmasina yol agabilir. Sonug olarak, sosyal medya, modern toplumlarda
kamuoyu algisinin sekillenmesinde kritik bir rol oynamaktadir. Bu platformlar, bilgi
paylasimint hizlandirarak ve genis kitlelere ulastirarak, bireylerin ve topluluklarin
diistincelerini ve duygularinmi etkiler. Sosyal medyanin bu etkisi, kriz durumlarindan se¢im
stireclerine kadar genis bir yelpazede gozlemlenebilir. Bu baglamda, sosyal medyanin kamuoyu
iizerindeki etkisini anlamak, bu platformlarin toplumsal ve politik dinamikler tizerindeki roliinii
de anlamay1 gerektirir.

3. DAGLIK KARABAG SAVASI VE SOSYAL MEDYA
Karabag, Azerbaycan'da Aras ve Kiir nehirleri ile Ermenistan'daki Gok¢e GOlii arasinda yer

alan daglik bir bolgedir. Azerbaycan igin diger bdlgelerle birlikte Iran ve Ermenistan't kontrol
etme acisindan stratejik bir konuma sahiptir ve bu nedenle jeopolitik 6nemi biiyiiktiir (Aslanli,
2001). Karabag, tarih boyunca cografi olarak biiyiik 6nem tasiyan bir yer olmustur. Hem maddi
hem de manevi deger tastyan tarihi dokusu ve zengin dogal kaynaklar1 nedeniyle sadece
Azerbaycan icin degil, tim Kafkasya i¢cin énemli bir bdlgedir. Kafkasya'daki diger giicler,

Azerbaycan'in sahip oldugu Karabag't ele gecirmek igin siirekli miicadele etmislerdir. Bu
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sebeple Karabag'in stratejik ve konumsal degeri, her donemde bolgedeki devletler ve
Azerbaycan arasinda sorunlara yol agcmustir (Erarslan ve Ozdemir, 2021, s. 315). Daghk
Karabag Savasi, Azerbaycan ile Ermenistan arasinda Daglik Karabag ve ¢evresindeki bolgeler
izerinde siiregelen bir ¢atigmadir. Bu bolge, tarihi ve stratejik dnemi nedeniyle uzun siiredir
her iki {ilke arasinda tartismali bir alan olmustur. ilk biiyiik ¢atisma, Sovyetler Birligi'nin
dagilmasinin ardindan 1988-1994 yillar1 arasinda yasanmis ve 1994'te ateskesle sona ermistir.
Ancak, bu ateskes kalic1 bir baris1 saglayamamis ve bolge lizerindeki gerilim devam etmistir
(de Waal, 2013).

27 Eyliil 2020'de baslayan ve yaklasik 44 giin siiren son ¢atisma dalgasi, her iki tarafin da agir
kayiplar verdigi ve uluslararasi toplumun dikkatini ¢eken yogun bir savas donemi olmustur.
Savasg, 10 Kasim 2020'de Rusya'nin aracilik ettigi bir ateskes anlagmasi ile sona ermistir. Bu
catigma, sadece askeri degil, ayn1 zamanda sosyal medya iizerinden yliriitiilen bir bilgi savasi
olarak da dikkat ¢cekmistir (Cornell, 1999, s. 177) Sosyal medya, bu donemde bilgi paylasiminin
ve propaganda savaslarinin ana sahnesi haline gelmistir. Hem Azerbaycan hem de Ermenistan
hiikiimetleri, sosyal medya platformlarin1 kullanarak kendi perspektiflerini uluslararasi
kamuoyuna aktarmaya calismislardir. Twitter, Facebook, Instagram ve YouTube gibi
platformlar, savasla ilgili anlik bilgilerin, gorsellerin ve videolarin paylasildigi 6nemli araglar
olmustur. Ozellikle Twitter, kisa ve hizli bilgi akis1 saglamasi nedeniyle éne ¢ikmustir (Gazi,
2020, s. 800).Sosyal medya, Daglik Karabag Savasi sirasinda hem bilgi kaynagi hem de
propaganda araci olarak kullanilmistir. Yapilan analizler, savasin toplumsal etkilerini ve halkin
duygusal tepkilerini anlamada degerli bilgiler sunmaktadir. Bu caligsmalar, sosyal medyanin
kriz anlarinda nasil bir rol oynadigim1 ve bu platformlarin kamuoyu algisin1 nasil
sekillendirdigini gozler 6niine sermektedir.

4. METODOLOJI

Veri Toplama ve On Isleme

Bu ¢alismada kullanilan veri, Twitter API araciligiyla toplanmistir. Twitter AP, belirli anahtar
kelimeler, hashtagler veya kullanict hesaplar1 kullanilarak tweetlerin toplanmasini saglar. Veri
toplama stirecinde, 2020 Daglik Karabag Savasi ile ilgili belirli anahtar kelimeler ve hashtagler
(6rnegin, #Karabakh, #Azerbaijan, #Armenia) kullanilarak tweetler ¢ekilmistir. Veri toplama
islemi sirasinda API limitlerine dikkat edilerek belirli bir zaman diliminde veri toplanmaigtir.
Toplanan veriler, duygu analizine uygun hale getirilmesi i¢in bir dizi 6n isleme adimindan
gecirilmistir. Ilk olarak, dil filtreleme islemi gerceklestirilmis ve analiz edilecek dildeki

(6rnegin, Ingilizce) tweetler secilmistir. Ardindan, gereksiz verilerin temizlenmesi adimi
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uygulanmig, bu adimda URL'ler, kullanici etiketleri (@kullanici), 6zel karakterler ve durak
kelimeler (stop words) gibi gereksiz veriler temizlenmistir. Sonrasinda, tokenizasyon iglemi ile
tweetler kelimelere ayrilmis, lemmatizasyon ve stemleme adimlari ile kelimeler kok formlarina
indirgenmistir. Son olarak, duygu analizinde kullanilacak duygu sozliikleri (sentiment lexicons)
uygulanarak veriler analiz edilebilir hale getirilmistir.

Ozellik Cikarimi

Duygu analizi i¢in kullanilan 6zellik ¢ikarimi teknikleri, metin verilerinden anlamli bilgilerin
elde edilmesini saglar. Bu calismada kullanilan baslica 6zellik ¢ikarimi teknikleri Term
Frequency-Inverse Document Frequency (TF-IDF) ve n-gramlardir. TF-IDF, bir belgedeki
kelimenin sikligini (term frequency) ve bu kelimenin tiim belgeler arasindaki yayginligini
(inverse document frequency) hesaplayarak kelimenin 6nemini belirler (Rajaraman & Ullman,
2011). N-gramlar ise bir metin igerisindeki bitisik kelime gruplarmin analizini saglar. Bu
calismada, unigram, bigram ve trigramlar kullanilmigtir

Deneysel Diizenek

Deneysel diizenek, Twitter verilerinin toplanmasi, 6n islenmesi ve analiz edilmesi
asamalarindan olusmaktadir. Deneyler, farkli makine O6grenimi ve derin O6grenme
algoritmalarmin duygu analizi performansini karsilastirmak amaciyla gergeklestirilmistir.
Toplanan veriler, egitim ve test setleri olarak ikiye ayrilmig ve algoritmalarin performansi
dogruluk, hassasiyet, geri ¢agirma ve F1 skoru gibi metrikler kullanilarak degerlendirilmistir.
Bu siirecte kullanilan veri setleri, Daglik Karabag Savasi ile ilgili belirli anahtar kelimeler ve

hashtagler kullanilarak toplanmis olan tweetlerden olusmaktadir.
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BULGULAR VE TARTISMA

Anahtar Kelimeler ve Hashtaglere Gore Tweet Dagilimi

Grafik-1: Anahtar Kelimeler ve Hashtaglere Gore Tweet Dagilimi

Grafik -1, 2020 Daglik Karabag Savas1 sirasinda kullanilan belirli anahtar kelimeler ve
hashtagler etrafinda atilan tweetlerin sayisin1 gostermektedir. Bu veriler, sosyal medyada
savagla ilgili tartismalarin kapsamini ve yogunlugunu anlamak igin énemlidir. Oncelikle,
#Karabakh ve #Azerbaijan hashtaglerinin en fazla tweet atilan terimler arasinda yer almasi,
Azerbaycan'in savas sirasinda sosyal medyada yogun bir sekilde yer aldigini gostermektedir.
Bu durum, Azerbaycan'in dijital platformlarda uluslararasi kamuoyunu etkileme ¢abalarinin bir
gostergesi olarak degerlendirilebilir. Benzer sekilde, #NagornoKarabakh ve #Armenia
hashtagleri de yliksek tweet sayilar ile dikkat ¢ekmektedir, bu da Ermenistan'in ve Daglik
Karabag bolgesinin genis capta tartisildigini ve bu terimlerin dnemli bir kitleye ulastigini
gostermektedir. Ikinci olarak, Insan Haklar1 (Human Rights), Siviller (Civilians) ve Miilteci
(Refugee) gibi terimlerin 6nemli miktarda tweet igermesi, savasin insani boyutlarinin ve siviller
tizerindeki etkilerinin sosyal medyada genis ¢apta tartisildigini gdstermektedir. Bu terimler,
savasin yalnizca askeri degil, ayn1 zamanda insani yonlerinin de 6nemli oldugunu ve sosyal
medya kullanicilarinin bu konulara duyarlilik gosterdigini ortaya koymaktadir. Ayrica,
#WarCrimes (savas suclar1) ve #Genocide (soykirim) gibi terimler, savas sirasinda islenen
suglar ve insan haklari ihlalleri hakkinda 6nemli miktarda tweet atildigini gostermektedir. Bu,

uluslararas1 hukukun ve insan haklar standartlarinin sosyal medya platformlarinda genis ¢apta
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